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อุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ 
 

1. สถานภาพอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศไทย 

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของไทยนับเปนสินคาที่มีความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งในดานการ

สงออกไปยังตางประเทศและการบริโภคภายในประเทศ เร่ิมตั้งแตกระแสการดูแลสุขภาพของคนทั่วโลกที่มี

แนวโนมเพิ่มสูงขึ้น ซ่ึงผลการวิจัยของบริษัท มายแชร จํากัด พบวา กระแสการดูแลสุขภาพและความเปนอยู

ของผูบริโภคทั่วโลกมีความแตกตางจากในอดีต โดยกระแสสุขภาพทั่วโลกไมไดหยุดแคเร่ืองของการรักษา

โรคหรือรางกายใหสมบูรณแข็งแรงเทานั้น แตยังหันมาใหความสนใจเรื่องของการปองกันและดูแลสุขภาพ

กอนที่จะมีการเจ็บปวย รวมถึงการรักษาสภาพจิตใจใหสมบูรณและแข็งแรงยิ่งขึ้น จากเหตุผลดังกลาวทําให

ความนิยมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพมีมากขึ้น สงผลใหปจจุบันมีการผลิตสินคาและบริการตางๆที่

มีความเกี่ยวของกับการดูแลสุขภาพออกมาสนองกับความตองการของผูบริโภคเพิ่มมากขึ้น อาทิเชน อาหาร

เสริม เครื่องสําอาง/ผลิตภัณฑรักษาผิว สถานออกกําลังกาย และสปา เปนตน ซ่ึงสินคาและบริการเหลานี้

กําลังไดรับความสนใจจากผูบริโภคอยางตอเนื่องและมีแนวโนมเพิ่มขึ้นเรื่อยๆในอนาคต1 

จากที่กลาวมาขางตน จึงไดทําการศึกษาอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของไทย โดย

การศึกษาครั้งนี้ไดแบงสินคาออกเปน 3 กลุม ตามประเภทสินคาที่กรมสงเสริมการสงออกของกระทรวง

พาณิชยไดแบงไวเปนหมวดหมู คือ กลุมยารักษาโรค กลุมเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทย และกลุม

สินคาเครื่องสําอาง อยางไรก็ตามผูวิจัยเห็นวาควรจัดกลุมผลิตภัณฑอาหารเสริมเปนอีกหนึ่งกลุมผลิตภัณฑ

เพื่อสุขภาพ เพราะนอกจากจะเปนผลิตภัณฑที่ผลิตขึ้นเพื่อเสริมสรางสุขภาพแลว กระแสความนิยมบริโภค

สินคาดังกลาวยังสามารถสรางมูลคาทางธุรกิจใหกับอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพไดอยาง

มหาศาลในแตละป  ซ่ึงสินคาทั้ง 3 กลุมนี้มีแนวโนมการสงออกเติบโตอยางตอเนื่อง พบวากลุมยารักษาโรค

มีมูลคาการสงออกเพิ่มสูงขึ้น โดยในป 2551 มีมูลคาการสงออกที่ 272.68 ลานเหรียญสหรัฐ เติบโตจากป 

2550  รอยละ 27.01 ซ่ึงไทยมีการสงออกสินคากลุมผลิตภัณฑเภสัชกรรมไปยังประเทศเวียดนามมากที่สุด 

รองลงมาเปนประเทศพมาและเบลเยียม ตามลําดับ สวนกลุมเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยมีมูลคาการ

สงออกเพิ่มสูงขึ้น โดยในป 2551 มีมูลคาการสงออกที่ 378.11 ลานเหรียญสหรัฐ เติบโตจากป 2550 รอยละ 

1.68 ซ่ึงไทยมีการสงออกสินคากลุมเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยไปยังประเทศญี่ปุนมากที่สุด 

รองลงมาเปนประเทศสหรัฐอเมริกาและสหราชอาณาจักร ตามลําดับและสุดทายกลุมสินคาเครื่องสําอางมี

                                                 
1 รายงานวิจัย บริษัท มายดแชร จํากัด. กรุงเทพธุรกิจออนไลน (28 สิงหาคม 2552). 
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1. ตลาดยารักษาโรค  

ตลาดยารักษาโรคเปนตลาดที่ผลิตปจจัยที่เกี่ยวของกับชีวิตและสุขภาพของมนุษย จึงนับวาเปน

ตลาดที่สงผลกระทบตอเศรษฐกิจและสังคมโดยรวม ทั้งดานคุณภาพ ประสิทธิภาพ และความปลอดภัยใน

การบริโภค ยารักษาโรคในประเทศไทยแบงออกไดเปน 5 ประเภท3 คือ 

1) ยาชื่อสามัญ (Generic drugs) ซ่ึงแบงออกเปนยาอันตรายหรือยาที่ตองสั่งจายโดยแพทยเทานั้น 

และยาที่มีวางจําหนายทั่วไปหรือยาสามัญประจําบาน  

2) ยาแผนโบราณและสมุนไพร (Traditional drugs and herbs) เปนยากลุมที่ไดรับการจดทะเบียน

ใหเปนยาแผนโบราณ ตามพระราชบัญญัติยา และสมุนไพรคือสวนหนึ่งสวนใดของพืชตามธรรมชาติที่มี

คุณคาทางยา โดยไมผานกระบวนการทางเคมีหรือเปล่ียนแปลงรูปใดๆ นอกจากนี้ยังมีอาหารเสริม 

(complementary medicine) ซ่ึงเปนเภสัชภัณฑ ที่ไมใชยาแตอางวามีสรรพคุณทางการรักษา 

3) ยารูปแบบใหม (New dosage form) เปนกลุมยาที่มีการผลิตในรูปแบบใหม ซ่ึงอาจมีการใช

เทคโนโลยีที่สูงขึ้น สงผลตอการรักษาหรือประสิทธิภาพในการรักษาที่ดีขึ้น มีการศึกษาและพัฒนายาใน

กลุมนี้ในภาคการศึกษาเปนสวนใหญ 

4) สารเคมีใหม (New chemical entities) และและสารสําคัญทางตัวยาใหม (New active substance: 

NAS)  

5) ชีววัตถุ (Biological products) ไดแก วัคซีน สารทางชีวภาพตางๆ 

ปจจุบันมีผูประกอบการในกลุมยารักษาโรคจํานวน 398 ราย แบงเปนโรงงานขนาดเล็ก (คนงานไม

เกิน 61 – 200 คน) จํานวน 331 ราย และโรงงานขนาดกลาง (คนงานมากกวา 200 คน) จํานวน 67 ราย มี

จํานวนคนงานทั้งสิ้น 600,000 คน และมีผูประกอบการจํานวน 94 ราย ที่เปนสมาชิกของกรมสงเสริมการ

สงออก โดยวัตถุดิบหรือปจจัยการผลิตสวนใหญมาจากตางประเทศมากถึงรอยละ 954  ทั้งนี้ผูประกอบการที่

เปนคนไทยสวนใหญจะเปนโรงงานขนาดเล็กมีเงินลงทุนนอยกวา 50 ลานบาท โดยสามารถผลิตยาขั้นปลาย 

(โดยขั้นที่ 1 คือยาคนควาใหม ขั้นที่ 2 คือผลิตวัตถุดิบและขั้นที่ 3 ผลิตยาสําเร็จรูป) ซ่ึงวัตถุดิบหลักมาจาก

การนําเขาเพื่อใหเปนยาสามัญสําเร็จรูปในรูปแบบตาง ๆ อาทิเชน ยาเม็ด ยาแคปซูล ยาน้ํา หรือยาครีม เปน

ตน อยางไรก็ตามบริษัทยาเหลานี้ยังไมสามารถทําการผลิตยาวัตถุดิบหรือสารออกฤทธิ์ทางยาไดเนื่องจากยัง

ขาดความพรอมทางดานวัตถุดิบและเทคโนโลยี  นอกจากนี้มูลคาของตลาดยาสําหรับบริษัทไทยจึงมีเพียง

                                                 
3 ดร.สิรางค กลั่นคําสอน. สภาวะอุตสาหกรรมยาและการแพทยภายในประเทศไทย.  SMEs Focus. 
4 ผลิตภัณฑเภสัชกรรม. กรมสงเสริมการสงออก. 2552 
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รอยละ 60  ของมูลคาทั้งหมดในประเทศ ทั้งนี้หากพิจารณาถึงตลาดของอุตสาหกรรมยาจากกลุมยาสามัญจะ

พบวา ยังมีอัตราการบริโภคอยูในระดับสูง โดยสวนใหญจะเปนยาจากการนําเขา สวนยาแผนโบราณและยา

จากสมุนไพรนั้นพบวาในปจจุบันไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น โดยมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ

หลากหลายกวาในอดีตที่ผานมา สําหรับยารูปแบบใหมนั้นก็มีการพัฒนาขึ้นเพื่อใชในประเทศโดยมีผลการ

ออกฤทธิ์ที่มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น แตอยางไรก็ตามสารเคมีใหมและสารสําคัญทางตัวยาใหมซ่ึงจะ

นํามาใชในขั้นตอนการผลิตยายังถือวามีประสิทธิภาพนอย ในปจจุบันพบวายาสวนใหญที่ใชในประเทศมา

จากการนําเขา5 ดังตารางที่ 1 ที่แสดงใหเห็นถึงมูลคาที่ไทยนําเขายารักษาโรคมากกวามูลคายาที่ไทยสงออก

ถึง 4 เทา 

ตาราง 1 มูลคาการนําเขาและสงออกยารักษาโรค 

มูลคา (ลานบาท) ป 2006 ป 2007 ป 2008 

มูลคาการนําเขา 26,239.70 27,604.50 33,481.00 

มูลคาการสงออก 4,340.70 4,860.10 5,446.80 

ที่มา :  สํานักงานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม 
 

แนวโนมการสงออกยารักษาโรคในป 2552 (ชวงเดือน ม.ค. – มิ.ย.) มีอัตราการขยายตัวสูงขึ้นใน

ตลาดหลัก ไดแก เวียดนาม พมา เบลเยียม กัมพูชา และมาเลเซีย โดยการสงออกไปประเทศดังกลาวมีมูลคา

กวารอยละ 57.56 ของมูลคาการสงออกยารักษาหรือปองกันโรคทั้งหมด ตลาดที่มีมูลคาการสงออกที่มีการ

เติบโตสูง คือ เวียดนามและพมา รวมถึงตลาดใหมที่มีการขยายตัวเชนเดียวกัน คือ ออสเตรเลีย เยอรมนี 

เยเมน และอินโดนีเซีย ขณะเดียวกันผูประกอบการไทยยังตองเผชิญกับคูแขงที่สําคัญ ไดแก มาเลเซีย 

ฟลิปปนส อินโดนีเซีย อินเดีย และตะวันออกกลาง ดานเปาหมายการสงออกป 2552 คาดวาจะมีมูลคา

ประมาณ 285.4 ลานเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 9,989 ลานบาท เพิ่มขึ้นรอยละ 5 เมื่อเทียบกับป 2551 คิด

เปนสัดสวนรอยละ 0.19 ของมูลคาสงออกรวมทั้งประเทศ ดังตารางที่ 2  

 

 

                                                 
5 ดร.สิรางค กลั่นคําสอน. สภาวะอุตสาหกรรมยาและการแพทยภายในประเทศไทย.  SMEs Focus. 
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ตาราง 2  มูลคาการสงออกยารักษาโรคของไทย  
แยกตามแหลงประเทศผูนําเขาป 2550 – 2552 (ม.ค. – มิ.ย.) 

ประเทศ 

มูลคา : ลาน USD สัดสวน : รอยละ 
เติบโต (%) 
2551/2550 2550 2551 

2552 
(ม.ค.-มิ.ย.) 

2550 2551 
2552 

(ม.ค.-มิ.ย.) 

1. เวียดนาม 37.53 45.23 23.96 17.48 16.59 18.67 20.51 

2. พมา 25.18 33.24 16.41 11.73 12.19 12.79 32.02 

3. เบลเยียม 30.66 33.22 16.22 14.28 12.18 12.64 8.33 

4. กัมพูชา 22.56 24.26 9.55 10.51 8.90 7.44 7.52 

5. มาเลเซีย 14.76 19.08 7.73 6.88 7.00 6.02 29.27 

6. ฟลิปปนส 12.17 14.75 7.11 5.67 5.41 5.54 21.22 

7. ฮองกง 9.65 14.37 6.64 4.49 5.27 5.17 48.88 

8. สาธารณรัฐเช็ก 6.54 8.60 3.69 3.05 3.15 2.88 31.37 

9. สิงคโปร 7.70 8.30 3.50 3.59 3.04 2.73 7.69 

10. ออสเตรเลีย 3.10 5.50 349 1.45 2.02 2.72 77.26 

รวม 10 ประเทศ 169.87 206.54 98.30 79.12 75.75 76.62 21.59 

อ่ืน ๆ 44.82 66.14 30.00 20.88 24.25 23.38 47.56 

มูลคารวม 214.69 272.68 128.30 100.00 100.00 100.00 27.01 

ที่มา : สํานักบริการสงออก 1   กรมสงเสริมการสงออก 

 

ภาวะการแขงขันที่รุนเเรงของกลุมยารักษาโรค ทําใหผูผลิตเพื่อการสงออกจะตองสรางความมั่นใจ

ในสินคาใหกับลูกคา โดยจะตองยกระดับมาตรฐานในการผลิตอยางตอเนื่อง เพื่อใหสินคาที่ผลิตได

มาตรฐานเปนที่ยอมรับระดับนานาชาติ และสงออกไดมากขึ้น ดังนั้นทางภาครัฐควรใหการสงเสริมและ

สนับสนุนการลงทุนของตางชาติ โดยใหสิทธิพิเศษในดานตางๆ เพื่อจูงใจใหบริษัทตางชาติยายฐานการผลิต

กลับมายังประเทศไทย ซ่ึงจะเปนการทดแทนการนําเขาของสินคากลุมนี้ที่มีมูลคาสูงมากในเเตละป อีกทั้งยัง

เปนการเพิ่มมูลคาการสงออก เพื่อใหสอดคลองกับป 2552 ที่จะมีการใชระบบ Harmonization ทําใหการจด

ทะเบียนยาทําที่ใดก็ไดในเอเซียและใชไดทุกประเทศในแถบเอเชีย 
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2. ตลาดเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทย  

เครื่องมือทางการแพทย (Medical Devices) หมายถึง เครื่องมือ อุปกรณ วัสดุ สวนประกอบใดๆ ไม

วาจะใชเพียงลําพังหรือใชรวมกับอยางอื่น รวมถึงซอฟแวรที่จําเปนเพื่อใหสามารถใชเครื่องมือไดอยาง

ถูกตองตามความมุงหมายของผูผลิต นํามาใชกับรางกายมนุษย โดยมีวัตถุประสงคเพื่อการวินิจฉัย การ

ปองกัน การติดตาม การรักษา หรือการบรรเทาโรค หรือ เพื่อการวินิจฉัย การติดตาม การรักษา การบรรเทา

หรือทดแทนการบาดเจ็บ หรือความบกพรองทางกาย หรือเพื่อการสํารวจ ทดแทน หรือเปลี่ยนแปลงทางกาย

ภาควิทยา หรือกระบวนการทางดานสรีสรวิทยาและการคุมกําเนิด สินคาที่เขาขายเปนเครื่องมือแพทย อาทิ

เชน ถวยตวงยา กระบอกฉีดยา เครื่องมือ           ทันตกรรม เครื่องตรวจฟงของหมอ เครื่องเอ็กซเรย เครื่องวัด

อุณหภูมิ คอนเทคเลนส ผาพันแผล เฝอก เกาอี้ทันตกรรม เกาอี้รถเข็น ถุงยางอนามัย ชุดปฐมพยาบาล

เบื้องตน เปนตน6   

ปจจุบันมีผูประกอบการในกลุมสินคาเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยจํานวน 250 ราย แบงเปน

โรงงานขนาดเล็ก (คนงานไมเกิน 50 คน) จํานวน 100 ราย โรงงานขนาดกลาง (คนงาน 51 - 200 คน) 

จํานวน 100 ราย และโรงงานขนาดใหญ (คนงานมากกวา 200 คน) 50 ราย ซ่ึงมีจํานวนคนงานรวมทั้งสิ้น 

200,000 คน และมีผูประกอบการจํานวนเพียง 52 ราย ที่เปนสมาชิกของกรมสงเสริมการสงออก โดย

เครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยสวนใหญมาจากตางประเทศมากถึงรอยละ 85  โดยการนําเขาเครื่องมือ

และอุปกรณทางการแพทยที่ใชเทคโนโลยีช้ันสูง อาทิเชน เครื่องเอกซเรยอวัยวะภายในดวยคล่ืน

แมเหล็กไฟฟา ทั้งนี้เปนการนําเขาจากตลาดหลักไดแก สหรัฐอเมริกาซึ่งคิดเปนสัดสวน 1 ใน 3 ของการ

นําเขาทั้งหมด นอกจากนี้ยังมีการนําเขาญี่ปุน เยอะรมันและอังกฤษ ทั้งนี้การนําเขามายังไทยทั้งหมดจะตอง

นําเขามาจากประเทศตนกําเนิดในการผลิตทั้งหมด และจะตองเปนอุปกรณที่ยังไมผานการใชใดๆมาทั้งสิ้น7 

แนวโนมการสงออกเครื่องมือแพทยและอุปกรณทางการแพทยในป 2551 - 2552 ของไทยไปยัง

ตลาดหลักสําคัญยังดําเนินไปไดดีโดยเฉพาะตลาดญี่ปุน เยอรมนี และเดนมารก ยกเวน สหรัฐอเมริกา 

สหราชอาณาจักร มูลคาการสงออกลดลง นอกจากนี้ยังมีตลาดใหมที่มีอัตราการขยายตัวสูง ไดแก 

อินโดนีเซีย ตุรกี กัมพูชา และสิงคโปร ขณะเดียวกันผูประกอบการไทยยังตองเผชิญกับคูแขงสําคัญ ไดแก 

สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา จีน อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ดานเปาหมายการสงออกป 2552 คาดวาจะมีมูลคา

                                                 
6 “ตลาดสินคาเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทย (Medical Equipment) ในสหราชอาณาจักร.”. [ออนไลน] เขาถึงไดจาก : 
http://news.thaieurope.net/content/view/394/125/ 2005. 
7 Thailand Pharmaceuticals & Healthcare Report Q3 2009 
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ประมาณ 397.6  ลานเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นรอยละ 5.2 เมื่อเทียบกับป 2551 คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.31  ของ

มูลคาสงออกรวมทั้งประเทศ ดังตารางที่ 3  

 
ตาราง 3  มูลคาการสงออกเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยของไทย 

แยกตามแหลงประเทศผูนําเขา ป 2550 – 2552 (ม.ค. – มิ.ย.) 
ประเทศ มูลคา : ลาน USD สัดสวน : รอยละ เติบโต (%) 

2551/2550 2550 2551 2552 
(ม.ค.-มิ.ย.) 

2550 2551 2552 
(ม.ค.-มิ.ย.) 

1. ญี่ปุน 116.61 134.09 82.47 31.36 35.46 39.90 14.99 

2. สหรัฐอเมริกา 107.45 78.93 36.85 28.89 20.87 17.83 -26.54 

3.สหราชอาณาจักร 5.65 18.80 10.79 1.52 4.97 5.22 232.89 

4. เยอรมนี  21.33 19.96 9.48 5.74 5.09 4.59 -9.79 

5. สิงคโปร 26.90 13.96 8.37 7.23 3.69 4.05 -48.11 

6. ฝรั่งเศส 8.61 12.55 6.84 2.31 3.32 3.31 45.76 

7. เกาหลีใต 7.42 9.86 5.88 1.99 2.61 2.84 32.94 

8. เดนมารก 7.83 7.69 3.85 2.11 2.03 1.86 -1.84 

9. เนเธอรแลนด 5.53 7.19 3.23 1.49 1.90 1.56 29.97 

10. เวียดนาม 4.07 4.39 2.82 1.09 1.16 1.36 7.90 

รวม 10 ประเทศ 311.39 306.68 170.59 83.73 81.11 82.53 -1.51 

อื่น ๆ  60.49 71.43 36.10 16.27 18.89 17.47 18.08 

มูลคารวม 371.88 378.11 206.69 100.00 100.00 100.00 1.68 

ที่มา : สํานักบริการสงออก 1   กรมสงเสริมการสงออก 
 

จากศักยภาพของผูประกอบการไทยพบวา ผูสงออกไทยมีความสามารถและศักยภาพในการผลิตชุด

ตรวจวินิจฉัยโรคชนิดเร็ว และผลิตภัณฑอ่ืนๆอีกหลายประเภท ซ่ึงทางภาครัฐควรใหการสงเสริมและ

สนับสนุนเงินลงทุนแกบริษัทไทยที่มีศักยภาพและการพัฒนาตนเองอยางตอเนื่อง รวมทั้งการสรางตรายี่หอ

ของตนเองแทนการรับจางผลิต (Original Equipment Manufacturer : OEM) ซ่ึงจะเปนการทดแทนการนําเขา

สินคากลุมนี้จากตางประเทศ รวมทั้ง เปนนโยบายที่จะสรางโอกาสในการขยายตัวในภาคการสงออกของ

ประเทศอีกดวย 
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3. ตลาดเครื่องสําอาง  

เครื่องสําอางตามความหมายในบทบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535 นั้นหมายถึง วัตถุที่ที่มุงสําหรับถู 

นวด โรย พน หยอด ใส อบหรือกระทําดวยวิธีอ่ืนใด ตอสวนใดสวนหนึ่งของรางกายเพื่อความสะอาด ความ

สวยงาม หรือสงเสริมใหเกิดความสวยงาม และรวมประกอบถึงเครื่องประทินผิวตางๆดวย แตไมรวมถึง

เครื่องประดับและเครื่องแตงตัวซ่ึงเปนอุปกรณภายนอกรางกาย จากความหมายในขางตนจึงถือไดวา

เครื่องสําอางนั้นหมายรวมถึงเครื่องประทินผิวตางๆ เชน โลช่ัน ครีมกันแดด ดังนั้นจึงถือเปนสวนหนึ่งของ

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพอยางหนึ่ง 

ทั้งนี้ในปจจุบันประเทศไทยมีผูประกอบการที่ผลิตเครื่องสําอางอยูจํานวนมาก สวนใหญจะเปน

ผูประกอบการขนาดกลางและเล็ก โดยมีผูประกอบการรายใหญประมาณ 5 – 6 ราย การผลิต เครื่องสําอาง

ของไทยตองใชเงินทุนในการดําเนินการคอนขางสูง ซ่ึงประกอบดวย คาวัตถุดิบ (มีมูลคาสูงถึงรอยละ 20-40 

ของตนทุนทั้งหมด ซ่ึงวัตถุดิบแตละชนิดมีราคาสูงและตองนําเขาจากตางประเทศ เชน หัวน้ําหอมและสี เปน

ตน) คาบรรจุภัณฑ (ประมาณรอยละ 50-70 ของตนทุนทั้งหมด) และตนทุนอื่นๆ เชน คาจางงาน คาเสื่อม

ราคาเครื่องจักรและคาใชจายอื่นๆที่เปนสวนประกอบของการผลิต เปนตน 

ปจจุบันมีผูประกอบการในกลุมสินคาเครื่องสําอาง จํานวน 762 ราย แบงเปนโรงงานขนาดเล็ก 

(คนงานไมเกิน 50 คน) จํานวน 520 ราย โรงงานขนาดกลาง (คนงาน 51 - 200 คน) จํานวน 220 ราย และ

โรงงานขนาดใหญ (คนงานมากกวา 200 คน) 22 ราย ซ่ึงมีจํานวนคนงานรวมทั้งสิ้น 220,000 คน และมี

ผูประกอบการจํานวนมากถึง 610 ราย ที่เปนสมาชิกของกรมสงเสริมการสงออก โดยวัตถุดิบหรือปจจัยการ

ผลิตสวนใหญมาจากตางประเทศมากถึงรอยละ 95 โดยประเภทสินคาที่สงออก 3 อันดับแรก ไดแก ส่ิงปรุง

เเตงสําหรับใชกับผมรอยละ 40.34 วัตถุดิบที่ใชเพื่อทําเครื่องสําอางรอยละ 20.28 และส่ิงปรุงเเตงที่ใชเเตง

หนาหรือบํารุงผิวรอยละ 16.55 ตามลําดับ 

แนวโนมการสงออกเครื่องสําอางของไทยในชวงหลังของป 2551 จนถึงชวงเเรกของป 2552 อัตรา

การขยายตัวลดลงเมื่อเทียบกับปกอนหนานี้ในชวงระยะเวลาเดียวกัน แตการสงออกสินคาเครื่องสําอางใน

ตลาดหลักสําคัญยังดําเนินไปไดดี ไดแก ญ่ีปุน และออสเตรเลีย สวนตลาดใหมที่อัตราการขยายตัวสูงไดแก 

สหราชอาณาจักร ฟลิปปนส เวียดนาม และลาว ขณะเดียวกันผูประกอบการไทยยังตองเผชิญกับคูแขงสําคัญ 

ไดแก ฝร่ังเศล สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน สหราชอาณาจักร และจีน ดานเปาหมายการสงออกป 2552 คาดวาจะมี

มูลคาประมาณ 2,257 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นรอยละ 10 เมื่อเทียบกับป 2551 คิดเปนสัดสวนรอยละ 1 

ของมูลคาการสงออกรวมทั้งประเทศ ดังตารางที่ 4  
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ตาราง 1  มูลคาการนําเขาสนิคาเครื่องสําอางของไทย 
 แยกตามแหลงประเทศผูนําเขา ป 2550 – 2552 (ม.ค. – มิ.ย.) 

ประเทศ มูลคา : ลาน USD สัดสวน : รอยละ เติบโต (%) 
2551/2550 2550 2551 2552 

(ม.ค.-มิ.ย.) 
2550 2551 2552 

(ม.ค.-มิ.ย.) 

1. ญี่ปุน 177.00 164.66 79.78 14.35 8.03 11.95 -6.97 

2. มาเลเซีย 118.84 697.71 67.05 9.63 34.01 10.04 487.12 

3. อินโดนีเซีย 119.62 143.46 62.85 9.70 6.99 9.41 19.93 

4. ฟลิปปนส 88.59 106.78 62.66 7.18 5.20 9.38 20.53 

5. ออสเตรเลีย 91.74 105.40 48.31 7.44 5.14 7.23 14.90 

6. เวียดนาม 60.96 84.88 44.73 4.94 4.14 6.70 39.25 

7. จีน 38.97 51.59 28.42 3.16 2.51 4.26 32.39 

8. สิงคโปร 52.70 58.94 26.02 4.27 2.87 3.90 11.84 

9. กัมพูชา 36.98 44.61 25.48 3.00 2.17 3.82 20.65 

10. สหราช
อาณาจักร 

43.13 54.51 22.19 3.50 2.66 3.32 26.38 

รวม 10 ประเทศ 828.51 1,512.55 467.49 67.17 73.72 70.01 82.56 

อ่ืน ๆ  404.99 539.18 200.22 32.83 26.28 29.99 33.13 

มูลคารวม 1233.51 2,051.73   667.71 100.00 100.00 100.00 66.33 

ที่มา : สํานักบริการสงออก 1   กรมสงเสริมการสงออก 
จากตารางขางตนจะเห็นไดวา ในชวงปลายป 2551 จนถึงชวงเเรกของป 2552 มีแนวโนมการสงออก

ลดลง  มีสาเหตุมาจากผูผลิตและผูสงออกไทยไดรับผลกระทบจากวิกฤติการเงินในสหรัฐและวิกฤติราคาน้ํามัน 

ตลอดจนสถานการณทางการเมืองภายในประเทศที่มีความไมแนนอน สงผลใหภาพรวมของธุรกิจลดลงไปจาก

เดิม ทําใหผูนําเขาจากตางประเทศชะลอการสั่งซื้อเพื่อรอดูสถานการณมากขึ้น และผลจากการเจรจา FTA สงผล

ใหภาษีนําเขาลดลงเหลือรอยละ 0 ทําใหยอดการสงออกขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในตลาดญี่ปุนและ

ออสเตรเลีย อีกสาเหตุสําคัญมาจากการที่มีบริษัทขามชาติ (Multi -National Company) ไดใหความไววางใจและ

มั่นใจในศักยภาพการผลิตของไทย รวมทั้งผูประกอบการไทยไดมีการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑเครื่องสําอาง

ใหมีความหลากหลาย เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคในตลาดตางประเทศและไดพัฒนาในเรื่อง

บรรจุภัณฑเพื่อใหทัดเทียมกับบางประเทศอื่นๆ อีกดวย 
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4. ตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริม 

ตลาดอาหารเสริมในประเทศไทยนับไดวาเปนตลาดที่นาสนใจ แมภาวะเศรษฐกิจโดนรวมจะชะลอ

ตัวก็ตาม แตไมไดสงผลกระทบตอตลาดอาหารเสริมสุขภาพโดยรวมมากนักเนื่องจากปจจัยหนุนที่สําคัญคือ 

กระแสการรักษาสุขภาพเชิงปองกันซึ่งผูบริโภคมีความเชื่อวาการบริโภคอาหารเสริมเปนปจจัยหนึ่งที่ทําให

รางกายแข็งแรงไมเจ็บปวย ทั้งนี้เพื่อที่จะไดไมตองเสียคาใชจายในการรักษาพยาบาล  จากการวิจัยโดยบริษัท 

ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด พบวา ตลาดอาหารเสริมเพื่อสุขภาพโดยรวมป 2551 มีมูลคาประมาณ 18,000 ลาน

บาทหรือเพิ่มขึ้นรอยละ 7 เมื่อเทียบกับป 2550 และไดมีการแยกสัดสวนตลาดเปนผลิตภัณฑบํารุงรางกาย

ชนิดเครื่องดื่มหรือชนิดน้ํารอยละ 42 ผลิตภัณฑอาหารเสริมทั่วไปทั้งชนิดเม็ดและชนิดผง แตไมรวมถึง

วิตามินรอยละ 35 กลุมวิตามินรอยละ 16 และกลุมผลิตภัณฑอาหารเสริมสําหรับเด็กรอยละ 7 ดังรูปที่ 2 

นอกจากนี้พบวาตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมทั่วไปและวิตามินนั้นมีแนวโนมการเติบโตอยูในเกณฑสูง และ

มีการแขงขันรุนแรงรวมทั้งผูประกอบการของอาหารเสริมทั้ง 2 กลุมนี้ยังมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความ

หลากหลายอีกดวย 

อยางไรก็ตามผลิตภัณฑอาหารเสริมที่จําหนายในประเทศไทยนั้นสามารถแบงออกไดเปน 2 กลุม8 

กลาวคือ 

1) ผลิตภัณฑที่ผลิตในประเทศ ผลิตภัณฑอาหารเสริมที่ผลิตในประเทศ เชน กระเทียมแคปซูล ซุป

ไกสกัด สารสกัดจากสมแขก เปนตน มีลูกคากลุมเปาหมายสวนใหญเปนผูที่มีรายไดปานกลางถึงผูมีรายได

นอย เนื่องจากราคานั้นอยูในระดับต่ํากวาผลิตภัณฑอาหารเสริมนําเขา เนื่องจากผูผลิตอาหารเสริมใน

ประเทศไทยสวนใหญนั้นใชวัตถุดิบจากธรรมชาติที่มีอยูในทองถ่ิน และการผลิตไมไดใชเทคโนโลยีขั้นสูง 

รวมทั้งมีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑนอยมาก และมีการคาดการณวาอาหารเสริมที่นําเขาในลักษณะ Bulk 

Shipment นั้นผูผลิตอาหารในประเทศจะนํามาบรรจุหีบหอใหมและนํามาผสมกับวัตถุดิบในประเทศเพื่อ

จําหนายตอไป ดังนั้นมูลคาตลาดของผลิตภัณฑอาหารเสริมที่ผลิตในประเทศจะมีการนับรวมผลิตภัณฑสวน

นี้เขาไปดวย ทําใหมูลคาตลาดนั้นจะสูงกวาเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑอาหารเสริมที่นําเขา นอกจากนี้ผลิตภัณฑ

อาหารเสริมที่ผลิตในประเทศยังมีการสงออกไปจําหนายในตางประเทศ ทั้งนี้ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพ

ที่สงออกสวนหนึ่งเปนการผลิตของบริษัทตางประเทศที่เขามาลงทุนในประเทศไทย โดยการใชวัตถุดิบที่มี

ในประเทศไทย เชน นมผึ้ง เกสรดอกไม กระเทียม พริกไทย น้ํามันปลา เปนตน และนําเขาวัตถุดิบบางชนิด

เขามาเปนสวนผสมในการผลิตทั้งเพื่อจําหนายในประเทศและสงออก 

                                                 
8 อาหารเสริมสุขภาพป’ 48, ศูนยวิจัยกสิกรไทย สืบคนจากอินเตอรเน็ต  www.positioningmag.com 
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2) 
กลาง กา

ในลักษณ

ผลิตภัณฑ

ซ่ึงผูที่นํา

Bulk S

ผลิตภัณฑ

และการ

  

คืออาหา

ในการผ

รองรับต

ของตลา

ศักยภาพ

--------------

ที่มา : บริษัท

 

ผลิตภัณฑที่น

รนําเขาผลิตภั

ณะ Bulk Sh

ฑที่มีการแบง

าเขาผลิตภัณฑ

Shipmentนั้นจ

ฑอาหารเสริม

จัดจําหนายส

อยางไรก็ตาม

รเสริมที่มีคุณ

ผลิต และการ

ลาดที่มีแนวโ

าดดังกลาวก็เ

พในการผลิตใ

 
 

---------------
รูป 2

ศูนยวจิัยกสกิ

นําเขา ผลิตภัณ

ภณัฑอาหารเส

hipment โดย

งบรรจุเรียบร

ฑสําเร็จรูปสว

จะเปนบริษัท

มประเภทนี้จ

สวนใหญจะเ

มผลิตภัณฑอ

ณสมบัติเปนย

วิจัยและพัฒน

โนมขยายตัวโ

ปนปจจัยหนึ่

หทัดเทียวกับ

อ

โคร
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3. นโยบายการสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพจากรัฐบาลไทย 

อุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศไทยโดยภาพรวมแลวไดรับการสนับสนุน

จากภาครัฐผานนโยบายหลักในแผนยุทธศาสตรการพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางสุขภาพของเอเชียที่

มีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริม สนับสนุนทั้งภาครัฐและเอกชนใหพัฒนาบริการธุรกิจ  บริการรักษาพยาบาลให

เขาสูมาตรฐานสากล นํารายไดเขาสูประเทศโดยเฉพาะอยางยิ่งจากบริการรักษาพยาบาลเฉพาะทาง             

ทันตกรรม การตรวจสุขภาพ  ธุรกิจสปา  การนวดไทยและการดูแลสุขภาพระยะยาว  รวมถึงสินคาประเภท

อาหารเสริมสุขภาพ ยา และเครื่องสําอาง 

สาระสําคัญของยุทธศาสตรการพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางสุขภาพของเอเชียที่เขาไป

เกี่ยวของกับผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ ไดแก ยุทธวิธีในการพัฒนาผลิตภัณฑสุขภาพ โดยการวิจัยเพื่อการพัฒนา

ผลิตภัณฑสุขภาพ การพัฒนาศักยภาพและคุณภาพของบุคลากร การตรวจสอบและรับรองมาตรฐานคุณภาพ

ผลิตภัณฑสุขภาพ การพัฒนาคุณภาพหองปฏิบัติการชันสูตร การพัฒนาภาพลักษณผลิตภัณฑสุขภาพ รวมถึง

การสงเสริมการใชและการจําหนายผลิตภัณฑภายในประเทศ9 

นอกจากนี้ สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (วว.) รวมกับสมาคมแพทย

แผนไทยแหงประเทศไทย ศึกษาวิจัยประสิทธิภาพทางเภสัชวิทยา ผลทางคลินิกของยาและผลิตภัณฑจาก

สมุนไพรไทย   เพื่อชวยสงเสริมภูมิปญญาแพทยแผนโบราณ ชวยเพิ่มมูลคาพืชสมุนไพรไทย ลดการนําเขา

ยาและผลิตภัณฑยาจากตางประเทศ และไดลงนามความรวมมือในการศึกษาประสิทธิภาพทางเภสัชวิทยา

และผลทางคลินิกของยาและผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทย มีระยะเวลาทั้งสิ้น 5 ป (พ.ศ.2552-2556) โดย

ขอบขายความรวมมือของทั้งสองฝาย จะรวมกันสงเสริมและสนับสนุนในการศึกษาประสิทธิภาพความ

ปลอดภัย และดานคลินิกของยา ยาและผลิตภัณฑสมุนไพรตางๆ เชน ผลิตภัณฑเสริมอาหาร ผลิตภัณฑ

นูทราซูติคัล เวชสําอางจากสมุนไพรทั้งชนิดเดี่ยวและสูตรตํารับตามโบราณที่ใชกันมาอยางตอเนื่อง10 

อยางไรก็ตามภาครัฐยังไมมีการกําหนดนโยบายสนับสนุนในสวนของตลาดเครื่องมืออุปกรณทาง

การแพทยชัดเจน มีแตเพียงภาพรวมยุทธศาสตรกวางๆ ตามที่กลาวขางตน แตทั้งนี้ในสวนของตลาดยารักษา

โรคตลาดเครื่องสําอางและตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมนั้นทางภาครัฐไดมีการจัดทํานโยบายสนับสนุนตลาด

ดังกลาวอยางชัดเจนดังนี้   

                                                 
9 “แผนยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศไทยใหเปนศูนยกลางสุขภาพของเอเชียมติคณะรัฐมนตรี.”. [ออนไลน]. เขาถึงไดจาก : 
http://www.ryt9.com/s/cabt/143197/  2004. 
10 วว.จับมือสมาคมแพทยแผนไทยฯ รวมศึกษาประสิทธิภาพทางเภสัชวิทยา/ผลทางคลินิกของยาและสมุนไพรไทย. เขาถึง
ไดจาก :  www.newswit.com  (กรกฎาคม 2552)   
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ทางภาครัฐเล็งเห็นวาตลาดยารักษาโรค มีทิศทางในการพัฒนาที่ควรจะเปนอยูสองแนวทาง 

แนวทางแรก คือการพัฒนายาในกลุม Generic Drugs ที่หมดหรือเพิ่งหมดสิทธิบัตร โดยการผลิตยาในกลุมนี้

ถือไดวาประเทศไทยคอนขางมีศักยภาพอยูแลว และสอดคลองกับความตองการของโลกที่เติบโตมากขึ้น 

ขณะที่อีกแนวทางหนึ่ง คือการพัฒนายาสมุนไพร ซ่ึงไทยมีความไดเปรียบทางดานวัตถุดิบ และองคความรูที่

มีอยูเดิม  ดังนั้นยุทธศาสตรการพัฒนาตลาดยารักษาโรคของไทยสามารถแสดงไดดังนี้ 

1) ยุทธศาสตรการพัฒนางานคนควาวิจัยดานยาและการยกระดับมาตรฐานการผลิตใหได

มาตรฐานโลก และการพัฒนาศักยภาพการผลิตใหมีความโดดเดน และการควบคุมมาตรฐานการผลิตใหได

มาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice) และเปนไปตามมาตรฐานสากล 

2) ยุทธศาสตรการสงเสริมภาคเอกชนใหไดรับสิทธิประโยชนในการลงทุนเพื่อดึงผูผลิตยาขาม

ชาติสูฐานการผลิตในไทยมีมากขึ้น และชะลอแนวโนมการนําเขายาจากประเทศใกลเคียงเขามาชิงสวนแบง

ตลาดยา 

3) ยุทธศาสตรการเปนฐานการผลิตยาที่หมดสิทธิบัตร และสรางฐานการถายทอดเทคโนโลยีการ

ผลิตยา 

4) ยุทธศาสตรการสนับสนุนการใชวัตถุดิบในประเทศในสัดสวนที่สูงขึ้นและรวมมือในการจัดซื้อ

และนําเขาวัตถุดิบที่มีคุณภาพและมีการใชสูงในปริมาณมากเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรอง 

5) ยุทธศาสตรการสงเสริมการศึกษากระบวนการพัฒนาในเชิงระบบของอุตสาหกรรมยาของไทย 

เพื่อเปนการประกัน คุณภาพมาตรฐานและประสิทธิภาพของยาสามัญใหม และเปนการยกระดับมาตรฐาน

การผลิตยาภายในประเทศ 

6) ยุทธศาสตรการพัฒนาและสรางบุคลากรและนักวิจัยที่สามารถเชื่อมโยงและประยุกตจากระดับ

วิจัย ไปสูระดับการผลิตอุตสาหกรรม รวมทั้งการสรางฐานขอมูลงานวิจัย 

จากยุทธศาสตรดังกลาว ทําใหรัฐบาลไทยสามารถกําหนดการสงเสริมตลาดยารักษาโรคของไทย

ออกเปน 3 ขอใหญๆ ดังนี้ คือ 

1) นโยบายสงเสริมการใชยารักษาโรคที่ผลิตในประเทศ 

รณรงคใหคนไทยหันมาใชยารักษาโรคที่ผลิตในประเทศในสวนที่มีคุณภาพเทาเทียมและราคาถูก

กวาหรือใกลเคียงกับตางประเทศเพื่อลดการพึ่งพาการนําเขายารักษาโรคจากตางประเทศ ทั้งยาแผนปจจุบัน

และยาสมุนไพรซึ่งไทยมีวัตถุดิบในประเทศที่หลากหลายซึ่งสามารถนํามาใชผลิตเปนยาแผนโบราณที่

สามารถใชทดแทนยาแผนปจจุบัน 
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2) นโยบายสนับสนุนใหบริษัทยาตางประเทศยายฐานการผลิตมาไทย 

ประเทศไทยมีมูลคาประมาณ 60,000 ลานบาท และยังมีแนวโนมปรับเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตาม

จํานวนประชากรและรายไดที่ปรับเพิ่มสูงขึ้น รวมไปถึงการเติบโตของธุรกิจโรงพยาบาลเอกชน ซ่ึงปจจัย

ดังกลาวนับเปนการสนับสนุนใหบริษัทยาจากตางประเทศสนใจเขามาตั้งฐานการผลิตในประเทศไทย ซ่ึง

คณะกรรมการสงเสริมการลงทุนไทย (BOI) ไดปรับนโยบายการสงเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมยาและ

เวชภัณฑใหมทั้งระบบ เปนประเภทกิจการผลิตยาและสารออกฤทธิ์สําคัญในยา (Active Ingredient) จากเดิม

ที่ BOI สงเสริมการลงทุนเฉพาะกิจการผลิตสารออกฤทธิ์สําคัญในยาเพียงอยางเดียว ไมรวมถึงการผลิตยา

สําเร็จรูป โดยสิทธิประโยชนที่ไดรับจะมีทั้งการยกเวนอากรขาเขาเครื่องจักร การยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคล

และสิทธิประโยชนเพิ่มเติมในการดําเนินการเพื่อพัฒนาทักษะ เทคโนโลยีและนวัตกรรม (STI) 

3) นโยบายการเพิ่มมูลคาการสงออกยา 

เทคโนโลยีการผลิตยาของผูประกอบการไทยมีความทันสมัยและมีตนทุนการผลิตไมสูงนักเมื่อ

เทียบกับประเทศในเอเชียโดยเฉพาะยาเลียนแบบ(Generic Drug) ซ่ึงเปนยาสามัญพื้นฐานทั่วไปที่มีรูปแบบ

เดียวกับยาตนแบบซึ่งระยะเวลาการคุมครองสิทธิบัตรหมดลง ทําใหบริษัทยาทั่วๆไปสามารถผลิตยาชนิด

เดียวกับยาตนแบบออกจําหนายไดในราคาที่ต่ําลง ทั้งนี้ตลาดสงออกยารักษาโรคที่มีแนวโนมสดใสเนื่องจาก

ประเทศอาเซียนซึ่งยังไมสามารถผลิตยาที่มีคุณภาพเพื่อใชในประเทศไดอยางเพียงพอตอความตองการ 

สําหรับในสวนของประเทศไทยนั้นหากพิจารณาจากมูลคาการสงออกยาแลวถือวายังมีบทบาทในตลาด

สงออกยาของโลกคอนขางนอยเพียงประมาณ 113.7 ลานดอลลารสหรัฐ หรือคิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 

0.06 ของตลาดสงออกยาโลกเทานั้น ดังนั้น หากไทยไดมีการวิจัยและพัฒนาการผลิตยาใหมีคุณภาพจะ

สามารถสงออกยาไดในมูลคาที่สูงขึ้น11 

สําหรับผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในกลุมเครื่องสําอาง รัฐบาลไดมีแนวนโยบายที่สนันนุนตลาดดังนี้ 

1) นโยบายในการสงเสริมและพัฒนาดานเทคโนโลยี  

ขณะนี้ ผูผลิตเครื่องสําอางที่ เปนอุตสาหกรรมแบบครัวเ รือนที่มีการนําวัตถุดิบสมุนไพร

ภายในประเทศมาใชในการผลิตนั้น ยังมีปญหาในสวนของอายุการใชงานที่ส้ันเกินไป ความสม่ําเสมอของ

คุณภาพสินคา และผลขางเคียงจากการใชสินคา เปนตน อันเนื่องมาจากผูประกอบการจํานวนไมนอยยังดอย

ทางดานความรู ความชํานาญในการผลิต รวมถึงเทคโนโลยีการผลิตที่ยังไมทันสมัยเทาที่ควร ซ่ึงขณะนี้

                                                 
11 โอกาสการลงทุนของจีนในอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑของไทย. โครงการที่ปรึกษาการสงเสริมการลงทุนไทย-จีน 
ประจําป 2550. 2550 
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บทบาทของหนวยงานที่เกี่ยวของ และภาครัฐไดมีนโยบายในการแนะนําอบรมการผลิตในเบื้องตน และการ

พัฒนาการผลิตขั้นสูงเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา รวมถึงการพัฒนาทางการตลาดใหเครื่องสําอางภายใต

ตราสินคาของไทยมีการพัฒนามากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะผลิตภัณฑสมุนไพรไดรับการสนับสนุนเปนอยางดีจาก

รัฐบาล โดยกระทรวงสาธารณสุขวาง ยุทธศาสตรการพัฒนาสมุนไพรอยางครบวงจรและประกาศนโยบาย

เพื่อดําเนินการเชิงรุกวางยุทธศาสตรในการพัฒนาสมุนไพรไทยใหเปนผลิตภัณฑเศรษฐกิจของชาติ โดย

มั่นใจผลิตภัณฑสมุนไพรไทยจะไดรับการยอมรับจากตางประเทศ เพียงแตจะตองเพิ่มคุณภาพและหาความ

ตองการที่แทจริงของตลาดโลกใหได โดยมีการจัดความสําคัญของความตองการสมุนไพรตัวหลัก และเรง

พัฒนากลุมดังกลาวกอน 

2) การกําหนดมาตรฐานหลักเกณฑที่ดีในการผลิต (Good Manufacturing Practice) 

มีวัตถุประสงคเพื่อใชเปนแนวทางในการปฏิบัติสําหรับผูผลิตเครื่องสําอางภายในประเทศให

สามารถกาวสูความสําเร็จ และสามารถพัฒนาศักยภาพทั้งกระบวนการผลิต บุคลากร ความปลอดภัยใน

ผลิตภัณฑ พรอมทั้งกาวสูมาตรฐานระดับสากลเพื่อชวงชิงสวนแบงตลาด ซ่ึงสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร

และเทคโนโลยีแหงชาติจะทําหนาที่สงผูเชี่ยวชาญในดานตางๆทั้งในประเทศและตางประเทศเขาไปให

คําปรึกษา และฝกอบรมแกกลุมผูประกอบการไทยอยางครบวงจร ซ่ึงปจจุบันมีผูสนใจเขารวมโครงการ

จํานวนมาก 

3) นโยบายสงเสริมการลงทุนในตลาดเครื่องสําอาง 

สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนหรือ BOI เปนหนวยงานรับผิดชอบโดยตรงนั้น ได

กําหนดใหตลาดเครื่องสําอางอยูในบัญชีประเภทกิจการที่ใหการสงเสริมการลงทุนในหมวด 6 เคมีภัณฑ 

กระดาษ และพลาสติก ในหัวขอ 6.15 กิจการผลิตสิ่งปรุงแตงสําหรับประทินรางกาย ทั้งนี้ตามนโยบายมี

ยุทธศาสตรมุงใหกระจายไปยังพื้นที่จังหวัดที่มีรายไดต่ํา รวมถึงสนับสนุนผูประกอบการขนาดกลางและ

ขนาดยอมที่ไดรับการคัดเลือกเปนผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ และไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

หรือมีสินทรัพยถาวรสุทธิทั้งสวนที่ดําเนินการอยูเดิม และสวนที่ลงทุนใหมรวมกันไมเกิน 5 ลานบาท 

อยางไรก็ตามการสนับสนุนสงเสริมการลงทุน ทางภาครัฐควรเขามามีบทบาทในการสนับสนุน และพัฒนา

อยางจริงจังและตอเนื่องยิ่งขึ้นในสวนของการสงเสริมการลงทุนดานการใชเครื่องจักรและเทคโนโลยีที่

เหมาะสม12 

                                                 
12 ตลาดเครื่องสําอางป’49 : เนนคุณภาพ...สรางความแตกตาง...ขยายตลาด, ศูนยวิจัยกสิกรไทย 
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สําหรับผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในกลุมผลิตภัณฑอาหารเสริมรัฐบาลไดมีแนวนโยบายที่สนับสนุน

ตลาด สํานักงานนวัตกรรมแหงชาติ (สนช.) ภายใตสังกัดกระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ไดมีสวน

อยางมากในการกระตุนใหผูประกอบการผลิตภัณฑอาหารเสริมเกิดการตื่นตัว และมีแนวคิดสรางสรรคใน

การนํานวัตกรรมหรือเทคโนโลยีเขามาใชในกระบวนการผลิตหรือการแปรรูปผลิตภัณฑอาหารเสริมเพื่อ

เปนการสรางความแตกตางและความหลากหลายใหกับสินคาหรือผลิตภัณฑ อีกทั้งเพิ่มทางเลือกใหกับ

ผูบริโภค  นอกจากนี้ในสวนของสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.) ไดมีแผนการ

สงเสริมนวัตกรรมของผูประกอบการในกลุมอุตสาหกรรมอาหารซึ่งรวมถึงกลุมผลิตภัณฑอาหารเสริม โดย

จะดําเนินงานใน 3 โครงการ ไดแก  

1) โครงการศึกษาและพัฒนาเพื่อจัดทําระบบฐานขอมูลและความรูนวัตกรรม  

2) โครงการสรางเทคโนโลยีเครื่องจักรพื้นฐานเพื่อการใชประโยชนในเชิงพาณิชย  

3) โครงการตอยอดงานวิจัย สิทธิบัตรและการเชื่อมโยงผูประกอบการ SMES ไทย ในการพัฒนา

ธุรกิจนวัตกรรมในเชิงพาณิชย  

การสงเสริมผูประกอบการทั้ง 3 โครงการดังกลาว ถือไดวาเปนการสงเสริมสนับสนุนอยางครบวงจร 

ตั้งแตการสรางระบบฐานขอมูลเพื่อสืบคนงานวิจัยและพัฒนาที่มีศักยภาพในเชิงพาณิชย การพัฒนาตอยอด

เครื่องจักรตนแบบสําหรับงานอุตสาหกรรมตางๆ ไปจนถึงการเชื่อมโยงและบูรณาการงานวิจัย สิทธิบัตร 

และแผนธุรกิจนวัตกรรมที่มีศักยภาพในเชิงพาณิชย ไปสูการดําเนินธุรกิจที่แทจริง เพื่อนําไปสูการเพิ่มขีด

ความสามารถในการแขงขันใหกับผูประกอบการทั้งตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ  

 

4. การวิเคราะห SWOT ของอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของไทย 
 

จุดแข็ง (Strength : S) 

  สมุนไพรไทยและภูมิปญญาชาวบาน 

รูปแบบการใชสมุนไพรแบบดั้งเดิมในการรักษาโรค ถือเปนขุมทรัพยอันลํ้าคาและเปนภูมิปญญา

ของชาวบานที่เกิดจากประสบการณที่ส่ังสมและถายทอดจากบรรพชนไทย การผสมผสานชิ้นสวนพืชชนิด

ตางๆ ที่ไดจากธรรมชาติ  โดยการดัดแปลงวิธีการทางการผลิตจนมาเปนผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ  ที่มีความ

กลมกลืนทั้งรสชาติ  สี  กล่ิน  จนเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทยและนําไปใช

แตกตางกันไป  ตามความแปรปรวนของฤดูกาล  สภาพภูมิประเทศ  รวมทั้งพื้นฐานในการดํารงชีวิตที่

ตางกัน ซ่ึงมีผลทําใหเกิดโรคภัยไขเจ็บที่แตกตางกันดวย การนําสมุนไพรมาใชในการรักษาโรคจึงมีการสืบ
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ทอดกันมาเรื่อยๆ จนไดมีการนํามาพัฒนาและใชในการผลิตตํารับยาขนานตางๆกัน วัตถุดิบสมุนไพรเหลานี้

นอกจากนํามาใชในทางยาแลว ยังสามารถนํามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑที่ใชในสปาได ทั้งนี้ประเทศไทยเปน

แหลงสมุนไพรรายใหญของโลกโดยมีสมุนไพรมากกวา 100 ชนิด และมีเกษตรกรที่เพาะปลูกสมุนไพรอยู

หลายจังหวัด  ชวยใหไทยสามารถสงออกสมุนไพรและลดการนําเขาสมุนไพรจากตางชาติ ทําให

ผูประกอบการในประเทศสามารถนําสมุนไพรไทยมาใชเปนวัตถุดิบขั้นพื้นฐานเพื่อผลิตผลิตภัณฑเพื่อ

สุขภาพในราคาตนทุนที่ต่ํา และมีโอกาสที่จะแขงขันกับตลาดโลกไดมากยิ่งขึ้น 

 
 

จุดออน (Weakness : W) 

1) การจดทะเบียนยาในประเทศคูคาสําหรับยารักษาโรคของไทยยังไมไดรับความสะดวกและมี

อุปสรรคความลาชา เนื่องจากมีการกีดกันทางการคา (Non-Tariff Barrier & Technical & Technical Barrier 

to Trade) 

นับตั้งแตประเทศไทยประกาศใชมาตรการบังคับใชสิทธิ (Compulsory Licensing : CL) หมายถึง

การใชสิทธิผลิตและนําเขายาที่มีสิทธิบัตรอยูแลว ทําใหไทยประสบปญหาการถูกจับตามองวาเปนประเทศที่

มีการละเมิดลิขสิทธิ์และทรัพยสินทางปญญาจากหลายๆประเทศ โดยเฉพาะประเทศสหรัฐอเมริกาที่มีการ

ประกาศใหประเทศไทยถูกขึ้นบัญชีจับตาเปนพิเศษ (Priority Watch List : PWL) ในการลดระดับความ

คุมครองทรัพยสินทางปญญาจากเดิมที่อยูในบัญชีจับตา (Watch List : WL) สงผลตอภาพลักษณดานการ

ลงทุนของไทยในสายตานักลงทุนตางชาติ โดยเฉพาะหากเทียบกับประเทศอื่นๆในภูมิภาคอาเซียน ซ่ึงอยูใน

ระดับบัญชีที่ละเมิดทรัพยสินทางปญญารุนเเรงนอยกวาไทย อาจทําใหนักลงทุนตางชาติที่ผลิตสินคาลิขสิทธิ์

ตางๆพิจารณาหันไปลงทุนในประเทศอื่นๆแทน รวมถึงการขอจดทะเบียนยาในประเทศคูคา สําหรับยารักษา

โรคของไทยที่ไมไดรับความสะดวก เนื่องจากปญหาที่กลาวมาขางตน ทําใหตองมีการตรวจสอบอยาง

ละเอียดจนเกิดปญหาความลาชากับผูผลิตไทย ซ่ึงอาจถือไดวาเปนการกีดกันทางการคาซึ่งสงผลกระทบตอ

การเติบโตของยารักษาโรคของไทยทั้งในปจจุบันและอนาคต 

2) ประสบภาวะการแขงขันดานราคาจากประเทศคูแขงขันสูง 

ปจจุบันการแขงขันในตลาดยารักษาโรคมีแนวโนมเพิ่มมากขึ้น นับจากการเปดเสรีทางการคากับ

ประเทศตางๆ ทําใหยาแผนปจจุบันจากจีนและเวียดนามเขามาจําหนายในประเทศไทยมากขึ้น เนื่องจากมี

การลดภาษีการนําเขาและนํามาจําหนายในราคาที่ถูกกวายาและเครื่องมืออุปกรณทางการแพทยที่ผลิตใน

ประเทศไทย จากภาวะสงครามราคาในอุตสาหกรรมนี้คงจะไมมีทางหมดไป หากแตผูประกอบการไทย
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จะตองแขงขันดวยราคาประกอบกับคุณภาพและมาตรฐานของสินคาเอาไว เพราะยาไมเหมือนกับสินคาตัว

อ่ืนตองอาศัยความเชื่อมั่นในตัวคุณภาพของสินคาเปนหลัก หากการเเขงขันที่ใชราคาเปนหลักโดยไม

คํานึงถึงคุณภาพของยา นับเปนการบั่นทอนอุตสาหกรรมยาไมใหมีการพัฒนา เพราะผูประกอบการจะผลิต

ยาดวยโครงสรางตนทุนที่ต่ําเพียงอยางเดียวโดยไมคํานึงถึงผลตอผูบริโภคไมได   

3) อุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพยังขาดแคลนบุคลากรที่มีความรูและเชี่ยวชาญดานเครื่องมือ

แพทยโดยตรงในหลายสาขา เชน เทคนิคการแพทย  วิศวกร นักวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ 

4) จากการขยายตัวของการสงออกกลุมสินคาเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยของไทยอยาง

รวดเร็วในชวง 5 ปที่ผานมา สืบเนื่องมาจากการใสใจในเรื่องสุขภาพของคนทั่วโลกที่มีจํานวนมากขึ้น ทําให

สินคากลุมนี้ซ่ึงมีความเกี่ยวของกับการดําเนินชีวตประจําวันเปนที่นิยมและตองการในตลาดมากขึ้น ซ่ึง

ผูประกอบการไทยก็มีการขยายโรงงานและเพิ่มจํานวนโรงงานผลิตเพิ่มมากขึ้น ขณะเดียวกันปญหาที่พบ

ของผูประกอบการในการดําเนินธุรกิจคือ การขาดแคลนบุคคลากรที่มีความรูและเชี่ยวชาญในเทคโนโลยี

ตางๆ ที่ใชในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ  อุปกรณและเครื่องมือแพทยที่ผลิตในประเทศมีนอยชนิด ขณะที่

อุปกรณและเครื่องมือแพทยนําเขาซึ่งมีช่ือเสียง มีใหเลือกมากชนิดกวาของไทยจึงมีความเสียเปรียบดาน

การตลาด 

จากระดับการผลิตของกลุมสินคาเครื่องมือและอุปกรณทางการเเพทยของไทยจัดเปนกลุม

ผลิตภัณฑที่ใชเทคโนโลยีระดับต่ําถึงระดับกลางคือ  

• กลุมผลิตภัณฑดานโลหะเชน เตียงผาตัด เตียงคนไข  

• กลุมผลิตภัณฑทันตกรรม เชน ชุดยูนิตทําฟนครบชุด เครื่องขูดหินปูนไฟฟา 

• กลุมผลิตภัณฑชุดแตงกายสําหรับการใชงานในหองผาตัด 

• กลุมผลิตภัณฑประเภทใชส้ินเปลือง เชน สําลี ผาพันแผล ชุดใหน้ําเกลือ 

• กลุมผลิตภัณฑดานอิเล็กทรอนิกสที่ใชเทคโนโลยีระดับกลาง เชน เครื่องถายภาพรังสีเอกซ 

เครื่องนึ่ง เครื่องวัดความดันโลหิต  

นอกจากนี้วัสดุและอุปกรณการแพทยที่ตองใชเทคโนโลยีระดับสูง เชน วัสดุปลูกฝง (Implant) 
ตางๆ ซ่ึงเปนวัสดุอุปกรณที่ตองนําเขามาจากตางประเทศแทบทั้งหมดนั้น  มีราคาคอนขางสูง  ซ่ึง
ผูประกอบการไทยยังไมอยูในระดับการผลิตโดยใชเทคโนโลยีระดับสูง นอกจากนี้ความหลากหลายของ
สินคากลุมนี้ในประเทศไทยยังมีจํานวนนอยมากเมื่อเทียบกับประเทศที่มีการผลิตเครื่องมือและอุปกรณ
ทางการแพทยอันมีประสบการณมายาวนาน และยอมทําใหสินคาเปนที่รูจักและไดรับการยอมรับมากกวา
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สินคาไทยในดานคุณภาพและความนาเชื่อถือของผลิตภัณฑ เนื่องจากประเทศเหลานั้นมีการทําตลาดอยาง
จริงจังมากกวาประเทศไทย 

5) รูปแบบและคุณภาพของบรรจุภัณฑยังเสียเปรียบคูแขง  

ทามกลางการแขงขันที่รุนแรงของการแขงขันในกลุมสินคาเครื่องสําอางทั้งจากผูผลิตในประเทศ

และตางประเทศ ผลิตภัณฑเครื่องสําอางของไทยมีความหลากหลายทั้งในสวนของชนิดและรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ อีกทั้งยังสามารถแสดงใหเห็นถึงวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณความเปนไทยไดเปนอยางดี 

ขณะเดียวกันแมวารูปแบบและคุณภาพของบรรจุภัณฑไทยจะพัฒนาไปเพียงใด แตก็ยังเสียเปรียบคูแขง เชน 

จีนและเกาหลีใตที่มีการพัฒนารูปแบบและคุณภาพของบรรจุภัณฑลํ้าหนาประเทศไทย  

6) ขาดการวิจัยและการพัฒนาคุณภาพสินคาใหตรงตอความตองการของลูกคา 

ปญหาของการผลิตเครื่องสําอางของผูผลิตไทย อีกหนึ่งประการคือ การขาดการวิจัยและพัฒนา

คุณภาพสินคาอยางตอเนื่อง ทําใหไมสามารถพัฒนาสินคาทันตอความตองการของผูบริโภคได ดังนั้นทุก

ฝายที่เกี่ยวของตองใหความรวมมือในการพัฒนาสินคาเครื่องสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพรไทยใหเปนที่

ยอมรับ ซ่ึงการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพรไทยที่ผานมาแมจะมี

กิจกรรมและผลงานวิจัยคอนขางมาก แตเปนการวิจัยเฉพาะเรื่องตามความสนใจของนักวิชาการ โดยไมเนน

การทําตลาดทําใหผลการวิจัยไมสามารถผลิตสินคาเพื่อตอบสนองความตองการของตลาด  

 

โอกาส (Opportunity : O) 

1) คาเงินบาทของไทยแข็งคาขึ้นชวยลดตนทุนในการนําเขาวัตถุดิบ 

คาเงินดอลลารสหรัฐที่ออนลงสงผลใหคาเงินบาทของไทยแข็งคาขึ้น มีผลใหสินคานําเขามีราคาถูก

ลง  สงผลดีตออุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศไทย เนื่องจากอุตสาหกรรมดังกลาวมี

การนําเขาผลิตภัณฑจากตางประเทศทั้งในรูปแบบของวัตถุดิบและสินคาสําเร็จรูปจํานวนมาก  ดังนั้นจึงถือ

วาเปนการลดตนทุนการผลิตและตนทุนสินคาสําเร็จรูป ซ่ึงสงผลใหอุตสาหกรรมดังกลาวมีโอกาสทางการ

แขงขันเพิ่มสูงขึ้น 

2) การเปดเสรีทางการคาของประเทศไทยกับประเทศตางๆ (Free Trade Area) 

การเจรจาในระดับทวิภาคี เปนเครื่องมือในการเปดเสรีทางการคาการลงทุน และเปนกลไกสําคัญใน

การปรับโครงสรางเศรษฐกิจภายในของแตละประเทศ กอใหเกิดประโยชนตอคูภาคีทั้งสองฝาย  อยางไรก็

ตาม ตลอดระยะเวลากวา 5 ป นับจากป พ.ศ. 2546 เปนตนมาที่ประเทศไทยเขาสูการเจรจาการคาเสรีระดับ
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ทวิภาคีอยางจริงจัง และประสบความสําเร็จในการเจรจาทั้งนี้รวมถึงการเจรจาทวิภาคี อาเซียน-จีน (20 

กรกฎาคม 2548) 13  

ผลลัพธจากการเปดเสรีการคาดังกลาวคือการเพิ่มโอกาสใหกับผูประกอบการไทยคอนขางสูงใน

การขยายตลาดผลิตภัณฑเพือ่สุขภาพไดงายมากขึ้น 

3) กระแสการดูแลสุขภาพของประชากรอยูในระดับสูง  

สินคาและบริการดานสุขภาพถือเปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่ไมสามารถหลีกเลี่ยงการใชจายได และ

คอนขางเปนคาใชจายที่สูง   

 

ตาราง 5  รายจายทางดานสขุภาพของประเทศจีน (2002 – 2007) 

Year GDP  Total Health Expenditure  Percentage of GDP 

  (USD Million)  (USD Million)   

2002 120,332.70 5,790.00 4.81 

2003 135,822.80 6,584.10 4.88 

2004 159,878.30 7,590.30 4.75 

2005 183,217.40 8,659.90 4.73 

2006 211,923.50 9,843.30 4.64 

2007 249,529.90 11,289.50 4.52 

ที่มา : Averting Crisis: A Path Forward for China’s Healthcare System, Carnegie Beijing, March 2009 
 

ตารางขางตนแสดงใหเห็นถึงรายจายในการสุขภาพของประเทศจีนที่มีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้นในทุกป 

ทั้งนี้ในป 2007 คาใชจายในการดูแลสุขภาพของจีนเพิ่มสูงถึง 11,289.50 ลานเหรียญสหรัฐหรือคิดเปนรอย

ละ 4.52 ของจีดีพีตอป  ซ่ึงถือเปนโอกาสอันดีที่จะเปดตลาดผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศจีน 

โดยปกติคาใชจายดานสุขภาพของคนไทยคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 7 ของการบริโภคของ

ภาคเอกชนทั้งหมด หรือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 4 ของจีดีพีในแตละป เม็ดเงินที่เพิ่มขึ้นเขามาสูธุรกิจ

นี้จึงมีมูลคาไมนอย14  และในปจจุบันพบวามีการเกิดโรคภัยไขเจ็บตางๆ มากมายไมวาจะเปนโรคราย อยาง 

                                                 
13  “ผลพวงรัฐธรรมนูญ ป 2550 กับการเจรจาการคาเสรี มูลนิธิสถาบันวิจัยนโยบายเศรษฐกิจการคลัง” กรมเจรจาการคา
ระหวางประเทศ เขาถึงไดจาก : www.thaifta.com 
14   หวัด 2009 มรสุมระลอกใหมถลมเศรษฐกิจไทย (ตอน 1). คอลัมน : คุยเฟองเรื่องเศรษฐกิจไทย. ศูนยวิจัยกสิกรไทย 
(27/7/2009) 
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มะเร็ง โรคหัวใจ เบาหวาน ในระดับความรุนแรงรองลงมา อยาง โรคอวน โรคคอเลสเตอรอลในเสนเลือด 

ซ่ึงเปนโรคพื้นฐานนําไปสูการเปนโรครายตางๆ โรคติดตอ อาทิ โรคไขหวัด อยางในปจจุบัน ที่มีการแพร

ระบาดของโรคไขหวัด 2009 รวมไปถึงโรคที่เกิดจากพฤติกรรมโดยทั่วไปของคนทํางาน อาทิ การยกของ

หนัก การนั่งทํางานผิดทา ฯลฯ ซ่ึงสงผลตอโรคปวดเมื่อยตามกลามเนื้อ โรคกลามเนื้ออักเสบ โรคปวดหลัง 

ฯลฯ จึงทําใหเกิดกระแสการรักษาสุขภาพในหลากหลายแบบมากยิ่งขึ้น15 อาทิเชน การออกกําลังกาย การพบ

แพทยเพื่อตรวจรักษาโรค นอกจากนี้ ความพยายามปองกันตัวเองไมใหเปนโรค ยังสงผลใหเกิดกระแสการ

ซ้ือผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพอื่นๆ เพิ่มมากขึ้นดวย  

4) กระแสการใชผลิตภัณฑจากสมุนไพร  

 จากกระแสการใชผลิตภัณฑจากสมุนไพรกําลังเปนที่นิยมอยางมากทั่วโลก โดยเฉพาะประเทศ

สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป และประเทศในเอเชีย โดยปจจุบันตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรทั่วโลกมีมูลคาสูง

ถึง 3 ลานลานบาท เฉพาะในตลาดสหรัฐฯมูลคาตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรสูงถึง 164,000 ลานบาท หรือรอย

ละ 5.5 ของมูลคาตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรของโลก16  สําหรับในไทยตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรก็มีแนวโนม

เติบโตอยางตอเนื่องเชนเดียวกัน โดยตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรมีอัตราการขยายตัวในแตละปเฉลี่ยไมต่ํากวา

รอยละ 20 แมจะอยูในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ ซ่ึงนับวาสวนทางกับสินคาประเภทอื่นๆ จากกระแสความนิยม

ผลิตภัณฑสมุนไพรทําใหธุรกิจการคาผลิตภัณฑสมุนไพรทั้งในลักษณะของยา อาหารเสริมสุขภาพ 

เครื่องสําอางจากสมุนไพร ตลอดจนเครื่องดื่มสมุนไพร17มีโอกาสในการเติบโตมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ยังถือ

เปนโอกาสสําคัญของประเทศที่เปนแหลงผลิตสมุนไพรที่สําคัญของโลกอยางเชนประเทศไทยที่จะสามารถ

สงออกสมุนไพรเพื่อเปนวัตถุดิบในการนําไปผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพตางๆที่ไดจากการใชสมุนไพรเปน

วัตถุดิบในการผลิต เชน ยาสมุนไพร อาหารเสริมที่ผสมสมุนไพร  ใหกับตลาดในหลายประเทศตอไป  

5) มาตรการกระตุนเศรษฐกิจและแนวโนมเศรษฐกิจจีนในชวงครึ่งปหลังของป 2009 

รัฐบาลจีนมีการรับมือกับภาวะวิกฤติทางเศรษฐกิจของโลก ดวยการประกาศแผนกระตุนเศรษฐกิจ

มูลคา 4 ลานลานหยวน (586 พันลานดอลลารสหรัฐ) เมื่อวันที่ 9 พฤศจิกายน 2008 มาตรการกระตุน

เศรษฐกิจครั้งนี้เร่ิมดําเนินการในป 2009 จนถึงป 2010 นอกจากนี้ยังมีมาตรการสรางรายไดใหแกภาคชนบท 

รวมถึงการผอนคลายดานสินเชื่อเพื่อสงเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจอยางยั่งยืน ซ่ึงแมวาการสงออกของจีน

จะยังไมฟนตัว  แตความตองการของตลาดภายในประเทศที่เพิ่มขึ้นจากมาตรการกระตุนเศรษฐกิจและการ
                                                 
15  กันทิมา ลีจันทึก.  เทรนดใหมการดูแลสุขภาพ. เขาถึงไดจาก :  www.thaihealth.or.th 
16 ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2545 
17 เครื่องสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพร, กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
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ลงทุนของรัฐบาล เปนปจจัยสําคัญที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจจีนใหขยายตัวในอัตราที่สูงขึ้นในครึ่งหลังของป 

2009 โดยเมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2009 รัฐบาลจีนไดมีการประเมินสภาวะเศรษฐกิจของประเทศไววา จะมีการ

ขยายตัวรอยละ 8 ตามเปาหมายที่ตั้งไว ใกลเคียงกับที่ IMF คาดการณไววาเศรษฐกิจจีนปนี้มีแนวโนมที่จะ

เติบโตขึ้นรอยละ 7.5 สูงกวาที่เคยคาดการณไวในเดือนเมษายนที่ผานมารอยละ 1 และจะมีอัตราขยายตัว

ต่ําสุดในรอบ 10 ป  

นอกจากนี้ การที่ฐานะการคลังของจีนยังอยูในเกณฑที่ดี ทําใหประเทศจีนสามารถดําเนินนโยบาย

การคลังโดยเพิ่มรายจายภาครัฐเพื่อกระตุนเศรษฐกิจไดอีกมาก เมื่อเทียบกับสหรัฐอเมริกา และญี่ปุนที่มีการ

ขาดดุลงบประมาณคอนขางสูง โดยจีนสามารถออกพันธบัตรเพื่อระดมเงินทุนสําหรับกระตุนเศรษฐกิจได 

เนื่องจากหนี้ภาครัฐยังอยูในระดับต่ําเชนกัน สวนเสถียรภาพดานตางประเทศของจีนถือวามีความแข็งแกรง 

เพราะมีทุนสํารองตางประเทศสูงถึงกวา 1.9 ลานลานดอลลารสหรัฐ ซ่ึงถือวาเปนจํานวนมากที่สุดในโลก 18 

การดําเนินนโยบายผอนคลายทางการเงินในระดับที่เหมาะสม พรอมๆกับนโยบายการคลังที่กระตุน

การใชจายของภาครัฐอยางมีประสิทธิภาพนั้น จะชวยสนับสนุนการเติบโตของเศรษฐกิจภายในจีนและ

บรรเทาผลกระทบจากวิกฤติเศรษฐกิจโลกไดในระดับหนึ่ง จากการที่เศรษฐกิจจีนมีการตอบสนองตอแผน

กระตุนเศรษฐกิจคอนขางดีนี้ จึงมีความเปนไปไดสูงวาเศรษฐกิจจีนในชวงครึ่งหลังนี้จะสามารถขยายตัวได

ในอัตราที่สูงขึ้น และสําหรับระยะยาว หลังจากที่วิกฤติเศรษฐกิจโลกผานพนไปแลว ประสิทธิภาพการผลิต

และรายไดในภาคชนบทของจีน รวมทั้งกําลังซื้อของประชาชนจีนโดยรวมที่คาดวาจะเพิ่มขึ้นจากมาตรการ

สนับสนุนของทางการจีน นาที่จะเปนแรงขับเคลื่อนเศรษฐกิจจีนที่สําคัญ และเปนโอกาสของนักลงทุนใน

การพึ่งพาการเติบโตจากเศรษฐกิจภายในของจีนไดมากขึ้นในอนาคต 
 

อุปสรรค (Threat : T)    

1)  มาตรการกีดกันทางการคา 

จากการที่ประเทศไทยมีการเปดเสรีทางการคากับหลายๆประเทศทําใหไทยสามารถสงสินคาไปขาย

ยังประเทศตางๆไดมากขึ้น ซ่ึงเปนโอกาสอันดีของผูประกอบการไทยที่จะสามารถขยายตลาดและเพิ่มฐาน

ลูกคาในการขยายธุรกิจตอไป แตในทางปฏิบัติจริงไมใชเร่ืองงาย เนื่องจากผูสงออกของไทยตองเผชิญกับ

มาตรการกีดกันทางการคาของประเทศผูนําเขา ไมวาจะเปนมาตรการดานภาษีศุลกากร (tariff barriers) และ 

มาตรการที่มิใชภาษีศุลกากร (Non-tariff barriers: NTBs) ซ่ึงมาตรการที่มิใชภาษีนี้ ไดถูกใชและมีบทบาท

มากขึ้นในการปกปองอุตสาหกรรมภายในประเทศของประเทศตางๆ ทั้งประเทศที่พัฒนาแลวและกําลัง
                                                 
18 สํานักงานพาณิชย ณ กรุงปกกิ่ง, 17 กรกฎาคม 2552 
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พัฒนา สําหรับการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษีศุลกากร (Non-Tariff Barriers: NTBs) ประเทศเหลานั้น

กระทําการโดยออกกฎระเบียบขอบังคับอันมีผลบิดเบือน ราคา ปริมาณ โครงสรางหรือทิศทางการคา

ระหวางประเทศ รวมถึงทรัพยากรที่ใชเพื่อการผลิตผลิตภัณฑหรือบริการเพื่อปกปองอุตสาหกรรม

ภายในประเทศ ทั้งนี้กฎระเบียบถูกกําหนดขึ้นเพื่อกีดกันการนําเขาอาจไมสอดคลองกับความตกลงระหวาง

ประเทศ เชน การกําหนดคุณภาพเกินมาตรฐานสากล หรือการเขมงวดในการตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑ

และใชเวลาตรวจสอบนานจนทําใหผลิตภัณฑเกิดความเสียหาย ตลอดจนการปฏิบัติดานพิธีการศุลกากรที่

ไมเปนธรรม เปนตน ซ่ึงกระทบตออุตสาหกรรมตางๆ รวมถึงอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพก็ไดรับ

ผลกระทบเชนกัน 

มาตรการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษีศุลกากรที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ ไดแก มาตรการ

สุขอนามัยและสุขอนามัยพืชที่ใชควบคุมสินคาเกษตรและอาหารที่จะตองมีการพิสูจนใหแนชัดวาไมมี

สารเคมีใดๆตกคาง อีกทั้งยังมีขอกําหนดเกี่ยวกับการกลาวอางบนฉลากที่ซับซอนอีกดวย  นอกจากนี้ใน

สวนของมาตรการกีดกันทางการคาดานภาษีศุลกากร ไดแก ภาษีนําเขาวัตถุดิบที่ใชผลิตสินคาและภาษีนําเขา

บรรจุภัณฑของไทย สูงกวาประเทศคูแขง เชน จีน มาเลเซีย เปนตน    โดยในปจจุบันภาษีนําเขาวัตถุดิบที่ใช

ผลิตสินคา และภาษีนําเขาบรรจุภัณฑของไทยยังคอนขางสูงกวาประเทศคูแขง เชน จีน และมาเลเซีย เปน

ตน ทําใหผูประกอบการในอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของไทยตองรองรับตนทุนในการ

นําเขาที่คอนขางสูงโดยเฉพาะในผูประกอบการในตลาดเครื่องสําอางซึ่งผูจําหนายบรรจุภัณฑที่ผลิต

ภายในประเทศใหกับตลาดเครื่องสําอางของไทยยังคงมีจํานวนนอยและยังตองมีการพัฒนาทางการ

ออกแบบและการผลิตบรรุจุภัณฑดังกลาวใหไดมาตรฐานสากลอีกดวย ทําใหผูประกอบการในตลาด

เครื่องสําอางจํานวนไมนอยจําเปนตองนําเขาบรรจุภัณฑจากตางประเทศเปนหลักทําใหมีตนทุนที่สูงกวา

ประเทศคูแขง เชน ญ่ีปุนและไตหวันที่มีภาษีในการนําเขาที่ต่ํากวา 

2) กฎระเบียบการขอขึ้นทะเบียนฉลาก สรรพคุณขององคการอาหารและยา เกี่ยวกับเวชสําอางยัง

ไมชัดเจน 

ปจจุบันเครื่องสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพรของไทยสามารถแขงขันไดในตลาดตางประเทศ

พอสมควร โดยเฉพาะตลาดหลักคือสหรัฐอเมริกา ยุโรป จีน และรวมถึงประเทศอื่นในภูมิภาคเอเชีย อยางไร

ก็ตามเครื่องสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพรไทยยังขาดการพัฒนาอยางจริงจัง ทั้งการพัฒนาผลิตภัณฑให

เปนที่ยอมรับในระดับมาตรฐานสากล รวมถึงแผนการเปดตลาดอยางจริงจัง ซ่ึงสิ่งสําคัญที่ตลาดโลกตองการ

คือ ผลิตภัณฑที่มีความปลอดภัยมีประโยชนตรงกับคํากลาวอางและมีคุณภาพมาตรฐานสม่ําเสมอ ทั้งนี้
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ผูประกอบการผลิตเครื่องสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพรสวนใหญเปนผูผลิตในระดับทองถ่ิน ซ่ึงยังขาด

ความรูทางดาน กฎระเบียบ การขอขึ้นทะเบียนฉลาก สรรพคุณขององคการอาหารและยา เกี่ยวกับเวชสําอาง

จึงทําใหผลิตภัณฑดังกลาวไมคอยไดรับการยอมรับจากตลาดโลกเทาที่ควร 

3)  มีขอจํากัดดานการสนับสนุนทางการเงินจากรัฐบาลทําใหผูประกอบการไดรับ ความชวยเหลือ

ดานการเงินอยางไมทั่วถึง  

หนวยงานของรัฐที่สนับสนุนเงินทุนแกผูประกอบการ SMEs จะมีทั้งสวนของเงินกูและเงินทุนใน

สวนทุนของธุรกิจ โดยเงินกูที่หนวยงานของรัฐสนับสนุนแกผูประกอบการ SMEs จะมีลักษณะที่แตกตาง

จากธนาคารพาณิชยหรือสถาบันการเงินทั่วไป คือธุรกิจดังกลาวจะตองเปนธุรกิจที่อยูภายใตหนาที่ความ

รับผิดชอบของหนวยงานนั้นๆ และมีเกณฑการพิจารณาในการสนับสนุนการใหเงินกูที่คอนขาง

เฉพาะเจาะจง ซ่ึงมิใชทุกๆธุรกิจจะสามารถขอเงินกูดังกลาวได โดยลักษณะเงินกูจากหนวยงานของรัฐ

ดังกลาวนี้ สวนใหญแลวจะเปนเงินกูดอกเบี้ยต่ํา หรือเงินกูปลอดดอกเบี้ย ซ่ึงเปนเงินกูจากธนาคารตาม

โครงการความรวมมือกับหนวยงานของรัฐนั้น โดยหนวยงานของรัฐจะเปนผูรับภาระจาย “คาดอกเบี้ย” 

แทนผูประกอบการใหกับทางธนาคาร ตัวอยางเชน เงินกูปลอดดอกเบี้ยจากสํานักงานนวัตกรรมแหงชาติ 

เปนตน หรือทางธนาคารมีการคิด “อัตราดอกเบี้ยพิเศษ” ใหกับผูประกอบการตามโครงการความรวมมือ

ดังกลาว ซ่ึงในบางกรณีทางธนาคารตองมีการเรียกหลักประกันเพื่อคํ้าประกันสินเชื่อดังกลาว ในลักษณะ

เดียวกับการกูยืมเงินเพื่อทําธุรกิจทั่วไป เชน ที่ดิน หรืออาคาร เปนตน แตผูประกอบการไมมีหลักประกัน

ใดๆเลยก็อาจจะไมสามารถไดรับเงินกูดังกลาวได แมวาหนวยงานของรัฐจะอนุมัติในหลักการในการ

สนับสนุนผูประกอบการ SMEs ดังกลาวก็ตาม ยกเวนในบางกรณีที่มีการใชโครงการหรือทรัพยสินทาง

ปญญาของผูประกอบการแทนหลักประกันได ในการสนับสนุนเงินทุนจากสวนทุนหรือเงินทุนจากสวนของ

เจาของ จะมีลักษณะของการเขามาถือหุนในธุรกิจจากหนวยงานภาครัฐ เชน สํานักงานนวัตกรรมแหงชาติ 

(สนช.) สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) เปนตน จากขอจํากัดดังกลาวทําให

ผูประกอบการไทยไมไดรับความชวยเหลือจากทางภาครัฐอยางทั่วถึง19 

 

5. สภาพแวดลอมและโอกาสในการลงทุนในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศจีน 

5.1 การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอกทั่วไป (PEST Analysis) 

1) สภาพแวดลอมทางดานการเมืองและนโยบาย (Politics) 

                                                 
19 ศศิ คลองพยาบาล . สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.) เขาถึงไดจาก : www.sme.go.th 
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นโยบายจากทางภาครัฐถือวามีความสําคัญมาก เนื่องจากรัฐบาลเปนผูกําหนดนโยบายและกรอบ

การพัฒนาของอุตสาหกรรมใหเปนไปในทิศทางที่เหมาะสมกับการเติบโตในภาพรวมของประเทศ โดย

ในปจุบันรัฐบาลจีนเล็งเห็นความสาคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศควบคูกับพัฒนาคนดวยการ

จัดทําแผนพัฒนาเศรษฐกิจที่มุงเนนพัฒนางานวิจัยและพัฒนาคนทั้งในระดับประเทศและระดับมณฑล 

แผนพัฒนาอุตสาหกรรมตางๆ ซ่ึงรวมถึงอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของประเทศก็ไดถูก

บรรจุเขาอยูในแผนพัฒนาเศรษฐกิจดังกลาวดวย สาระสําคัญของแผนดังกลาวคือ มุงเนนการวิจัยที่จําเปน

สําหรับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพโดยเฉพาะเรื่องยารักษาโรค โดยรัฐบาลกลางของจีนใช

งบประมาณในการวิจัยประมาณ 18.7 พันลานเหรียญสหรัฐหรือประมาณรอยละ 1.31 ของมูลคาผลิตภัณฑ

มวลรวมในประเทศ เพื่อการปรับปรุงและเพิ่มประสิทธิภาพของโครงสรางภายในสถาบันวิจัย หองทดลอง 

รวมถึงสถาบันการศึกษา ทั้งในระดับประเทศและระดับมณฑล รวมถึงทิศทางการวิจัยจะเนนวิจัยในระดับ

โมเลกุล การวิจัยสเต็มเซลล และดานเภสัชพันธุกรรม เปนตน  ทั้งนี้ภารกิจการพัฒนางานวิจัยรัฐบาลกลาง

ของจีนไดจัดตั้งหนวยช่ือวา The State Science and Technology Commission เปนหนวยงานหลัก ที่มีภารกิจ

หลักดานการจัดสรรทรัพยากรและพิจารณาการออกนโยบายดานเทคโนโลยีตางๆ เพื่อเอื้ออํานวยตอการ

ลงทุนวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีขั้นสูง (863 Program) นอกจากนี้ยังมีนโยบายสําหรับการวิจัยและพัฒนา

อ่ืนๆ อีก ไดแก Torch Program และ the National Science Foundation เปนตน 

 

อยางไรก็ตาม รัฐบาลจีนยังมีนโยบายการไมกีดกันทางการคานับตั้งแตประเทศจีนไดเขาเปนสมาชิก

ขององคการการคาโลก (WTO) ในป 2001 สาระสาคัญของการเขาไปเปนสมาชิก WTO คือ ทุกประเทศตอง

ไมมีนโยบายที่เขาขายเปนการกีดกันทางการคา(non-trade barrier ) ประเทศจีนตระหนักถึงแนวปฏิบัติ

ดังกลาว จึงมีมาตรการผอนคลายกฎระเบียบของการเขามาประกอบธุรกิจทางดานอุตสาหกรรมตางๆ รวมถึง

การอนุญาติใหมีการลงทุนของนักลงทุนตางชาติในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพมากยิ่งขึ้น  

นโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพที่เห็นไดชัด ไดแก การเปดโอกาส

ใหกับบริษัทตางๆ เขามาประกอบธุรกิจดานเภสัชกรรมทั้งในดานการนําเขาตัวยา และเภสัชภัณฑอ่ืนๆทั้งนี้

ยังมีมาตรการในการใหความชวยเหลือหรือสนับสนุนดานการเงินสําหรับการพัฒนาและสงเสริม

อุตสาหกรรมยาแผนโบราณของจีน (Traditional Chinese Medicine; TCM industry) จากขางตนแสดงให

เห็นวารัฐบาลจีนพยายามเปดชองทางการพัฒนาอุตสาหกรรมดังกลาวของจีนใหมีความเขมแข็งยิ่งขึ้น 
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2) สภาพเศรษฐกิจ (Economic)  

ในภาพรวมจะเห็นไดวาจากภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวทําใหนานาประเทศไดรับผลกระทบ

คอนขางมาก ทั้งนี้ก็สงผลกระทบตอเศรษฐกิจของจีนเชนกัน อยางไรก็ตาม มีการคาดการณวาเศรษฐกิจจีน

จะกลับมาขยายตัวเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 10.5 ในป 2010 เนื่องจากเศรษฐกิจโลกเริ่มฟนตัว  

จากการที่จีนตองเผชิญกับแรงกดดันอยางหนักจากวิกฤตเศรษฐกิจโลกสงผลใหรัฐบาลจีน

จําเปนตองออกมาตรการกระตุนเศรษฐกิจหลายมาตรการ  อาทิ การสงเสริมใหเกิดการพัฒนาของ

อุตสาหกรรมอยางแทจริง อาทิในป 2000 China’s State Food and Drug Administration (SFDA) ประกาศ

ออกขอยกเวนภาษีนําเขายาและเวชภัณฑตางๆ สําหรับบริษัทตางชาติที่เขามาลงทุนดานการวิจัยและการ

พัฒนาตามรายการเภสัชภัณฑที่รัฐบาลกําหนดและวางกรอบไว 20 ซ่ึงมีสวนชวยลดผลกระทบจากวิกฤต

เศรษฐกิจโลกตอจีนอยางไดผล และจากตัวเลขเศรษฐกิจในชวงครึ่งปแรกของป 2009 ประกาศโดย

สํานักงานสถิติแหงชาติของจีน แสดงใหเห็นถึงสภาพเศรษฐกิจจีนที่มีแนวโนมฟนตัวมากยิ่งขึ้น 

 
ตาราง 6  ดัชนชีี้วัดสภาพเศรษฐกิจของจีน 

ดัชนีชี้วัดสภาพเศรษฐกิจ หนวย ป 2007 ป 2008 ป 2009 

คร่ึงปแรก ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 

GDP มูลคา รอยลานหยวน 249,530 300,670 139,862 65,745 74,117 

ขยายตัว % 11.9 9 7.1 6.1 7.9 

CPI  4.8 5.9 -1.1 -0.6 -1.53 

การคาระหวาง
ประเทศ 

สงออก รอยลาน 
ดอลลารสหรัฐ 

12,180 14,286 5,215 2,455 2,752 

นําเขา รอยลาน 
ดอลลารสหรัฐ 

9,558 11,331 4,246 1,832 2,414 

ก า ร ล งทุ น ใน
ทรัพยสินถาวร 

มูลคา รอยลานหยวน 137,239 172,291 91,321 28,129 63,192 

ขยายตัว % 24.8 25.5 33.5 28.8 35.7 

FDI มูลคา รอยลาน
ดอลลารสหรัฐ 

748 924 430 218 212 

ที่มา :  สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงปกกิ่ง 

 

                                                 
20 โอกาสการลงทุนของจีนในอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑของไทย. โครงการที่ปรึกษาการสงเสริมการลงทุนไทย-จีน 
ประจําป 2550. 2550 
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ตามสถิติขางตนจะเห็นไดวา ในครึ่งปแรกของป 2009 ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติ (GDP) ของ

จีนมีมูลคา 13,986,200 ลานหยวน เพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 7.1 โดยมาจากภาคเกษตรกรรม

คิดเปนมูลคา 1,202,500 ลานหยวน หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 3.8 ภาคอุตสาหกรรมคิดเปนมูลคา 7,007,000 ลาน

หยวน หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 6.6 และภาคบริการคิดเปน 5,776,700 ลานหยวน หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 8.3 ในขณะ

ที่ดัชนีราคาผูบริโภค (CPI) ปรับตัวลดลงมาอยูที่ระดับรอยละ -1.1 (CPI ของเดือนมิถุนายน 2552 อยูที่ระดับ

รอยละ -1.7 ต่ํากวา CPI ของเดือนกอนหนาอยูรอยละ 0.5) โดยแยกเปน CPI ของเขตเมืองรอยละ -1.3 และ 

CPI ของเขตชนบทรอยละ -0.6 หากพิจารณาเปนรายประเภทสินคา พบวา สินคาประเภทบุหร่ีและสุรามี

อัตรา CPI เทากับรอยละ 1.7 คารักษาพยาบาลและของใชในชีวิตประจําวันรอยละ 1.1 อาหารรอยละ -0.3 

เสื้อผารอยละ -2.4 คาใชจายดานการคมนาคมและโทรคมนาคมรอยละ -2.5   ทั้งนี้จากมูลคาผลิตภัณฑมวล

รวมภายในประเทศที่เพิ่มขึ้นของจีน สะทอนใหเห็นถึงกําลังซื้อโดยเฉลี่ยของประชากรจีนจะเพิ่มสูงขึ้น เปน

โอกาสที่ดีสําหรับผูผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในการเขาไปลงทุนหรือขยายฐานลูกคาเขาสูตลาดจีน 

ดานการคาระหวางประเทศนั้น ไดรับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจคอนขางชัดเจน โดยครึ่งปแรก

ของป 2009 จีนไดดุลการคาคิดเปนมูลคา 96,900 ลานดอลลารสหรัฐ หรือไดดุลลดลง 2,100 ลานดอลลาร

สหรัฐ โดยมีมูลคาการคาระหวางประเทศเทากับ 946,100 ลานดอลลารสหรัฐ แยกเปนการสงออก 521,500 

ลานดอลลารสหรัฐ ลดลงรอยละ 21.8 และการนําเขา 424,600 ลานดอลลารสหรัฐ ลดลงรอยละ 25.4  

ดานการบริโภคประชากรในเขตเมืองของจีนมีรายไดเฉลี่ย 8,856 หยวน เพิ่มขึ้นรอยละ 11.2 และ

ประชากรในเขตชนบทมีรายไดเฉลี่ย 2,733 หยวน เพิ่มขึ้นรอยละ 8.1 

ในภาพรวมถือไดวาเศรษฐกิจจีนปรับตัวในทางที่ดีขึ้น หลังจากที่ประสบกับเศรษฐกิจถดถอย

ในชวงปลายป 2008 ที่ผานมา ซ่ึงสะทอนใหเห็นวามาตรการกระตุนเศรษฐกิจตางๆ ของรัฐบาลจีนเริ่ม

ปรากฏผลที่เปนรูปธรรมมากขึ้น นอกจากนี้ รัฐบาลยังสนับสนุนอุตสาหกรรม สงผลใหอุตสาหกรรม

สามารถปรับตัวไดดี อยางไรก็ตาม ในปจจุบันเศรษฐกิจจีนยังคงตองเผชิญกับความไมแนนอนหลายประการ 

ทางการจีนจึงยังตองเพิ่มความระมัดระวังในการดําเนินนโยบายตางๆ อยู   

แมภาวะเศรษฐกิจจีนจะยังคงมีความผันผวน แตโดยรวมเศรษฐกิจจีนในอนาคตนาจะปรับตัวในทาง

ที่ดีขึ้นเรื่อยๆ และมีเสถียรภาพมากขึ้น21 โดยจีนมีแนวโนมการเปดประเทศและทําการคาระหวางประเทศ

มากขึ้น สงผลทําใหประเทศจีนเปนโอกาสที่นานาประเทศใหความสนใจที่จะเขาไปทําการคาและการลงทุน

                                                 
21 “รายงานภาวะเศรษฐกิจจีนในชวงครึ่งปแรกของป 2552 โดย สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงปกกิ่ง.”. เขาถึงไดจาก : 
http://www.mfa.go.th/business/news_china2.php?id=31406   2552. 
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จํานวนมาก เนื่องจากมีปจจัยทางดานเศรษฐกิจที่จะชวยสงเสริมและสนับสนุนทางดานการคาและการลงทุน 

ทั้งจากปจจัยทางดานศักยภาพการเติบโตทางเศรษฐกิจ, ปริมาณความตองการที่เพิ่มสูงขึ้น รวมทั้งความมั่งคั่ง

ของประชาชนที่จะสงผลทําใหอํานาจซื้อของประชาชนเพิ่มสูงขึ้นในอนาคต 

3) สังคมและวัฒนธรรม (Sociocultural) 

อันเนื่องมาจากอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพเปนสิ่งที่เกี่ยวของกับการดูแลสุขภาพของ

ประชาชนจีน ทั้งนี้จากการระบาดของโรคซารในป 2003 และการระบาดของโรคไขหวัดนกในป 2004 ทํา

ใหประชาชนจีนตระหนักถึงการดูแลสุขภาพตนเองที่มากขึ้น และหากกลางถึงระบบการดูแลสุขภาพในจีน

นั้นจะพบวาเงินลงทุนสวนใหญแลวเปนของภาคเอกชน ขณะที่ในสวนของการบริการดานสุขภาพจะ

ดําเนินการโดยสถาบันดูแลสุขภาพของภาครัฐบาล ทั้งนี้การดูแลสุขภาพของประชากรในสภาพแวดลอม

ตางกันก็จะมีการดูแลสุขภาพที่แตกตางกันเชนกัน กลาวคือ หากเปนสภาพแวดลอมในเมืองจะพบวาจะ

ไดรับการดูแลที่ดีกวา  อาทิเชน ลูกจางในเมืองจะไดรับการคุมครองประกันสุขภาพจากรัฐบาลผานระบบ

ประกันสุขภาพ ( The government-operated basic medical insurance system (BIS)) ที่เร่ิมใชมาตั้งแตในชวง

ป 1988  และไดบังคับใชกับลูกจางในเมืองทุกรายซ่ึงถือไดวาเปนการลงทุนรวมกันระหวางนายจางและ

ลูกจาง ตอมาในป 2000 ก็ไดมีการจัดทําระบบประกันสุขภาพ (the central government’s rural co-operative 

medical system (RCMS))  เพื่อคุมครองประชาชนในชนบท  นอกจากนี้พื้นที่ชนบทยังคงมีองคกรทาง

สุขภาพไมเพียงพอตอความตองการของประชาชนและองคกรที่ใหบริการอยูก็เปนเพียงการบริการสุขภาพ

ขั้นพื้นฐานเทานั้น จึงทําใหเห็นไดชัดวามีความแตกตางอยางมากในเรื่องการดูแลสุขภาพระหวางพื้นที่

ชนบทและในเมืองของประเทศจีน ซ่ึงเปนโอกาสในการเติบโตของอุตสากรรมที่เกี่ยวของกับการดูแล

สุขภาพในชนบทของนักลงทุน 

นอกจากนี้ประชากรจีนยังคงมีคานิยมในเรื่องการใชยาสมุนไพรจีนซึ่งถือไดวาเปนการสะทอนให

เห็นถึงลักษณะพิเศษของวัฒนธรรมจีน โดยยาชนิดหนึ่งจะมีสารหลายชนิดและมีสรรพคุณรักษาโรคได

หลายอยาง การใชยาจีนจึงมักจะใชยาหลายชนิดผสมเขาดวยกัน อาศัยหลักการทางการแพทยแผนโบราณที่มี

การสืบทอดความรูกันมาอยางมีเหตุผล  

4) เทคโนโลยีและวิทยาการ (Technology) 

การพัฒนาเทคโนโลยีนั้นมีสวนตอความมีประสิทธิภาพตอการดําเนินงานของอุตสาหกรรม

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในหลายๆทางดวยกัน โดยเทคโนโลยีและวิทยาการของอุตสาหกรรมดังกลาวใน

ประเทศจีนนั้นไดมีการพัฒนาอยางตอเนื่อง อาทิเชน ในสวนของยาแผนโบราณของจีนจํานวน 12,807 ชนิด
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ไดผลิตขึ้นโดยใชวัตถุดิบทางธรรมชาติที่เก็บเกี่ยวจากเทคโนโลยีการเก็บเกี่ยวสมุนไพรที่ไดรับการพัฒนา

อยางตอเนื่อง ทั้งนี้รัฐบาลจีนยังมีการสนับสนุนใหนําเทคโนโลยีช้ันสูงมาใชในการผลิตเทคโนโลยีชีวภาพ 

ตั้งแตป 1986  โดยใหเงินลงทุนสูงถึง 600 ลานเหรียญสหรัฐตอป  และรัฐบาลจีนยังไดทําสัญญาทวิภาคีใน

เร่ืองวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี โดยในสิ้นป 2006 ไดมีการทําสัญญาทวิภาคีดังกลาวกับ 152 ประเทศ ทั้งนี้

ในเรื่องเงินทุนทางดานหองทดลองนั้นเปนการรวมลงทุนระหวางรัฐบาลจีนกับรัฐบาลประเทศคูสัญญาซึ่ง

แสดงใหเห็นวาจีนพยายามที่จะพัฒนาใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใชในการวิจัยพัฒนาเพื่อใหอุตสาหกรรม

ดังกลาวมีความสามารถในการแขงขันมากขึ้น22 
 

5.2 การวิเคราะหสภาพแวดลอมและสถานภาพอุตสาหกรรมโดยใชกรอบแนวคิด Diamond Model 

1) เงื่อนไขของปจจัยการผลิต ( Factor Conditions)23 

1. ทรัพยากรมนุษย 

จํานวนแรงงานที่มีอยูอยางมากมายและมีอัตราคาแรงงานที่ต่ํา ปจจัยขอนี้เองที่กอใหเกิดแรง

ดึงดูดใจกับนักลงทุนชาวตางชาติใหยายฐานการผลิตและเขามาลงทุนในประเทศจีน แตอยางไรก็ตาม จีน

ประสบกับปญหาการขาดบุคคลากรที่มีคุณภาพและขาดบุคคลากรที่มีความรูในดานการวิจัยและพัฒนา ซ่ึง

ปจจัยดังกลาวเปนสิ่งที่ไมสอดคลองกับการเติบโตของอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑของจีน 

2. ทรัพยากรธรรมชาติ (สมุนไพร) 

ประเทศจีนเปนประเทศตนกําเนิดของการใชสมุนไพรตอการรักษาโรค โดยมีโรงงานผลิตยาจีน

แผนโบราณมากกวา 5,000 แหง โดยยาแผนโบราณของจีนจํานวน 12,807 ชนิดไดผลิตขึ้นโดยสมุนไพร ซ่ึง

ในจํานวนนี้ประกอบดวยตัวยาที่ไดรับการตรวจสอบประสิทธิภาพของตัวยาผานการทดลองในคลินิก

จํานวน 5,000 ชนิด อีกทั้งยังไดพัฒนาในเทคโนโลยีเกี่ยวกับสมุนไพรกวา 500 ชนิด   และถูกนําไปผลิตเปน

ตัวยาสมุนไพรแผนโบราณของจีนประมาณ 1,000 ชนิด ที่มีการจําหนายไปทั่วโลก โดยในป 2002 ตาม

รายงานขององคการอนามัยโลก WHO  พบวาตลาดยาแผนโบราณของจีนมีมูลคาสูงถึง 60 ลานเหรียญสหรัฐ

ตอป  และในป 2004 พบวาตลาดยาแผนโบราณของจีนคิดเปน 5 เปอรเซ็นตของตลาดยาแผนโบราณทั้งหมด

ในโลก และคาดวาจะเพิ่มสูงถึงรอยละ 15 ภายในป 2010  นอกจากนี้ในป 2004 ยังพบวาประเทศจีนมีการ

                                                 
22 “Country Industry Forecast - Economic Analysis for the Chinese Healthcare Industry 2007.”. Available : 
http://www.researchandmarkets.com/reports/542827/economic_analysis_for_the_chinese_healthcare  2007. 
23 โครงการที่ปรึกษาการสงเสริมการลงทุนไทย-จีน ประจําป 2550. โอกาสการลงทุนของจีนในอุตสาหกรรมยาและ
เวชภัณฑของไทย. 2550   
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ผลิตยาแผนโบราณของจีนและยาสมุนไพรในมูลคาสูงถึง 12 พันลานหรียญสหรัฐ ซ่ึงเปนการเพิ่มขึ้น 18.3 

เปอรเซ็นตเมื่อเทียบกับในปที่ผานมา24   

3.  ระบบโครงสรางพื้นฐาน 

ระบบคมนาคมของจีนที่ไดรับการพัฒนาอยางตอเนื่องและมีประสิทธิภาพ โดยสามารถ

เชื่อมโยงกันอยางทั่วถึงทั่วประเทศทั้งทางบก ทางน้ํา และทางอากาศ เปนปจจัยที่สรางแรงดึงดูดใจในการเขา

มาลงทุนในอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑของจีน อีกทั้งเปนปจจัยที่สําคัญตอการกระจายสินคาไปสูภาค

ชนบทไดเปนอยางดี ที่สําคัญ ประเทศจีนมีศูนยเพื่อการวิจัยและพัฒนาสําหรับอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑ

กระจายอยูทั่วประเทศ ยกตัวอยางเชน เขตตะวันออกเฉียงเหนือมีสถาบันสําหรับการวิจัยและพัฒนาอยู

ทั้งหมด 7 แหง โดยมีสถาบันที่สําคัญอยูที่เมืองฮารบิน(Harbin) เขตภาคเหนือ มีสถาบันที่สําคัญอยูที่มหา

นครปกกิ่ง เขตภาคตะวันออกมีสถาบันการวิจัยและพัฒนาทั้งหมด 9 แหงโดยมีสถาบันที่สําคัญอยูทั้งหมด 2 

แหงที่เมืองสูโจว(Suzhou) และเมืองนานจิง(Nanjing) เขตตอนกลางมีเพียง 2 แหงโดยมีสถาบันสําคัญอยูที่

มณฑลเหอเปย(Hubei) เขตตะวันตกเฉียงเหนือมีสถาบันวิจัยและพัฒนาอยู 4 แหงโดยมีสถาบันที่สําคัญอยูที่

มณฑลชานสี(Shanxi) เขตตะวันตกเฉียงใต มีสถาบันที่สําคัญอยูที่มณฑลเสฉวน(Sichuan) จากทั้งหมด 4 

แหง เขตตอนใตของประเทศจีน มีสถาบันการวิจัยและพัฒนาอยูทั้งหมด 5 แหง โดยที่มีสถาบันที่สําคัญอยูที่

เมืองไหโขว(HaiKou) จงซาน(Zhongshan) และเซิ่นเจิ้น(Shenzhen) 

4.  ปจจัยทางดานสิทธิบัตร   

การยื่นขอจดทะเบียนสิทธิบัตรอยูภายใตกฎหมายวาดวยสิทธิบัตร และระเบียบปฏิบัติเกี่ยวกับ

กฎหมายวาดวยสิทธิบัตรแหงสาธารณรัฐประชาชนจีน หนวยงานภาครัฐของจีนที่รับผิดชอบและมีอํานาจ 

โดย State Intellectual Property Office (SIPO) ทําหนาที่รับผิดชอบงานเกี่ยวกับสิทธิบัตรทั่วประเทศ ซ่ึง

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพก็ดําเนินการจดสิทธิบัตรเชนกัน   

ทั้งนี้บริษัทตางชาติที่ลงทุนในจีนสามารถยื่นขอจดทะเบียนในประเทศจีนไดโดยตรงหรือผาน

บริษัทตัวแทน  โดยที่การจดทะเบียนสิทธิบัตรมีความซับซอน สวนใหญจะใหบริษัทตัวแทนดําเนินการ

ให  สําหรับบริษัทตางชาติที่ไมไดลงทุนในจีนควรยื่นขอจดทะเบียนโดยผานบริษัทตัวแทนที่ไดรับการ

รับรองจาก SIPO ใหดําเนินการเกี่ยวกับการจดทะเบียนสิทธิบัตรสําหรับบริษัตางชาติ25    

                                                 
24 “Country Industry Forecast - Economic Analysis for the Chinese Healthcare Industry 2007.”. Available : 
http://www.researchandmarkets.com/reports/542827/economic_analysis_for_the_chinese_healthcare  2007. 
25 ศูนยขอมูลธุรกิจไทย-จีน กรุงปกกิ่ง.  การจดทะเบียนสิทธิบัตรในประเทศจีน. 2007 
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อยางไรก็ตามการละเมิดสิทธิบัตรยาที่มีอยูอยางมากมายในประเทศจีน เปนปจจัยหลักที่สราง

ความไมมั่นใจกับนักลงทุนจากตางประเทศ ทั้งนี้ในนโยบายใหของรัฐบาลจีนนั้นไดกําหนดใหผูคิดคนยา

ชนิดใหมที่ไมมีการผลิตที่อ่ืนใดในโลก ไดรับสิทธิบัตรยาเปนระยะเวลา 15-20 ป เพื่อใหความยุติธรรมตอผู

คนควาและลงทุนในการวิจัยยาชนิดนั้นๆ 

5. การจัดการระบบการดูแลสุขภาพ 

ระบบการดูแลสุขภาพในจีนเงินลงทุนสวนใหญแลวเปนของภาคเอกชน ขณะที่ในสวนของการ

บริการดานสุขภาพจะดําเนินการโดยสถาบันสุขภาพในภาครัฐบาล ทั้งนี้ลูกจางในเมืองทั้งหมดจะไดรับการ

คุมครองประกันสุขภาพจากรัฐบาลผานระบบประกันสุขภาพ ( the government-operated basic medical 

insurance system (BIS)) ที่เร่ิมใชมาตั้งแตในชวงป 1988  และไดบังคับใชกับลูกจางในเมืองทุกรายซึ่งถือได

วาเปนการลงทุนรวมกันระหวางนายจางและลูกจาง นอกจากนี้ในป 2000 ก็ไดมีการจัดทําระบบประกัน

สุขภาพ (the central government’s rural co-operative medical system (RCMS))  เพื่อคุมครองประชาชนใน

ชนบท ทั้งนี้ขึ้นอยูกับการตัดสินใจของประชาชนในชนบทที่จะเขารวมระบบนี้หรือไม  แตจาการตัดสินใจ

ของประชาชนนี้เองทําใหในพื้นที่ชนบทของจีนมีประชาชนที่ไมไดรับการประกันสุขภาพถึง 80 เปอรเซ็นต  

นอกจากนี้พื้นที่ชนบทยังคงมีองคกรสุขภาพไมเพียงพอตอความตองการของประชาชนและองคกรที่

ใหบริการอยูก็เปนเพียงการบริการสุขภาพขั้นพื้นฐานเทานั้น จึงทําใหเห็นไดชัดวามีความแตกตางอยางมาก

ในเรื่องการดูแลสุขภาพระหวางพื้นที่ชนบทและในเมืองของประเทศจีน ซ่ึงเปนโอกาสในการเติบโตดาน

การบริการสุขภาพในชนบทของนักลงทุน26 

อยางไรก็ตามประเทศจีนประสบกับปญหาความยากลําบากในการพบแพทย ตลอดจนคา

รักษาพยาบาลที่มีคาใชจายที่สูงมาก ทั้งนี้ในปจจุบันรัฐบาลไดมีการนําระบบประกันสังคมเขามาใช และได

ขยายความครอบคลุมในเงื่อนไขของประกันสังคมโดยประกันสังคมของจีนมีการใหบริการควบคุมรอยละ 

50 ทั่วประเทศ 

6. การวิจัยและพัฒนา 

ในป 2003 การวิจัยและพัฒนาในจีนนั้น มีมูลคาสูงถึง 85 พันลานเหรียญสหรัฐ  และมีการจด

สิทธิบัตรยาจํานวน 1,696 รายการ เพิ่มจาก 283 รายการในป 1999  ทั้งนี้ตนทุนในการผลิตยาของจีนต่ํากวา

ประเทศพัฒนาแลวอ่ืนๆกวา 80 เปอรเซ็นต ทั้งในเรื่องตนทุนแรงงาน และการจดสิทธิบัตรในจีน ทําให

                                                 
26 “Country Industry Forecast - Economic Analysis for the Chinese Healthcare Industry 2007.”. Available : 
http://www.researchandmarkets.com/reports/542827/economic_analysis_for_the_chinese_healthcare  2007 



โครงการสงเสริมการลงทุนไทย-สาธารณรัฐประชาชนจีน ประจําป  2552 

-------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

32 
 

ตางชาติสนใจที่จะเขามาลงทุนอุตสาหกรรมยาของจีน นอกจากนี้รัฐบาลจีนยังไดพัฒนาการใหบริการดาน

สุขภาพของประเทศ โดยการสนับสนุนเงินลงทุนในการวิจัยและพัฒนายาแผนปจจุบัน และสนับสนุน

ชาวตางชาติใหเขามาลงทุนในจีนเพื่อทําการวิจัยและพัฒนาโดยไดยกเวนภาษีนําเขาและภาษีคาธรรมเนียม

ตางๆ อีกทั้งยังลดภาษีรายไดใหคร่ึงหนึ่งของจํานวนภาษีที่บริษัทในทองถ่ินตองจายสําหรับบริษัทตางชาติ

ดังกลาว 

 

2)  เงื่อนไขดานอุปสงค (Demand Condition) 

จํานวนประชากรจีนในอนาคตที่จะมีจํานวนประชากรมากกวา1.5 พันลานคนภายในป 2020 

(ปจจุบันมีจํานวน 1.3 พันลานคนโดยประมาณ) ซ่ึงถือเปนประเทศที่มีจํานวนประชากรที่มากที่สุดในโลก 

ทําใหประเทศจีนมีตลาดผูบริโภคที่ใหญ และการระบาดของโรคซารในป 2003 และการระบาดของโรค

ไขหวัดนกในป 2004 ทําใหประชาชนตระหนักถึงการดูแลสุขภาพตนเองที่มากขึ้น นอกจากนี้การเติบโตทาง

เศรษฐกิจไดสงผลใหประชากรของจีนมีรายไดเพิ่มสูงขึ้นทําใหคานิยมและพฤติกรรมในการใหความสําคัญ

และเอาใจใสสุขภาพเพิ่มสูงขึ้นเชนกัน จึงมีการคาดการณวาคาใชจายในการดูแลสุขภาพของจีนจะเพิ่มสูงขึ้น

ถึง รอยละ 8 ของ GDP ภายในป 2010   ซ่ึงจากเดิมอยูที่รอยละ 5.6 ของ GDP ในป 2005  ทั้งนี้คาใชจายใน

การดูแลสุขภาพตอหัวในตัวเมืองของจีนจะสูงกวาในพื้นที่ชนบทของจีนถึงสี่เทา27 
 

3) อุตสาหกรรมเชื่อมโยงและสนับสนุน (Related and Supporting Industries) 

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพเกิดขึ้นไดจากการองคประกอบหลายๆอยางตั้งแตตนน้ํายัง

ปลายน้ําลวนตองเกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมอื่นๆ ทั้งนี้ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพตางๆนั้นตองใชวัตถุดิบที่

แตกตางกันออกไปดังนั้นอุตสาหกรรมอื่นๆจึงเขามามีสวนชวยสนับสนุนอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อ

สุขภาพ  อาทิเชน ยารักษาโรคและเวชภัณฑซ่ึงเปนสวนหนึ่งและสวนสําคัญของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อ

สุขภาพนั้น ในการผลิตยาตองใชองคประกอบหลายอยางในการผลิต เชน สารตั้งตนที่เปนเคมีภัณฑ และ

วัตถุดิบบางชนิดที่มาจากการเกษตร โดยเฉพาะการผลิตยาสมุนไพรจีน ทั้งนี้จีนมีความพรอมทางวัตถุดิบ

และสารตั้งตนตางๆ อยูมากเมื่อเปรียบเทียบกับหลายๆประเทศ โดยจีนมีการผลิตวัตถุดิบในการผลิตยา (Raw 

Pharmaceutical Materials) และการผลิตสารตั้งตน (Active Pharmaceutical Ingredients) ไดมากที่สุดของ

โลก โดยสามารถคิดเปนสัดสวนไดรอยละ 14 ของตลาดโลก ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงความพรอมของปจจัยที่จะ

                                                 
27 “Country Industry Forecast - Economic Analysis for the Chinese Healthcare Industry 2007.”. Available : 
http://www.researchandmarkets.com/reports/542827/economic_analysis_for_the_chinese_healthcare  2007. 
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สนับสนุนในการพัฒนาอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑของจีนไดในระยะยาวนอกจากนี้ในการผลิตจะมีการ

ใชเครื่องมือ และอุปกรณตางๆ ที่ไดมาจากอุตสาหกรรมอื่นๆอีกดวย เชน อุตสาหกรรมผลิตถุงมือ เปนตน 

ในสวนของอุตสาหกรรมปลายน้ําพบวาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพไดมีสวนสําคัญใน

การสนับสนุนอุตสาหกรรมโรงพยาบาลและอุตสาหกรรมการคาปลีกตางๆ อาทิเชน ในโรงพยาบาลจะมีการ

ส่ังซื้อยารักษาโรคชินดตางๆ รวมถึงเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทย นอกจากนี้ในสวนของรานขายยา

และเครื่องมืออุปกรณทางการแพทยก็มีการสั่งซื้อเชนเดียวกันจึงกลาวไดกลาวเปนการสนับสนุนสงเสริมซึ่ง

กันและกัน 

4) บริบทของการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจ(Firm’s Strategy, structure and rivalry) 

กลยุทธในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพตองพิจารณาถึงปจจัยสําคัญตางๆทั้งทั้งภายใน

และภายนอกประเทศที่ผลกระทบกับธุรกิจ เชน ความกาวหนาและพัฒนาการทางเทคโนโลยี สถานการณ

และความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจและการเงินโลก ขอจํากัดและมาตรการเกี่ยวกับทรัพยากรและสิ่งแวดลอม 

รูปแบบการบริโภคของประชากร เปนตน ดังนั้น ทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมดังกลาวในจีนจึงตอง

มุงเนนการกําหนดบริบททางการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันให

สามารถครอบคลุมปจจัยดังกลาว 

ภาพรวมดานกลยุทธทางธุรกิจในอุตสาหกรรมนี้คือการปรับกลยุทธตางๆใหเขากับวีถีการ

ดําเนินชีวิตของคนรุนใหมทั่วโลกที่เปนกลุมลูกคาที่สําคัญทั้งในปจจุบันและในอนาคต  ดังนั้นจึงจําเปนตอง

พัฒนาภาพลักษณของชองทางการจัดจําหนายใหทันสมัย ปรับรูปลักษณใหมของบรรจุภัณฑใหมทั้งหมด 

และการสรางความนาเชื่อถือใหกับผลิตภัณฑเพื่อรองรับลูกคากลุมดังกลาวดวย   

กลยุทธที่สําคัญในการแขงขันของผูผลิตยาภายในประเทศตอผูผลิตตางชาติยังคงเนนปจจัยดาน

ราคา ซ่ึงปจจัยดังกลาวสงผลกระทบทําใหบริษัทตางชาติยังไมสามารถเขาสูตลาดในเขตชนบทของประเทศ

จีนได ณ ปจจุบัน สืบเนื่องจากกําแพงภาษียาที่ยังคงอยูในระดับสูง ทําใหราคาของยาจากบริษัทตางประเทศ

สวนใหญจะมีราคาที่สูงกวายาที่ผลิตภายในประเทศ 

ดังนั้น การแขงขันของบริษัทยาในตลาดจีนจึงมีการแขงขันที่คอนขางสูง โดยการเขามาของ

บริษัทยายักษใหญ ซ่ึงความไดเปรียบของบริษัทใหญในการใชเพื่อตอสูทางการตลาดกับบริษัทผลิตยา

ทองถ่ินจีน คือ คุณภาพและยาใหมๆ ที่สามารถคิดคนได ทั้งนี้ในปจจุบันประชากรจีนไดเร่ิมหันมาใชยาที่มี

คุณภาพมากขึ้นจากการที่มีรายไดเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่อง 
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นอกจากนี้ยังมีการคาดการณวาในอนาคตอุตสาหกรรมนี้จะดําเนินกลยุทธทางธุรกิจโดยการ

รวมตัวกันของผูเลนรายเล็กในรูปแบบของการรวมตัวเพื่อตั้งกิจการใหม และการซื้อกิจการกัน หรือการเขา

ไปมีสวนรวมแกไขปญหาการบริหารที่ไมมีประสิทธิภาพ  อีกทั้งยังมีกลุยทธในการผสมผสานเทคโนโลยี

ช้ันสูงเขาไปในการผลิตเพื่อที่จะสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑทําใหสามารถขายไดในราคาที่เพิ่มสูงขึ้น 

ทั้งนี้หากพิจารณาถึงสถานภาพอุตสาหกรรม  ความสามารถในการแขงขันในตลาดของอุตสาหกรรมการ

ผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขาพของจีน รวมกันกับจุดแข็งของผูประกอบการไทยและโอกาสสําหรับการลงทุนใน

อุตสาหกรรมดังกลาวในจีนแลวพบวา ผูประกอบการไทยยังพอมีศักยภาพในการเขาไปลงทุนเพื่อผลิต

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศจีน  

 6.   สถานภาพอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของจีน  
ในป 2005 อุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของประเทศจีนจัดไดวามีสวนครองทางการตลาด

เปนอันดับ 7 ของโลก และคาดการณวาจะมีการเติบโตอยางตอเนื่องและขึ้นเปนอันดับ 5 ของโลก ไดภายใน

ป 2010 นี้  โดยการเติบโตของอุตสาหกรรมนี้โดยหลักแลวเกิดจากอัตราการเติบโตของตลาดยารักษาโรค 

(the pharmaceuticals segment) ซ่ึงถือเปนผลิตภัณฑทางเภสัชกรรมจากสถิติพบวาระหวาง ป 1980 – 2004  

มีการเติบโตเฉลี่ยตอปสูงถึง 17.6 เปอรเซ็นต อยางไรก็ตามอุตสากรรมผลิฑเพื่อสุขภาพยังรวมถึงเครื่องมือ

และอุปกรณทางการแพทย สินคาเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑรักษาผิว (สมุนไพร) 
 

โครงสรางอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของจีน     
โครงสรางอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของจีนสามารถแบงไดเปนหลายตลาดดวยกันดังนี้ 

6.1 ตลาดยารักษาโรค (the pharmaceuticals segment) 

ตลาดยารักษาโรคของจีนจัดไดวาเปนตลาดที่ใหญเปนอันดับแรกของโลก เนื่องดวยขนาดจํานวน

ประชากรที่มากทั้งนี้คาใชจายตอหัวของประชากรจีนเกี่ยวกับยารักษาโรคอยูที่ประมาณ 27.50 ดอลลาร

สหรัฐในป 2008 หรือประมาณ 0.9 เปอรเซ็นตของ GDP ทั้งนี้ตลาดยารักษาโรคในจีนประกอบดวยตลาด

ยอยอีก 3 ตลาดกลาวคือ28 

1) ตลาดยาแผนโบราณของจีน  Traditional Chinese Medicine (TCM) 

จีนจัดไดวาเปนตนกําเนิดของแพทยแผนจีนที่เปนภูมิปญญาอันแข็งแกรงของประเทศในดาน

สุขภาพ เปนแหลงผลิตยาสมุนไพรรายใหญที่สุดของโลก และเปนประเทศที่บริโภคยาสมุนไพรมากที่สุดใน

โลก โดยคาดวาการบริโภคยาสมุนไพรของประชากรจีนตกประมาณรอยละ 33 ของปริมาณการบริโภค

                                                 
28 Business Monitor International Ltd. China Pharmaceuticals & Healthcare Report Q3 2009. 2009 
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ทั้งหมด แบงออกเปนปริมาณการบริโภคของผูปวยนอกประมาณรอนละ 35 และปริมาณการบริโภคของ

ผูปวยในประมาณรอยละ 22 นอกจากนี้จีนยังเปนประเทศที่มีสวนแบงตลาดยาและผลิตภัณฑสมุนไพรของ

โลกมากที่สุดหรือประมาณรอยละ 33 ของปริมาณการบริโภคทั้งหมดทั่วโลก  

ยาแผนโบราณของจีนจํานวน 12,807 ชนิดไดผลิตขึ้นโดยใชวัตถุดิบทางธรรมชาติ  ซ่ึงในจํานวนนี้

ประกอบดวยตัวยาที่ไดรับการตรวจสอบประสิทธิภาพของตัวยาผานการทดลองในคลินิกจํานวน 5000 ชนิด 

นอกจากนี้ประเทศจีนยังไดพัฒนาในเทคโนโลยีการเกี่ยวกับสมุนไพรกวา 500 ชนิด   ซ่ึงนําไปผลิตเปนตัวยา

สมุนไพรแผนโบราณของจีนประมาณ 1000 ชนิด ที่ไดถูกขายปทั่วโลก ทั้งนี้ในป 2002 ตามรายงานของ

องคการอนามัยโลก WHO  พบวาตลาดยาแผนโบราณของจีนมีมูลคาสูงถึง 60 ลานเหรียญสหรัฐตอป  และ

ในป 2004 พบวาตลาดยาแผนโบราณของจีนคิดเปน 5 เปอรเซ็นตของตลาดยาแผนโบราณทั้งหมดในโลก 

และคาดวาจะครองสวนแบงตลาดของโลกสูงถึง 15 เปอรเซ็นตภายในป 2010  นอกจากนี้ในป 2004 ยัง

พบวาประเทศจีนมีการผลิตยาแผนโบราณของจีนและยาสมุนไพรในมูลคาสูงถึง 12 พันลานหรียญสหรัฐ ซ่ึง

เปนการเพิ่มขึ้น 18.3 เปอรเซ็นตเมื่อเทียบกับในปที่ผานมา  อยางไรก็ตามยาแผนโบราณของจีนยังคงยากที่

จะไดรับการยอมรับจาดตลาดตางประเทศ เนื่องจากยังคงมีขอมูลทางดานสวนผสมและประสิทธิภาพของตัว

ยาที่ไมเพียงพอตอการรับรองมาตรฐาน แตก็มีการยอมรับที่เพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆในปจจุบัน อาทิเชน ประเทศ

อังกฤษซึ่งเปนหนึ่งในประเทศที่จะออกกฎหมายรับรองตํารับผลิตภัณฑยาสมุนไพรจากจีนเปนตํารับยาเพื่อ

การรักษา 

2) ตลาดยาสามัญที่ลอกเลียนแบบ (Generic Drugs) 

ตลาด generic drug  ถือครองตลาดยารักษาโรค กวา 95 เปอรเซนต  ในป 2005 จากการสํารวจของ 

the State Food and Drug Administration(SFDA) พบวามี generic drug อยูกวา 10,000 ชนิด  บริษัทยารักษา

โรคของคนจีนไดประสบกับปญหาขาดแคลนเงินทุนและการกระจายตัวของบริษัทเล็กๆมากเกินไป  จึงทํา

ใหรัฐบาลจีนตองเขามาชวยเหลือโดยการรวบรวมบริษัทเหลานี้เขาดวยกันเพื่อที่จะสามารถแขงขันกับบริษัท

ขามชาติที่เขามาลงทุนในจีนได 

3) ตลาดยาแผนปจจุบัน (Innovative Drugs)   

ตลาดยาแผนปจจุบันในจีนนับเปน 1.4 เปอรเซ็นตของตลาดโลก ซ่ึงคาดการณวาจะมีการเติบโต

ภายในประเทศสูงถึง 15 ถึง 20 เปอรเซ็นตตอป  ทั้งนี้ในป 2006 ประเทศจีนไดมีการพยายามที่จะพัฒนายา

แผนโบราณของจีนมาเปนยาแผนปจจุบันซึ่งในปเดียวกันนี้จีนไดผลิตยาแผนปจจุบันทั้งหมด 139 รายการ 
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ซ่ึงประกอบดวยทั้งนี้ตนทุนการผลิตที่ต่ํากวาประเทศอื่นทําใหบริษัทภายในประเทศจีนไดเปรียบบริษัท

ตางชาติอ่ืนๆ 

ตลาดยารักษาโรคของจีนทั้ง 3 ตลาดเริ่มเปดออกสูตลาดโลกหลังจากมีการปฏิรูปทางเศรษฐกิจและ

มีนโยบายในการเปดประเทศในป 1980  และยิ่งเปนตลาดที่เติบโตมากขึ้นเมื่อจีนไดเขารวมองคการการคา

โลก the World Trade Organization (WTO) ในป 2001 และนําไปสูเปาหมายในการลงทุนในตางประเทศ 
 

ตาราง 7  สัดสวนกลุมตลาดแบงตามรายไดจากการจําหนายเภสชักรรมในจีน 

  2003 2007 2008 

รานยาคาปลีก 25.35% 26.74% 26.83% 

โรงพยาบาล 62.13% 54.56% 54.12% 

อ่ืนๆ 12.52% 18.70% 19.05% 

          ที่มา : China Pharmaceuticals & Healthcare Report Q3 2009, BMI 

 

โดยปกติชองทางจําหนายยารักษาโรคจีน สามารถแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ทางโรงพยาบาลและ

ผานชองการคาปลีกและสง โดยในป 2007 มีจําวนผูคาปลีกในตลาดจีนทั้งหมด 140,000 ราย และมีจํานวน

ผูคาสงทั้งหมด 16,500 ราย ตลาดหลักของยา ไดแก โรงพยาบาลและรานคาปลีก และอื่นๆ โดยในป 2008 มี

สัดสวนรอยละ 54.12, 26.83 และ 19.05 ตามลําดับ ทั้งนี้โรงพยาบาลในเมืองเปนตลาดหลักเนื่องจากจํานวน

โรงพยาบาลและผูปวยที่มีจํานวนมาก คาใชจายการดูแลสุขภาพ ที่มากขึ้นของประชากรเมือง และจํานแวน

คนที่ยายเขามาอยูในเมืองที่มาก ทั้งนี้รัฐบาลจีนไดอนุญาตใหตางชาติสามารถเปดชองทางการจัดจําหนายใน

จีนไดเชนกัน 

อยางไรก็ตามประชากรนั้นมีกําลังซื้อที่ต่ําซึ่งทําใหการขายเกิดอุปสรรค คาใชจายเพื่อการดูแล

สุขภาพตอหัวของประเทศจีนคอนขางอยูในระดับต่ําเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศที่ไดรับการพัฒนาแลวอ่ืนๆ 

เชน ประเทศจีนมีคาใชจายดานนี้ตอหัวเพียง 20 ดอลลาร ตอป ในขณะที่ประเทศสหรัฐอเมริกามีคาใชจาย

ดานนี้สูงถึง 700 ดอลลารตอป   

นอกจากนี้ยังพบวาในป 2004 ตลาดยารักษาโรคที่ผลิตในจีน คิดเปน 4 เปอรเซ็นตของตลาดทั่วโลก  

และมีการเติบโตกวา 20 เปอรเซ็นตในชวง 1995 ถึง 2005 ทั้งนี้ประกอบดวยตลาดภายในประเทศ 70 

เปอรเซ็นต และตลาดตางประเทศ 30 เปอรเซ็นต   ทั้งนี้จีนเปนผูผลิตยาเพนนิซิลินและวิตามินซีรายใหญ

ที่สุดในโลก   อยางไรก็ตามตลาดยารักษาโรคของจีนไดรับผลกระทบเนื่องจากมียาปลอมแปลงผลิตออก
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มาถึง 1.9 พันลานเหรียญสหรัฐในป 2005  และ 15 เปอรเซ็นตของยาในรานขายปลีก (retail store) นั้นเปนยา

ปลอมแปลง จึงทําใหประชาชนจีนมีความกังวลในเรื่องยาปลอมแปลงดังกลาวสงผลใหยาที่นําเขาจาก

ตางประเทศมียอดขายเพิ่มสูงขึ้น 

ในป 2005 โดยตลาดซื้อขายยารักษาโรคโดยไมตองมีใบสั่งยาจากแพทยของจีนมีการเติบโต

ประมาณ 11 เปอรเซ็นต  โดย 45 เปอรเซ็นตของประชากรในเมือง และกวา 79 เปอรเซ็นตของประชากรใน

ชนบทที่ไมไดรับการประกันทางการแพทย อีกทั้งประชากรผูที่ไมไดรับการประกันทางการแพทยก็เพิ่ม

สูงขึ้นเปนผลมาจากการซื้อยารับประทานเองโดยไมตองใชใบสั่งยาจากแพทย  

อยางไรก็ตามการดําเนินการของบริษัทขามชาติในตลาดซื้อขายโดยไมตองมีใบสั่งยาจากแพทยนั้น

มีการแขงขันอยางรุนแรงกับบริษัทผูผลิตยาแผนโบราณของจีน ซ่ึงนับไดวาเปน 1 ใน 4 ของตลาดยารักษา

โรคทั้งหมด  อีกทั้งยังพบปญหาเกี่ยวกับชองทางการกระจายสินคาของยาดังกลาว  เนื่องจากในประเทศจีนมี

บริษัทของคนจีนเองที่มีรานขายยาของตนเอง  150,000 รานและมีตัวแทนในการจําหนาย 15,000 ราย ดังนั้น

จึงเปนการยากที่บริษัทขามชาติจะเลือกชองทางการจัดจําหนายที่เหมาะสมได 

ดานการลงทุนในเรื่องยารักษาโรคในจีนทั้งโดยคนในทองถ่ินและชาวตางชาติพบวาในป 2005 ไดมี

การลงทุนสูงถึง 12 พันลานเหรียญสหรัฐ และคาดวาจะเพิ่มสูงขึ้นถึง 25 พันลานเหรียญสหรัฐ ในป 2010  

ทั้งนี้ถือไดวาประเทศจีนประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูผลิตยารักษาโรคชาวตางชาติมาลงทุนผลิตใน

ประเทศจีน จากขอมูลพบวา มีชาวตางชาติมารวมลงทุนในจีนสูงถึง 1,700 บริษัท  ทั้งนี้ประกอบดวยบริษัท

ตางชาติรายใหญจํานวนมากที่ไดมีการทําวิจัยและพัฒนาภายในประเทศจีน และมีการเติบโตของรายได

ระหวางป 1999 ถึง  2004 สูงถึง 15 เปอรเซ็นตสําหรับบริษัทตางชาติรายใหญที่สุด 10 รายแรก อยางไรก็ตาม

หากกลาวถึงยาแผนโบราณของจีน และgeneric drug จะพบวาผูผลิตที่เปนชาวจีนนั้นมีความไดเปรียบเชิง

เปรียบเทียบกับผูผลิตที่เปนชาวตางชาติที่ไดมาลงทุนในจีนในการผลิตยาดังกลาว 

 

6.2 ตลาดเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทย 
ตลาดเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยมีการเติบโตอยางเห็นไดชัด กลาวคือ ในป 2004 ตลาดนี้

ในจีนมีมูลคาสูงถึง 847.5 ลานเหรียญสหรัฐซึ่งมูลคาสูงขึ้นกวาป 2003 ถึง 21.1 เปอรเซ็นต ทั้งนี้ในป 2005 

ตลาดนี้มีมูลคาสูงถึง 7.97 พันลานเหรียญสหรัฐและถือไดวาตลาดเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยของ

จีนเปนตลาดใหญเปนอันดับ 2 ของเอเชียและใหญเปนอันดับ 11 ของโลก  และคาดการณวาจะมีมูลคาเพิ่ม

สูงขึ้นประมาณ 8.8 เปอรเซ็นตตอปจนถึงป 2010  อยางไรก็ตามเครื่องมือและอุปกรณการแพทยในประเทศ



---------
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อยางเห็นไดชัด กลาวคือจีนมีการเสียดุลการคาในตลาดอุปกรณการแพทยเพราะตองพึ่งการการนําเขาใน

ระดับสูง 

ป 2001 ไดมีการเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบเกี่ยวกับเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยโดยการลด

อัตราภาษี เปลี่ยนแปลงกฎระเบียบการจดทะเบียนยา ฉลากยาและบรรจุภัณฑของยา ทั้งนี้ เปนการ

เปลี่ยนแปลงใหงายและกระชับมากขึ้นจึงสงผลใหการนําเขาและยอดขายเพิ่มสูงขึ้น กลาวคือการนําเขามี

อัตราการเติบโตเฉล่ียตอปรอยละ 15 หรือกลาวไดวาเพิ่มสูงขึ้นถึง 4 เทาในชวงป 2000 ถึงป 2005  

นอกจากนี้ยังมีผูผลิตทั้งชาวจีนและชาวตางชาติตางสนใจลงทุนในตลาดเครื่องมือและอุปกรณการแพทยใน

จีนเนื่องจากตนทุนที่ต่ํา โดยเมื่อส้ินป 2003 มีอุปกรณและเครื่องมือทางการแพทยที่ผลิตในจีนกวา 2,900 

ชนิดในจีน  เครื่องอํานวยความสะดวกในการผลิตตางๆในจีนสวนใหญแลวเปนของบริษัทขนาดกลางและ

ขนาดยอม การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็วและเทคโนโลยีที่ไดรับการพัฒนาแลวทําใหบริษัท

ตางชาติที่กําลังหาแหลงผลิตในจีนมีความมั่นใจที่จะมาลงทุนในจีนมากยิ่งขึ้น ในปจจุบันบริษัทขามชาติที่มา

ลงทุนเกี่ยวกับเครื่องมือและอุปกรณทางการแพทยในจีน ไดแก GE , ซีเมนต, ฟลลิป, และโตชิบา ซ่ึงนับได

วาครองตลาดดังกลาวถึง 95 เปอรเซ็นต โดยบริษัทขามชาติไดเขามาเปนหุนสวนกับบริษัทในทองถ่ินจีน ซ่ึง

การเปนหุนสวนระหวางบริษัทขามชาติและบริษัทในทองถ่ินจีนทําใหบริษัทขามชาติไดทราบขอมูลความ

ตองการของลูกคาภายในจีนจากบริษัทที่คุนเคยกับตลาดนั้นๆ อีกทั้งยังไดรับความชวยเหลือในเรื่องการ

ส่ือสารทําความเขาใชกับลูกคาเกี่ยวกับขอมูลตางๆที่ตองการเสนอตอลูกคา 
 

6.3    ตลาดสินคาเครื่องสําอาง29   
อุตสาหกรรมเครื่องสําอางในจีนจะเห็นไดวาแบรนดดังๆมีการเติบโตคอนขางสูง   โดยในป 2008 

ในจีนมีแบรนดเครื่องสําอางสูงถึง 300 ตรายี่หอ แตทั้งนี้สวนแบงทางการตลาดรอยละ 80 เปนของเพียง 20 

ตรายี่หอหลักซึ่งนับไดวาเปนผูนําทางการตลาด โดยผูผลิตรายหลักในจีนสวนใหญแลวจะตั้งฐานการผลิตอยู

บริเวณชายฝงทางตะวันออกและในตัวเมืองหลักๆของจีนทั้งนี้นับไดวาครองตลาดถึง 90 เปอรเซ็นตซ่ึงเปน

มูลคายอดขายทางการตลาดกวา 60 เปอรเซ็นตของอุตสากรรมเครื่องสําอางในจีน  ทั้งนี้ในป 2008 ตลาด

เครื่องสําอางทั้งหมดมียอดขายสูงถึง 80 พันลานหยวนหรือมีการเติบโตประมาน 12.9 เปอรเซ็นตตอป โดย

จีนถือไดวาเปนตลาดเครื่องสําอางขนาดใหญเปนอันดับ 2 ในเอเชียและเปนอันดับ 8 ของโลก 

                                                 
29 “M&A Analysis and Research Report on Cosmetic Industry in China 2008.”. Available : 
http://www.acunion.net/en/ma/Cosmetic.htm 2008 
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สําหรับลูกคากลุมตาง ๆ ที่ราคาที่เหมาะสม แตทั้งนี้การปลอมแปลงเครื่องสําอางในจีนที่มีอยูจํานวนมากนั้น

สงผลใหชาวจีน 

จากการลดภาษีในป 2004 เปนตนมา ทําใหตรายี่หอเครื่องสําอางของยุโรปไดเขามาเจาะตลาดในจีน

เปนจํานวนมาก ทั้งนี้  16 ตรายี่หอหลักที่มาเจาะตลาดในจีนแลวไดเปนผูนําทางการตลาดนั้นเนื่องดวยไดเขา

มาลงทุนซื้อบริษัทเครื่องสําอางของจีนทั้งสินทรัพย เทคโนโลยี และผลิตภัณฑ 

อนึ่ง จีนมีผูผลิตเครื่องสําอางไมต่ํากวา 5,000 รายถือวามากที่สุดในโลก สวนใหญดําเนินธุรกิจ

รับจางผลิตใหแกแบรนดตางชาติ โดยราว 90% ของผูผลิตเปนบริษัทขนาดกลางและขนาดยอม ทั้งนี้

นับตั้งแตแบรนดตางชาติเรงรุกเจาะตลาดมังกรในป 2003 บริษัทจีนก็ครองสวนแบงตลาดเพียง 20% เทานั้น 

สวนหนึ่งมาจากการกวานซื้อแบรนดจีนของตางชาติ เนื่องจากมองวาเปนหนทางที่ทรงประสิทธิภาพที่สุดใน

การแผขยายอิทธิพลเขาสูเมืองระดับกลางและลางของจีน  
 

6.4 ตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริม 

จากการวิจัยของ Euromonitor พบวาตลาดอาหารเสริมภายในประเทศจีนนั้นมีการกราขยายตัวของ

ยอดขายตั้งแตป 1998 ถึงป 2003 โดยมียอดขายเพิ่มขึ้นกวา 0.5 พันลานเหรียญสหรัฐ  ทั้งนี้กลุมอาหารเสริม

หลักที่ไดรับความนิยมในชวงระยะเวลาดังกลาวคือกลุมของผงโปรตีนซึ่งครองตลาดอาหารสริมถึง 63 

เปอรเซ็นตหรือสูงถึง 324 ลานเหรียญสหรัฐในป 2003 ในขณะที่อาหารเสริมกลุมแคลเซียมมียอดขายสูงถึง 

170 ลานเหรียญดอลลารสหรัฐ อยางไรก็ตามอาหารเสริมที่ไมคอยไดรับความนิยมมากนักในจีนในชวง

ดังกลาวไดแก น้ํามันปลา แรธาตุตางๆ เปนตน 

ตอมาในชวงการระบาดของโรคซารในป 2003 และโรคไขหวัดนกในป 2004 จวบจนกระทั่ง

ปจจุบันที่มีการระบาดของโรคไขหวัด 2009 ตลาดอาหารเสริมไดเปลี่ยนทิศทางกลาวคือ ตลาดอาหารเสริม

ประเภทวิตามินนั้นมีการเติบโตเปนอยางมาก จากการวิจัยไดช้ีใหเห็นวาการเติบโตของตลาดวิตามินในชวง

ของการเกิดโรคซารสนั้นมีอัตราการเติบโตสูงถึงรอยละ 30 หรือเพิ่มขึ้นจาก 800 ลานหยวนในป 2002 มายัง 

270 ลานหยวนในป 2003ทั้งนี้สืบเนื่องมาจากผูบริโภคมีความเชื่อวาการบริโภควิตามินจะชวยเสริมสราง

ภูมิคุมกันและสามารถปองกันการติดเชื้อโรคซารไดเปนอยางดี ถือเปนโอกาสสําคัญของผูผลิตวิตามินใน

การสงเสริมทางการตลาดเพื่อเพิ่มยอดขายโดยผูผลิตบางรายไดเพิ่มสรรพคุณลงบนฉบรรจุภัณฑวา

ผลิตภัณฑตัวดังกลาวสามารถปองกันการติดเชื้อโรคซารสไดอยางดี่เยี่ยม30 อยางไรก็ตามตอมาภายหลังจาก

การระบาดหนักของโรคซารสและโรคไขหวัดนกในป 2005 พบวาวิตามินและอาหารเสริมครองสวนแบง
                                                 
30 Leonie Tait, SARS scare boosts vitamin and nutritive drinks sales in China, 25 Aug 2004 
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ทางการตลาดรอยละ 70 ของตลาดขายยาโดยที่ไมตองมีใบสั่งแพทยและไมตองไปพบแพทยเพื่อการรวจ

วินิจฉัยทั้งหมด  ซ่ึงยอดขายดังกลาวเติบโตกวาป 2004 ประมาณรอยละ 10 31 แมจะเปนการอัตราการเติบโต

ที่ลดลงเมื่อเทียบกับชวงระยะเวลาของการเกิดการระบาดของโรคซารแตก็ยังคงมีการเติบโตอยางตอเนื่อง 
 

7. โครงสรางการลงทุนในอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของจีน  

โครงสรางการลงทุนของอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพมีการควบคุมและสนับสนุน

โดย  2 กลุมหลักๆ กลาวคือ ภาครัฐบาลและภาคเอกชน ทั้งนี้ทางภาครัฐบาลจะลงทุนในการวิจัยและพัฒนา

ในดานวิทยาศาสตรเพื่อสุขภาพตางๆ ซ่ึงไดผลักดันนโยบายการลงทุนดังกลาวเขาสูทั้งในระดับมณฑล

ระดับประเทศ นอกจากนี้ภาครัฐยังมีการลงทุนเพื่อพัฒนาสาธารณูปโภคตางใหเอื้ออํานวยตออุตสาหกรรม

ดังกลาว เชน การพัฒนาระบบขนสงใหเปนรถไฟรางคู รถไฟฟาความเร็วสูง สงผลใหการกระจายสินคาไป

ยังจุดตางๆมีตนทุนการดําเนินการต่ําลง  โดยในสวนของภาคเอกชนจะผูลงทุนในการวิจัยและพัฒนาและ

สวนอื่นๆแตทั้งนี้จะไดรับการชวยเหลือจากทางภาครัฐบางสวนในเรื่องของการวิจัยและพัฒนา และดานสา

ธารณุปโภคดังกลาว   
 

7.1 ความสามารถในการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในประเทศจีน  

จากการแบงแยกตามโครงสรางอุตสาหกรรมขางตนซึ่งจะมีรายละเอียดเรื่องการผลิตในแตละตลาด 

ทั้งนี้โดยภาพรวมแลวประเทศจีนนั้นมีศักยภาพและสามารถในการผลิตผลิตภภัณฑเพื่อสุขภาพจากปจจัย

หลายๆประการประกอบกัน ทั้งในเรื่องตนทุนวัตถุดิบและแรงงานที่สามารถแขงขันกับประเทศอื่นไดเปน

อยางดี อาทิเชน จีนมีความไดเปรียบดานราคาของวัตถุดิบ (สารตั้งตน) ที่มีมูลคาถูกกวา และตนทุนการผลิต

ตัวยาที่ต่ํากวาเมื่อเทียบกับการนาเขายาจากตางประเทศ นอกจากนี้ประเทศจีนสามารถผลิตสารตั้งตน (raw 

material) ไดมากที่สุดในโลก32 ดังนั้นจึงเปนปจจัยที่สําคัญตอการเพิ่มขนาดของการผลิตยาของจีนดวย  
 

7.2 นโยบายและการสนับสนุนจากรัฐบาลจีนท่ีมีผลตอการพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ 

 ในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ ทางภาครัฐไดดําเนินนโยบายตางๆเพื่อสนับสนุนให

อุตสาหกรรมดังกลาวไดรับความเชื่อมั่นทั้งจากตลาดภายในและภายนอกประเทศ ซ่ึงมีนโยบายที่สําคัญและ

ชัดเจน อาทิเชน  

                                                 
31 “Country Industry Forecast - Economic Analysis for the Chinese Healthcare Industry 2007.”. Available : 
http://www.researchandmarkets.com/reports/542827/economic_analysis_for_the_chinese_healthcare  2007. 
32  Wall Street Journal, August 2009 
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ภาครัฐมีนโยบายที่สําคัญซึ่งมีผลตอการพัฒนาอุตสาหกรรมยาและเวชภัณฑของประเทศจีนมีอยู 2 

ปจจัย คือ นโยบายการคุมครองสิทธิบัตรยาและนโยบายการคุมครองผลิตภัณฑยาใหม  ทั้งนี้อุตสาหกรรมยา

และเวชภัณฑเปนอุตสาหกรรมที่ใชเทคโนโลยีขั้นสูง มีการลงทุนที่สูงในการวิจัยและคนควายาชนิดใหมๆ 

รวมถึงเปนอุตสาหกรรมที่มีความเสี่ยงสูงเนื่องดวยระยะเวลาของการคนควายาใหมๆ ตองใชเวลานาน ซ่ึง

บางชนิดตองใชเวลานานกวา 10 ป ดังนั้นเพื่อใหความยุติธรรมตอผูคนควาและลงทุนในการวิจัยยาชนิด

นั้นๆ รัฐบาลจีนจึงประกาศนโยบายคุมครองสิทธิบัตรยาตางๆ อยางไรก็ตามประเทศจีนไดประสบกับปญหา

ดานนี้เปนอยางมาก อีกทั้งยังไดรับการรองเรียนจากบริษัทผูผลิตยาที่เปนเจาของสิทธิบัตรในเรื่องการละเมิด

สิทธิบัตรยา ดวยเหตุนี้ รัฐบาลจีนเริ่มใหความสําคัญตอการแกไขปญหาดานสิทธิบัตรอยางรวดเร็ว ตาม

ขอตกลงวาดวยการคาระหวางจีนกับองคการการคาโลก นอกจากนี้ยังมีนโยบายการคุมครองผลิตภัณฑยา

ใหมซ่ึงเริ่มใชเมื่อตนป 2002 และถูกแทนที่โดยนโยบายการสอดสองและดูแลผลิตภัณฑยาใหมเพื่อความ

ปลอดภัยและประสิทธิผลภายใตระบบการคุมครอง TRIPS โดยการจัดหาตลาดใหสําหรับผูผลิตยาใหม   

นอกจากนี้จีนยังมุงเนนการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมยาประเภทยาสมุนไพรแผนโบราณ 

(Traditional Chinese Medicine;TCM)  ซ่ึงเปนหนึ่งในจุดแข็งที่สําคัญของประเทศจีน พบวามีสวนแบง

การตลาดอยูที่ประมาณรอยละ 24 ของมูลคาทั้งหมดตลาดโลกหรือสูงถึง 672,000 ลานบาท (17,702ลาน

เหรียญสหรัฐ) ทั้งนี้มีการเจริญเติบโตอยางรวดเร็วถึงรอยละ 37.32 หรือเฉลี่ยรอยละ 5.7 ตอป  ทั้งนี้ผูผลิตยา

โบราณภายในประเทศยังไดรับการสงเสริม สนับสนุนและใหความสําคัญตลอดจนมีมาตรการปกปองจาก

รัฐบาลจีนอยางมาก เพราะรัฐบาลจีนมองเห็นวายาแผนโบราณมีความสาคัญในแงของคุณคาทางวัฒนธรรม

ของประเทศจีน อีกทั้งเปนยาที่มีลักษณะจําเพาะ สามารถเปนประโยชนตอวิทยาศาสตร และกําลังไดรับ

ความนิยมในกลุมประเทศตะวันตกมากขึ้นเรื่อยๆ ทั้งนี้จากกระแสการบริโภคที่เนนผลิตภัณฑที่มาจาก

ธรรมชาติทดแทนสารเคมีสังเคราะหของยาแบบตะวันตก รัฐบาลจีนจึงมีมาตรการออกมาเพื่อสนับสนุน

อุตสาหกรรมยาจีนแผนโบราณ ประกอบดวย 

1) สงเสริมการวิจัยและพัฒนาดานคุณภาพยาจีนแผนโบราณเพื่อสรางความเชื่อมั่นในการใชยา 

2) มาตรการทางภาษี โดยลดภาษีในสวนของยาแผนโบราณ 

3) มาตรการสงเสริมการสงออกยาแผนโบราณไปตางประเทศมากขึ้น โดยพบวา ประเทศตะวันตก

เร่ิมมีความนิยมมากยิ่งขึ้น ทาใหตลาดยาเกี่ยวกับยาสมุนไพรมีการขยายตัวเปดกวางมากขึ้นทุกป ขอดีคือ

จํานวนคูแขงยังนอยอยู เมื่อเทียบกับยาแผนปจจุบนั อีกทั้งสามารถวัตถุดิบหาไดภายในประเทศ 
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4) มาตรการสงเสริมการปลูกสมุนไพรเปนอุตสาหกรรมเกษตร เพื่อใชเปนวัตถุดิบสําหรับปอนแก

อุตสาหกรรมยาจีนแผนโบราณ ขอดี คือ ทาใหสามารถควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบตั้งแตการปลูกสมุนไพร

จนกระทั่งสามารถเก็บเกี่ยวเปนวัตถุดิบปอนใหกับโรงงาน อันมีผลใหคุณภาพยาแผนโบราณสําเร็จรูปที่ไดมี

คุณภาพมากยิ่งขึ้น 

ลักษณะการพัฒนายาแผนโบราณของจีนมุงศึกษาประสิทธิภาพของยาแผนโบราณแบบองครวมโดย 

การจัดตั้งสถาบันวิจัยเฉพาะทางขึ้นมาเพื่อทําหนาที่รวบรวมเทคโนโลยีและนักวิจัยหลายสาขามาทํางาน

รวมกัน และมุงเนนสงเสริมการวิจัยเพิ่มมากขึ้นเพื่อใหมีการผลิตยา โดยเฉพาะในสวนของยาแผนโบราณ 

นอกจากการวิจัยและพัฒนาสารออกฤทธิ์แลว สนับสนุนใหมีการวิจัยยาแผนโบราณทั้งสูตรตํารับมากขึ้น 

ศึกษาประสิทธิภาพของยาแผนโบราณแบบองครวม โดยศึกษาวาตํารับยาสมุนไพรนั้นสงผลหรือทําใหเกิด

การเปลี่ยนแปลงอยางไรบาง ตั้งแตระดับยีนส โปรตีน และกระบวนการตางๆ ภายในเซลลและรางกาย และ

ศึกษาองคประกอบทางเคมีทั้งหมดที่มีอยูในตํารับยานั้น ซ่ึงตองอาศัยเทคโนโลยีหลายดานประกอบกัน  

นอกจากนี้ยังมีการวิจัยเพื่อปองกันเมล็ดพันธุเสื่อมถอยและเสริมงานสํารวจและบุกเบิกพัฒนาแหลง

ทรัพยากรใหมอีกดวย 
 

8. ศักยภาพในการพัฒนาอุตสาหกรรมในประเทศจีน 

จากการที่จีนเปนฐานการผลิตที่ไดรับความสนใจจากนานาประเทศซึ่งสืบเนื่องมาจากนโยบาย

สนับสนุนตางๆ ของจีนตามที่ไดกลาวไวขางตน อีกทั้งปจจัยการผลิตตางๆภายในจีน โดยเฉพาะในเรื่องของ

ตนทุนแรงงานที่ต่ํากวาหลายๆประเทศ และจากการที่นานาประเทศไดเขามาลงทุนตั้งฐานการผลิตในจีนก็

ไดทําใหจีนมีศักยภาพในการพัฒนาอุตสากรรมมากยิ่งขึ้นเพราะการลงทุนของตางชาติไดมีการนํา

เทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใชในการวิจัยและพัฒนา ซ่ึงเปนโอกาสของจีนที่จะไดเรียนรูเทคโนโลยีเหลานั้นเพื่อ

นํามาใชกับอุตสาหกรรมภายในประเทศจีนตอไป 
 

 

9. นโยบายดานการลงทุนของตางชาติในอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของจีน 

การออกมาตรการสนับสนุนตางๆ รวมถึงการใหเงินสนับสนุนโดยตรงของรัฐบาลจีน เปนการ

สงเสริมใหเกิดการพัฒนาของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและการลงทุนในอุตสาหกรรมดังกลาว

อยางแทจริง อาทิเชน ในป 2000 China’s State Food and Drug Administration (SFDA) ประกาศออก

ขอยกเวนภาษีนําเขาตางๆ สําหรับบริษัทตางชาติ ทั้งนี้บริษัทดังกลาวตองมีการลงทุนดานการวิจัยและการ

พัฒนาตามชื่อรายการเภสัชภัณฑที่รัฐบาลกําหนดและวางกรอบไวสําหรับการเขามาลงทุนของตางชาติ 
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ยกตัวอยางเชน นักลงทุนตางชาติสามารถลดการจายภาษีมาอยูที่ระดับรอยละ 15-17 (จากระดับเดิมรอยละ 

33) ซ่ึงเทากับระดับภาษีที่ผูประกอบการในประเทศทําการจายใหกับรัฐ  นอกจากนี้นักลงทุนตางชาติยัง

สามารถนําเขาอุปกรณเครื่องมือตางๆ เขามาโดยปราศจากภาษีนําเขา ทั้งนี้ตองเปนอุปกรณที่นํามาเพื่อการ

วิจัยและพัฒนาและที่สําคัญเมื่อนํารายรับของบริษัทกลับมาลงทุนดานการวิจัย บริษัทจะไดรับการยกเวนภาษี

รายไดในสวนที่นํามาทําการวิจัย   

นอกจากนี้รัฐบาลจีนไดมีการลงทุนในการวิจัยและพัฒนาในดานวิทยาศาสตรเพื่อสุขภาพตางๆ ซ่ึง

ไดผลักดันนโยบายดังกลาวเขาสูทั้งในระดับมณฑลและระดับประเทศ ยกตัวอยางเชน การวิจัยในระดับ

โมเลกุล การวิจัยสเต็มเซลล และดานเภสัชพันธุกรรม เปนตน โดยมีหนวยงานของรัฐ คือ The State Science 

and Technology Commission เปนหนวยงานหลักในการจัดสรรทรัพยากรและพิจารณาการออกนโยบาย

ดานเทคโนโลยีตางๆ รวมถึงใหการชวยเหลืออ่ืนๆ ภายใตแผนเพื่อการลงทุนวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีขั้น

สูง (863 Program) ซ่ึงในป 2003 รัฐบาลจีนไดใหงบประมาณเปนจํานวนเงินประมาณ 18.7 พันลานดอลลาร

สหรัฐ หรือประมาณรอยละ 1.31 ของมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ การลงทุนดังกลาวถูกแบงเปนเงิน

ลงทุนสําหรับการปรับปรุงและเพิ่มประสิทธิภาพของโครงสรางภายใน สถาบันวิจัย หองทดลองรวมถึง

สถาบันการศึกษาตางๆ นอกจากนี้ยังคงมีนโยบายสําหรับการวิจัยและพัฒนาอื่นๆ อีก ไดแก Torch Program 

และ the National Science Foundation33  

อยางไรก็ตามรัฐบาลจีนไดมุงเนนใหตางชาติเขามาลงทุนในชวง 2-3 ปที่ผานมานั้น เปนการชักจูง

ใหตางชาติเขามารวมลงทุนกับบริษัทในทองถ่ินโดยตางชาติไดแสดงใหเห็นวามีสวนสําคัญอยางยิ่งที่ทําให

ตลาดมีการเติบโตมากยิ่งขึ้น ในขณะเดียวกันอุตสาหกรรมภายในจีนก็ไดรับประโยชนจากการเรียนรู

เทคโนโลยีใหมๆ  ถึงแมวารัฐบาลจีนจะมีมาตรการตางๆที่ดึงดูดใหชาวตางชาติมาลงทุนในประเทศ แต

บริษัทตางชาติก็ยังคงพบกับอุปสรรคกีดขวางในเรื่องของการตั้งราคาและการชดใชคาเสียหายบางอยางที่มี

ความยุงยากที่ทําใหบริษัตางชาติไมสามารถแผขยายการลงทุนในจีนไดดีเทาที่ควร34 
 

10. สรุปลูทางธุรกิจของไทยในจีน 

ในชวงหลายปที่ผานมา เศรษฐกิจที่เติบโตของจีนสงผลใหอุตสาหกรรมการผลิตของจีนไดรับการ

พัฒนาและเติบโตอยางมาก ซ่ึงสวนหนึ่งเปนผลมาจากขอผูกพันขององคการการคาโลก (World Trade 

                                                 
33 โครงการที่ปรึกษาการสงเสริมการลงทุนไทย-จีน ประจําป 2550. โอกาสการลงทุนของจีนในอุตสาหกรรมยาและ
เวชภัณฑของไทย. 2550 
34 Business Monitor International Ltd. China Pharmaceuticals & Healthcare Report Q3 2009. 2009 
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Organization - WTO) และกรอบขอตกลงการจัดทําเขตการคาเสรี (Free Trade Area – FTA) ที่เปดโอกาสให

การผลิตในประเทศจีนขยายตัวไดดีขึ้น เนื่องจากนักลงทุนตางชาติสามารถเขามาขยายการลงทุนและแขงขัน

กับผูประกอบการในทองถ่ินของจีนไดอยางเสรีมากขึ้น ประกอบกับรัฐบาลจีนไดมีการกําหนดนโยบาย

สนับสนุนการลงทุนของตางชาติโดยเนนใหการสนับสนุนในเรื่องการวิจัยและพัฒนาเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ

ในการผลิตใหทัดเทียมกับตลาดโลกมากยิ่งขึ้น 

สําหรับการลงทุนเกี่ยวกับอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในแงของการยายฐานการ

ผลิตไปในจีนนั้น หากเปรียบเทียบในดานปจจัยตางๆจะพบวาประเทศจีนเปนตลาดที่มีความพรอมในการ

รองรับการลงทุนจากตางชาติคอนขางสูง เนื่องจากปจจัยสนับสนุนตางๆ อาทิเชน การที่จีนเปนแหลงวัตถุดิบ

สมุนไพรขนาดใหญของโลก, รายไดประชากรหรือกําลังซื้อในประเทศที่เพิ่มสูงขึ้น และประชาชนมีการ

ตระหนักถึงความแข็งแรงของสุขภาพมากขึ้น  เปนตน แตเมื่อพิจารณาถึงภาพรวมของอุตสาหกรรมการผลิต

ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ กลาวคือ การผลิตยารักษาโรค เครื่องมือและอุปกรณทางการแพทย รวมถึงการผลิต

เครื่องสําอางของประเทศไทยแลวนั้นพบวาปจจัยหลายๆประการที่ทําใหโอกาสที่ไทยจะประสบความสําเร็จ

ในการไปลงทุนผลิตในจีนนั้นคอนขางยาก เนื่องจากกลุมผูประกอบการของไทยซึ่งสวนใหญเปนกลุม

ผูประกอบการขนาดเล็กถึงขนาดกลางยังไมมีศักยภาพในระดับที่สามารถไปแขงขันกับผูแขงขันรายหลักใน

อุตสาหกรรมดังกลาว และจากการที่รัฐบาลจีนนั้นไดใหการสนับสนุนการลงทุนของตางชาติในเรื่องของ

การนําเทคโนโลยที่ทันสมัยมาสงเสริมการวิจัยและพัฒนา แตดวยประเทศไทยยังคงขาดแคลนทั้งบุคลากรที่

มีความรูและความเชี่ยวชาญดานเทคโนโลยี  อีกทั้งไทยถือไดวามีเทคโนยีในระดับพื้นฐานถึงระดับกลาง 

และยังคงตองพึ่งพาเทคโนโลยีช้ันสูงจากตางประเทศโดยการนําเขาสินคาเทคโนโลยีตางๆจํานวนมาก 

โดยเฉพาะในการนําเขายา และเครื่องมือทางการแพทย  และแมวาไทยจะมีวัตถุดิบอยางสมุนไพรไทยเปน

วัตถุดิบที่นาสนใจก็ตาม แตจากการขาดแนวทางการสงเสริมที่ชัดเจนจากทางภาครัฐทั้งในดานการกําหนด

มาตรฐานการผลิตใหสอดคลองกับมาตรฐานสากล หรือขอกําหนดของตลาดตางประเทศ ทั้งในเรื่องคุณภาพ

สินคา ความปลอดภัยในการอุปโภคบริโภค ตลอดจนกระบวนการผลิตที่ไมเปนอันตรายตอส่ิงแวดลอม เปน

ตน ส่ิงเหลานี้ทําใหกลุมผูประกอบการสามารถพัฒนาความสามารถทางการแขงขันในตลาดตางประเทศได

อยางจํากัด   นอกจากนี้สภาพแวดลอมและการยอมรับในผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพมักตองอาศัยขอไดเปรียบ

ดานตราสินคาและการยอมรับในระดับสากลเพื่อตีตลาด  เชนเดียวกับการทําตลาดในประเทศไทย ที่

ผูบริโภคชาวไทยมักนิยมและยอมรับผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพจากตางประเทศมากกวาของผูประกอบการไทย
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ดวยกันเอง ทําใหการเปดตลาดตางประเทศในขณะที่การทําตลาดภายในประเทศยังไมแข็งแกรงนักนั้นอาจ

เปนขอทาทายสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของไทย  

จากที่กลาวมาแสดงใหเห็นวานโยบายที่ทางรัฐบาลจีนสนับสนุนนั้นแมจะเอื้อประโยชนใหกับ

หลายๆประเทศ แตไมสอดคลองกับศักยภาพของอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพของไทยใน

ปจจุบัน อยางไรก็ตามหากในอนาคตไทยสามารถพัฒนาระดับเทคโนโลยี ความรู ความเชี่ยวชาญ ดานตางๆ

ไดทัดเทียมกับตางชาติ  การตัดสินใจที่จะไปลงทุนในอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในจีนก็

เปนลูทางอันดีที่เอื้อประโยชนใหกับไทยในหลายๆดาน จึงนับไดวาเปนจีนเปนประเทศหนึ่งที่เหมาะกับการ

เขาไปลงทุนของอุตสาหกรรมดังกลาว 

 

 

 

 

 


