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โอกาสและลู่ทางธุรกจิของไทยในจีนในอตุสาหกรรมท่องเทีย่ว 
 

1. สถานภาพอุตสาหกรรมท่องเทีย่ว 

 การท่องเท่ียวของสาธารณรัฐประชาชนจีนได้มีการเร่ิมตน้ใหม่อีกคร้ังในช่วงตน้ของศตวรรษท่ี 

1950 ภายหลงัการปฏิรูปเศรษฐกิจ และการน านโยบายเศรษฐกิจแบบเปิดมาใชใ้นช่วงปลายของศตวรรษท่ี 

1970 ส่งผลท าใหอุ้ตสาหกรรมการท่องเท่ียวของจีน มีการเจริญเติบโตอยา่งรวดเร็ว และไดก้ลายเป็นตวัช้ีวดั

ท่ีส าคญัถึงระดบัการพฒันาทางดา้นเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ1   

 สถานการณ์ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและบริการของสาธารณรัฐประชาชนจีนในปัจจุบนั  

โดยขอ้มูลจากองคก์ารท่องเท่ียวโลก (the World Tourism Organization: UNWTO) ในปี 2009 พบวา่ จีนเป็น

ประเทศท่ีมีจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติเดินทางเขา้มาเป็นอนัดับท่ี 4 ของโลก ซ่ึงเป็นรองจากประเทศ 

สหรัฐอเมริกา สเปน และฝร่ังเศส ตามล าดบัเท่านั้น โดยสามารถสร้างรายไดใ้ห้กบัจีน คิดเป็นมูลค่าเท่ากบั 

39.7 พนัลา้นเหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ ถึงแมว้า่จ  านวนนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติจะมีอตัราลดลงร้อยละ 2.9 เม่ือ

เทียบกบัในปี 2008 (ตารางท่ี 1) 

 ในขณะเดียวกนั การใช้จ่ายส าหรับการเดินทางออกไปยงัประเทศต่างๆ ประเภทอยู่มากกวา่ 1วนั2 

ของชาวจีนก็ มีมากเป็นอนัดบัท่ี 3 ของโลก ในปี 2009 รองจากประเทศฝร่ังเศส สหรัฐอเมริกา ตามล าดบั 

โดยมีมูลค่าเท่ากบั 50.9 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ (ตารางท่ี 2) แต่อย่างไรก็ตาม การใช้จ่ายส าหรับการ

เดินทางออกไปยงัต่างประเทศของชาวจีนมีอตัราลดลงร้อยละ 4.1 เม่ือเทียบกบัในปี 2008 ซ่ึงสอดคลอ้งกบั 

อตัราการลดลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศจีน 3 
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ตารางที ่1 จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติทีเ่ดินทางเข้ามาในประเทศจีน 
 

 
 

        ท่ีมา : UNWTO Tourism Highlights, 2011 Edition. 
 

ตารางที ่ 2 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวจีนทีเ่ดินทางไปยงัต่างประเทศ 
 

 
      ท่ีมา : UNWTO Tourism Highlights, 2011 Edition. 
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 จากรายงานของ CHINA TOURISM REPORT ในไตรมาสท่ี 2 ของปี 2011 ไดร้ะบุว่า จ  านวน

ชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศจีน ตลอดปี 2010 มีจ านวน 134 ลา้นคน ซ่ึงมีอตัราการเจริญเติบโต

เพิ่มข้ึนร้อยละ 6.3 เม่ือเทียบกับช่วงเวลาเดียวกนัของปีท่ีแล้ว ซ่ึงถือว่าต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตท่ีได้

คาดการณ์ไวก่้อนท่ีจะเกิดภาวะเศรษฐกิจถดถอยในอตัราร้อยละ 8 - 10 อย่างไรก็ตามก็ถือว่าเป็นอตัราการ

เจริญเติบโตท่ีสูงท่ีสุดนบัตั้งแต่ปี 2007 เป็นตน้มา  

 ส าหรับรายไดจ้ากภาคการท่องเท่ียวและบริการของจีนในปี 2010 มีมูลค่าเกือบ 49 พนัลา้นดอลลาร์

สหรัฐฯ ซ่ึงเพิ่มข้ึนจากในปี 2009 ท่ีมีมูลค่าเท่ากบั 44 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ หรือเพิ่มข้ึนในสัดส่วนร้อยละ 

10.2 เม่ือเทียบกบัในปี 2009   

 อย่างไรก็ตาม ในปี 2010 อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและบริการของจีน มีอตัราการเจริญเติบโต

ลดลง สอดคลอ้งกบัในปี 2009 คิดเป็นร้อยละ 3 จากนกัท่องเท่ียวต่างชาติในจีนของปี 2008 มีจ านวน 130 

ลา้นคน แต่มาในปี 2010 มีจ านวนเหลือเพียง 126 ลา้นคนเท่านั้น  สืบเน่ืองจากปัจจยัแวดลอ้มทางดา้นระบบ

เศรษฐกิจโลกอยู่ในภาวะถดถอยอย่างรุนแรง ท่ีส่งผลท าให้นกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมาประเทศจีนมี

จ านวนลดลง รวมทั้งปัจจยัทางดา้นโรคไขห้วดั H1N1 ท่ีระบาดอย่างหนกั เม่ือเดือน เมษายน ปี 2009 และ

ความผนัผวนของอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศท่ีท าให้รายไดจ้ากอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและ

บริการของจีน ท่ีมีมูลค่า 39 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ลดลง คิดเป็นร้อยละ 4.5 เม่ือเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนั

ของปีท่ีแลว้  

 ประชาชนชาวจีน มีแนวโนม้ท่ีจะไปท่องเท่ียวทั้งภายในและภายนอกประเทศ เพิ่มมากข้ึน ซ่ึงขอ้มูล

ตวัเลขของส านกังานการท่องเท่ียวแห่งชาติของจีน (China National Tourist Office: CNTO) ไดร้ะบุว่า 

ประชาชนชาวจีนท่ีท่องเท่ียวเพื่อการพกัผอ่นในแผน่ดินใหญ่มีจ านวนมากถึง 1.9 พนัลา้นคนในปี 2009 ซ่ึง

เม่ือเทียบกบัปี 2000 มีจ านวนเพียง 744 ลา้นคนเท่านั้น ซ่ึงเป็นท่ีสังเกตวา่ จ  านวนนกัท่องเท่ียวมีการเพิ่มข้ึน

มากภายในช่วงระยะเวลา 10 ปี เท่านั้น 4 

 ภาพรวมการคมนาคมขนส่งท่ีนกัท่องเท่ียวใชเ้ดินทาง ตั้งแต่ปี 2007-2015f มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในทุก

ประเภท ซ่ึงนกัท่องเท่ียวจะใช้ระบบคมนาคมขนส่งผ่านทางถนนมากท่ีสุด มีจ านวนประมาณ 104 ลา้นคน 

ในปี 2009 รองลงมาไดแ้ก่ ทางอากาศ และทางทะเล ส่วนระบบคมนาคมท่ีนักท่องเท่ียวใช้น้อยท่ีสุดก็คือ 

การเดินทางโดยรถไฟ ซ่ึงมีจ านวนเพียง 1 ล้านคนเท่านั้น  นอกจากน้ียงัไดมี้การคาดการณ์ว่า ในปี 2015 
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จ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศจีนนั้น จะยงัคงใช้การเดินทางโดยถนนมากท่ีสุด ประมาณ 

152 ลา้นคน และการเดินทางโดยรถไฟก็ยงัมีจ  านวนนอ้ยท่ีสุดประมาณ 2 ลา้นคนเท่านั้น (รูปท่ี 3) 

 ในปี 2009 นกัท่องเท่ียวในประเทศจีนมีจุดมุ่งหมายการท่องเท่ียวเพื่อการผกัผอ่นมากท่ีสุด มีจ านวน

ประมาณ 56 ล้านคน ในขณะท่ีนกัท่องเท่ียวท่ีมีจุดมุ่งหมายทางดา้นธุรกิจ มีจ  านวนน้อยท่ีสุดประมาณ 30 

ลา้นคน ส่วนการคาดการณ์ใน ปี 2015 พบวา่ การท่องเท่ียวเพื่อการพกัผ่อนก็ยงัคงจ านวนนกัท่องเท่ียวมาก

ท่ีสุด ประมาณ 86 ลา้นคน และนอ้ยท่ีสุดก็คือ การมาเพื่อจุดประสงคท์างธุรกิจ มีจ  านวนประมาณ 46 ลา้นคน 

(รูปท่ี 1) 

รูปที ่1 จ านวนนักท่องเทีย่วที่เดินทางเข้ามาประเทศจีน จ าแนกตาม 

การใช้บริการผ่านระบบขนส่งประเภทต่างๆ ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f5 
 

 
 

ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY FORECASTS TO 

 2015, Business Monitor International, February 2011. 

  

                                                 
5

 e/f = BMI estimate/forecast 
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รูปที ่ 2 จ านวนนักท่องเทีย่วทีเ่ดินทางเข้ามาประเทศจีนจ าแนกตามวตัถุประสงค์  

ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f6 
 

 
 

ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY FORECASTS TO 

2015,   Business Monitor International, February 2011. 
 

 ภาพรวมของรูปแบบการเขา้พกัของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและบริการของจีน พบว่าตั้งแต่ปี 

2007-2015 มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน สอดคลอ้งกบัจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึนดว้ยเช่นกนั โดยในปี 2009 จ านวน

นกัท่องเท่ียวท่ีมีการเขา้พกัแบบ Overnight stays in hotels by residents7 มีปริมาณมากท่ีสุด จ านวน 560 ลา้น

คน ส่วนรูปแบบการเขา้พกัท่ีมีจ  านวนนกัท่องเท่ียวนอ้ยท่ีสุด คือ แบบ Tourist guests to hotels จ านวน 71 

ลา้นคนเท่านั้น นอกจากน้ียงัไดค้าดการณ์ว่า ในปี 2015 การเขา้พกัแบบ Overnight stays in hotels by 

residents ยงัคงมีปริมาณนกัท่องเท่ียวมากท่ีสุด ประมาณ 940 ลา้นคน ส่วนจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีใชรู้ปแบบ

การเขา้พกัแบบ Tourist guests to hotels ก็ยงัคงมีปริมาณนอ้ยท่ีสุด ประมาณ 101 ลา้นคนเท่านั้น (รูปท่ี 2)       

 ส าหรับจ านวนการเข้าพกัในโรงแรมของจีนนั้นพบว่า ตั้ งแต่ปี 2007-2015 มีแนวโน้มเพิ่มข้ึน

เช่นเดียวกนั โดยในปี 2009 มีจ านวนการจองห้องพกั 2 ลา้นห้อง และมีจ านวนเตียงท่ีใชใ้นการเขา้พกัเกือบ  

4 ลา้นเตียง ซ่ึงนกัท่องเท่ียวมีการเขา้พกัในโรงแรมโดยเฉล่ียประมาณ 3 คืน ซ่ึงมีการคาดการณ์วา่ในปี 2015 
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 e/f = BMI estimate/forecast 
7

 * Residents in hotels was estimated/forecast using overnight stays by residents divided by average length of 

stay. 
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จ านวนนักท่องเท่ียวท่ีมีการเขา้พกัโดยเฉล่ียในโรงแรมของจีนจะเพิ่มข้ึนเป็น 4 คืน (ตารางท่ี 35) และมี

จ านวนการจองหอ้งพกัประมาณ 3 ลา้นหอ้ง มีจ านวนเตียงท่ีใชป้ระมาณ 5.5 ลา้นเตียง (รูปท่ี 3)  

รูปที ่3 จ านวนนักท่องเทีย่วที่เดินทางเข้ามาประเทศจีน  

จ าแนกตามรูปแบบการเข้าพัก ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f8 
 

 
ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY FORECASTS TO  

2015,   Business Monitor International, February 2011. 
 

ตารางที ่ 3 การพกัในโรงแรมโดยเฉลีย่ของนักท่องเทีย่ว ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f9 
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 e/f = BMI estimate/forecast 
9

 e/f = BMI estimate/forecast 
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รูปที ่ 4 จ านวนนักท่องเทีย่วทีเ่ดินทางเข้ามาประเทศจีน 

จ าแนกตามการพกัในโรงแรม ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f10 
 

 
ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY FORECASTS  

TO 2015,   Business Monitor International, February 2011.  
 

 ตั้งแต่ ปี 2007 – 2009 การใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวในประเทศจีนในภาพรวม มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่ง

ต่อเน่ืองเช่นเดียวกบัภาพรวมของจ านวนแรงงานในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของจีน (รูปท่ี 4) 
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 e/f = BMI estimate/forecast 
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รูปที ่ 5 ค่าใช้จ่ายของนักท่องเทีย่วในประเทศจีน และจ านวนแรงงานในอุตสาหกรรม 

การท่องเที่ยว ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f11 

 
ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY  

FORECASTS TO 2015,   Business Monitor International, February 2011. 
 

 สัดส่วนค่าใชจ่้ายจากการท่องเท่ียวต่อ การส่งออกสินคา้และบริการ ท่ีคาดการณ์อยูใ่นอตัราร้อยละ

3.1 และ 17.8 ตามล าดบั ซ่ึงมีการปรับตวัลดลงเม่ือเทียบกบัปี 2009 เท่ากบัร้อยละ 0.6 และ 16.5 ตามล าดบั 

(ตารางท่ี 4)  

อยา่งไรก็ตาม สัดส่วนของรายไดจ้ากค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวตั้งแต่ปี 2007-2015

มีแนวโนม้ลดลง (รูปท่ี 6) โดยมีการคาดการณ์วา่ในปี 2015 สัดส่วนค่าใชจ่้ายจากการท่องเท่ียวต่อ GDP ของ

จีนอยูท่ี่ ร้อยละ 0.7 ซ่ึงลดลง ร้อยละ 0.2 เม่ือเทียบกบัปี 2009 
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 e/f = BMI estimate/forecast 
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ตารางที ่ 4 สัดส่วนของค่าใช้จ่ายของนักท่องเทีย่วต่อ GDP และการส่งออกสินค้าและ 

บริการของประเทศจีน ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f12 
 

Expenditure 2007 2008 2009 2010e 2011f 2012f 2013f 2014f 2015f 

Contribution to GDP, % 1.3 1.1 0.9 0.9 0.9 0.8 0.8 0.7 0.7 

Contribution to export of 

goods, % 
3.4 3.2 3.7 3.1 3.2 3.2 3.3 3.2 3.1 

Contribution to export of 

services, % 
33.7 31.6 34.3 29.7 25.5 22.4 20.1 18.7 17.8 

ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY FORECASTS TO 2015,   

Business Monitor International, February 2011. 
 

รูปที ่6 สัดส่วนของค่าใช้จ่ายของนักท่องเทีย่วต่อ การส่งออกสินค้าและบริการ 

และต่อ GDP ของประเทศจีน ตั้งแต่ ปี 2007 – 2015f13 
 

 
ท่ีมา : CHINA TOURISM REPORT Q2 2011 INCLUDING INDUSTRY  

FORECASTS TO 2015,   Business Monitor International, February 2011. 
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 e/f = BMI estimate/forecast 
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 e/f = BMI estimate/forecast 
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2. นโยบายภาครัฐบาล 

 ภายหลงัการท่ีสาธารณรัฐประชาชนจีนเข้าเป็นสมาชิกขององค์การการคา้โลก (World Trade 

Organization: WTO) เม่ือปี 2001 ไดท้  าใหจี้นสามารถแสดงบทบาทไดม้ากข้ึนในเวทีโลก  

 ส าหรับผลท่ีเกิดข้ึนกับด้านอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและบริการของจีนพบว่า ข้อจ ากัดต่างๆ 

โดยเฉพาะในเร่ืองการเขา้เมืองของผูม้าเยอืนท่ีเป็นชาวต่างชาติลดนอ้ยลงไป อีกทั้งยงัท าให้ สินคา้ ประชากร 

และทุน ก็จะเคล่ือนไหวไดส้ะดวกมากข้ึน 

 ในปี 1998 ภาครัฐ และภาคเอกชนของจีนไดมี้นโยบายมุ่งเนน้การท าใหอุ้ตสาหกรรมการท่องเท่ียว 

เป็นอุตสาหกรรมหลกัท่ีจะสร้างรายไดใ้หก้บัประเทศ โดยไดมี้ความร่วมมือกนั เพื่อสนบัสนุน ส่งเสริมและ 

การพฒันาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวอยา่งจริงจงั ซ่ึงผลจากการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวของจีนท า

ใหจ้านวนของนกัท่องเท่ียวต่างชาติเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศเพิ่มมากข้ึน 

 นอกจากน้ี นโยบายของรัฐบาลจีน ท่ีเร่งสนบัสนุนให้นกัท่องเท่ียวชาวจีนเดินทางออกประเทศ จาก

การท าขอ้ตกลงทางการทูตกบัประเทศต่างๆ ในทุกๆ ภูมิภาคทัว่โลกในเร่ืองการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ 

อาทิเช่น รัฐบาลจีนไดอ้นุมติใหมี้การจดัทวัร์ท่องเท่ียวตามประเทศต่างๆ อยา่งในทวีปยุโรป 27 ประเทศ เม่ือ

ปี 2003 รัฐบาลของประเทศจีนกบัสหรัฐอเมริกาไดท้  าการลงนามในบนัทึกความเขา้ใจดา้นความร่วมมือ

ทางดา้นการท่องเท่ียว รัฐบาลจีนยงัไดท้  าการเจรจากบัรัฐบาลเยอรมนีในการพฒันาการเดินทางท่องเท่ียว

แบบอิสระโดยไม่มีบริษทันาเท่ียวของชาวจีนท่ีท าธุรกิจในเยอรมนี  

 ส าหรับประเทศไทย เม่ือ ฯพณฯ รองนายกรัฐมนตรี มาดามอู๋อ๋ี มาเยือนประเทศไทยในปี 2005 ไดมี้

การลงนามบนัทึกความเขา้ใจในขอ้ตกลงในเร่ืองของการแลกเปล่ียนนักท่องเท่ียวระหว่างสาธารณรัฐ

ประชาชนจีนกบัประเทศไทย14  

คณะรัฐมนตรีจีนได้มีการออกนโยบาย  ส าหรับการเร่งพฒันาของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของ

ประเทศจีน โดยมีเป้าหมายท่ีจะผลกัดนัให้อุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลกัของประเทศจีน 

ทั้งน้ีรัฐบาลจีน ไดมี้การประกาศใช้มาตรการต่างๆ เพื่อเร่งการพฒันาของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว อาทิเช่น 

มาตรการ 

1. ขยายตลาดท่องเท่ียวใหก้วา้งขวางยิง่ข้ึน  

2. ปรับปรุงสภาพแวดลอ้มของอุตสาหกรมท่องเท่ียว 

3. ส่งเสริมสินคา้ท่องเท่ียวใหมี้ประเภทหลากหลายมากข้ึน 

                                                 
14

 “การท่องเท่ียวจีน” นยัต่อไทย , โดย กรวรรณ สงัขกร และ จกัรี เตจ๊ะวารี. 
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4. เสริมสร้างการควบคุมดูแลและบริหารของตลาดท่องเท่ียว  เป็นตน้ 

 รวมทั้ง การใหค้วามสนใจและสนบัสนุนกบัการลงทุนในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวให้เพิ่มมากข้ึน 

โดยมีเป้าหมายหลกัเป็นประชาชนทัว่ไป โดยการสนับสนุนสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวและการ

ให้บริการในระดบัต่างๆในประเทศจีนให้มีเพิ่มมากข้ึน อยา่งไรก็ตาม การท่องเท่ียวจีนยงัคงมีปัญหาและ

อุปสรรค ท่ีจะตอ้งแกไ้ขและปรับปรุง อยา่งเช่น ระบบการบริหารและการควบคุมของเขตท่องเท่ียว ยงัไม่มี

ประสิทธิภาพดีเท่าท่ีควร รวมทั้งขอ้ก าหนดของสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ยงัไม่ชดัเจน เป็นตน้ 15 

 นอกจากน้ี ในการประชุมการท างานการท่องเท่ียวแห่งชาติจีน ณ นครหนานหนิง ในปี 2010 รัฐบาล

จีนมุ่งให้ความส าคญักบัการอบรมและการพฒันาจุดจ าหน่ายสินคา้ดา้นการท่องเท่ียว ส่งเสริมและผลกัดนั

การพฒันาการท่องเท่ียว ดา้นการพกัผอ่นแบบตากอากาศ สนบัสนุนและกระตุน้การใชจ่้ายดา้นการท่องเท่ียว

ของประชาชน  มีการวางแผนการพฒันาเมืองและบริเวณโดยรอบท่ีมีศกัยภาพต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 

ของจีน รวมทั้งใหค้วามส าคญักบัการร่วมมือกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ในการผลกัดนัเขตพื้นท่ีสาธิต เพื่อการ

ท่องเท่ียวตามชนบท  การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม และ การท่องเท่ียวเชิงนิเวศน์ รวมทั้งเมืองท่องเท่ียวท่ีเป็น

เอกลกัษณ์ และมีความส าคญัต่อประเทศจีน เป็นตน้ 16 

 ในรายงาน UNWTO Tourism Highlights, 2011 Edition ไดมี้การวิเคราะห์จุดแข็งและจุดอ่อน 

(SWOT) ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของประเทศจีน เป็นดงัน้ี 
 

3. จุดแข็งของอุตสาหกรรมท่องเทีย่วของจีน 
 

 จีนมีความได้เปรียบจากจ านวนนกัท่องเท่ียวมีจ านวนมาก ยิ่งกว่านั้น อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

และบริการยงัไดรั้บการสนบัสนุนจากภาครัฐบาลอีกดว้ย รวมทั้งความไดเ้ปรียบจากการท่ีระบบเศรษฐกิจ

ของจีนมีความแขง็แกร่งและ มีอตัราการเจริญเติบโตอยา่งต่อเน่ืองในช่วงระยะเวลาหลายปีท่ีผา่นมา  ซ่ึงเป็น

รากฐานท่ีส าคญัในการสนบัสนุน ส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวภายในประเทศของจีน นอกจากน้ี ยงั

ท าใหจี้นมีสภาพแวดลอ้มท่ีทา้ทายต่อการเขา้มาลงทุนท าธุรกิจของชาวต่างชาติมากยิง่ข้ึนดว้ย  

 

 

 

                                                 
15

 ภาพรวมจีน / ศูนยข์อ้มูลธุรกิจไทยในจีน ณ กรุงปักก่ิง , 4 ธนัวาคม 2552. 
16

 เขตปกครองตนเองกวา่งซีจว้ง / ศูนยข์อ้มูลธุรกิจไทยในจีน ณ นครหนานหนิง , 28 มกราคม 2553. 
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4. จุดอ่อนของอุตสาหกรรมท่องเทีย่วของจีน 
 

 การท่ีอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและบริการของจีนไดรั้บการสนบัสนุนจากภาครัฐบาลมายาวนาน 

ก็อาจส่งผลท าใหศ้กัยภาพในการแข่งขนัลดลงไดใ้นระยะยาว เน่ืองจากการพึ่งพาจากภาครัฐบาลมากเกินไป 

นอกจากน้ี  การพฒันาระบบสาธารณูปโภคท่ียงัไม่ดีเพียงพอ  อาจส่งผลต่อการพฒันาอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวและบริการ รวมไปถึงราคาห้องพกัของโรงแรมท่ีมีราคาสูง ท่ีอาจเป็นอุปสรรคต่อภาคการ

ท่องเท่ียวและบริการภายในประเทศและภายในภูมิภาคไดเ้ช่นเดียวกนั 
 

5. โอกาส ของอุตสาหกรรมท่องเทีย่วของจีน 
 

 การเปิดเสรีของภาครัฐ ส าหรับตวัแทนบริษทัท่ีท าธุรกิจดา้นการท่องเท่ียว และการขอวีซ่า ลว้นแต่

เป็นส่ิงท่ีจูงใจต่อนกัลงทุน นอกจากน้ี ผลพวงจากการเป็นเจา้ภาพจดัการแข่งขนัโอลิมปิค เม่ือปี 2008 ท าให้

จีนมีการพฒันาระบบการคมนาคมขนส่งให้มีความสะดวกมากข้ึน ซ่ึงส่งผลดีต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

และบริการไดใ้นระยะยาว  

6. ข้อควรระวงั ของอุตสาหกรรมท่องเทีย่วของจีน 
 

 การร่วมมือกนัอย่างใกลชิ้ด ของบริษทัอสังหาริมทรัพย ์และธุรกิจโรงแรมในการท าให้ราคาของ

อสังหาริมทรัพย์เพิ่มสูงข้ึนเกินกว่าความเป็นจริง อาจจะท าให้เกิดเหตุการณ์ฟองสบู่แตกได้ ยิ่งกว่านั้น      

การระบาดของโรคไขห้วดั และภยัพิบติัทางธรรมชาติต่างๆ เช่น น ้ าท่วม และ ดินถล่ม ในช่วง ฤดูร้อน ปี 

2010 ท่ีผา่นมา ก็อาจจะส่งผลต่อการท่องเท่ียวในภูมิภาคดว้ยเช่นกนั  

 


