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อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

ความตองการสินคาอัญมณีในตลาดโลกมีปริมาณและมูลคาเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง กอใหเกิด

ภาวะการแขงขันที่รุนแรงขึ้นระหวางผูผลิตสินคาอัญมณีทั่วโลก  ซ่ึงแมวาประเทศไทยจะเปนผูผลิตสําคัญ

ในตลาดอัญมณีมาแลวชานาน และสามารถสรางความนาเชื่อถือใหกับผลิตภัณฑอัญมณีไทยผานชิ้นงานที่

มีความโดดเดนเปนเอกลักษณ  แตเนื่องจากภาวะวัตถุดิบภายในประเทศที่มีจํานวนลดลง  คาแรงงานที่

เร่ิมสูงขึ้น และแรงกดดันจากการแขงขันที่รุนแรงมากยิ่งขึ้น  ทําใหประเทศไทยจําเปนตองปรับตัวเพื่อ

แขงขันในตลาดอัญมณีใหไดตอไป  ดังนั้นการแสวงหาคูการคาทางธุรกิจในการรวมมือทางการคา หรือ

การลงทุนจึงเปนอีกหนึ่งกลยุทธิ์ที่จะสามารถเสริมสรางความสามารถในการแขงขันของธุรกิจตอไปได   

 ประเทศจีนซึ่งถือเปนทั้งประเทศคูแขงและคูคาสําคัญของไทย  ในดานการเปนคูแขง จีนเปน

คูแขงสําคัญของไทยในสินคาหลายรายการสําหรับตลาดสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไปยังตลาด

สําคัญ คือ สหรัฐอเมริกา เชน สินคาประเภทเครื่องประดับแท และเครื่องประดับเงิน ซ่ึงไทยมีความสําคัญ

ในตลาดอเมริกาเปนลําดับที่สาม และหนึ่ง ตามลําดับ   ในดานการเปนคูคา สินคาหลักที่จีนสงออก

มาไทยคือ เงิน  จึงอาจกลาวไดวาจีนเปนแหลงวัตถุดิบแรเงินแหลงสําคัญของไทย สวนการสงออกนั้น แม

จีนจะไมไดเปนตลาดสําคัญอันดับตน ๆ ที่สามารถรองรับสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ซ่ึงใน

ป 2551 จีนมีความสําคัญเปนลําดับที่ 28 จากมูลคาการสงออกสินคาอัญมณีของไทยทั้งหมด แตก็เปน

ตลาดที่มีแนวโนมการสงออกเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง  

 ทั้งนี้จุดออนสําคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีไทยในปจจุบันคือ การมีปริมาณวัตถุดิบในประเทศที่

ลดนอยลง  ผูประกอบการบางสวนขาดเงินทุนในการลงทุนสําหรับการขยายกิจการเพื่อรองรับตลาดที่มี

ขนาดใหญขึ้น  แตมีจุดแข็งสําคัญดานความสามารถของฝมือแรงงาน ซ่ึงหากมีการรวมมือกันระหวาง

ผูประกอบการไทยและผูประกอบการชาวจีนในการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับ จะเปนแนวทางที่

สามารถสรางโอกาสในการแขงขันไดในระยะยาวตอไป  

 

1. สถานภาพของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีน1 

จีนถือเปนประเทศที่มีศักยภาพในการบริโภคสินคาอัญมณีและเครื่องประดับสูง ซัน เฟงมิน (Sun 

Fengmin) เลขาธิการสมาคมการคาอัญมณีและเครื3องประดับจีน (The Gems & Jewelry Trade 
                                                            
1 เณศรา สุขพานิช. สินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยในแดนมังกร. คอลัมน เศรษฐ “ธรรมศาสตร” ตลาดวิชา. 
หนังสือพิมพประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันที่ 18 พฤษภาคม 2552 
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Association of China) กลาววา ยอดขายรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในจีน ณ ปลายป 

2550 อยูที่ประมาณ 170 พันลานหยวน นับเปนตลาดอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญเปนอันดับสามของ

โลกรองจากสหรัฐอเมริกาและญี่ปุน  ทั้งนี้คาดวาอัตราการเจริญเติบโตของยอดขายนาจะยังคงสูงกวารอย

ละ 15 หลังจากป 2550 และคาดวาจะเพิ่มขึ้นสูงกวา 200 พันลานหยวน ภายในป 2010 และอาจสูงถึง 300 

พันลานหยวน ภายในป 2020 

 

ทั้งนี้หากพิจารณาเปนรายสินคาพบวา จีนเปนผูบริโภคอัญมณีและแพลทินัมรายใหญที่สุดของ

โลกซ่ึงมีมูลคาการบริโภคอัญมณีมากกวา 20 พันลานหยวนตอป นอกจากนี้ยังเปนหนึ่งในประเทศที่มีการ

บริโภคเพชรมากที่สุด มีมูลคาสูงถึงกวา 25 พันลานหยวนตอป   การบริโภคเงินมีปริมาณมากถึงประมาณ  

60 ตันตอป  และเปนประเทศที่มีการบริโภคทองคํามากเปนอันดับสองของโลกรองจากอินเดีย โดยในป 

2550 ปริมาณการบริโภคอยูที่ประมาณ 363 ตัน 

 

อุปสงคตอสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของตลาดจีนสวนใหญมาจากสามแหลงหลัก คือ การ

แตงงาน การใชในชีวิตประจําวัน และนักทองเที่ยว ชวงอายุหลักของผูบริโภคอยูที่ประมาณ 29 – 40 ป 

ในขณะที่ผูบริโภคอายุ 22 – 28 ป มีอยูประมาณรอยละ 14.1 ของผูบริโภคทั้งหมด และชวงอายุต่ํากวา 22 

ป อยูที่รอยละ 9.7  ดังนั้นกลุมผูบริโภคอัญมณีและเครื่องประดับของจีน จึงเปนกลุมผูบริโภคอายุนอยไป

จนถึงวัยกลางคนที่มีพื้นฐานทางเศรษฐกิจดี ซ่ึงถือเปนตลาดขนาดใหญมาก นอกจากนี้ยังมีขอมูลที่แสดง

ใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญ (รอยละ 74.6) ใหความสําคัญกับลักษณะและรูปแบบของสินคา รองลงมา

คือคุณภาพของสินคา (รอยละ 52.8) และราคาของสินคา (รอยละ 51.9) ตามลําดับ 

 

ปจจุบันผูประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับจีนยังคงเผชิญกับปญหาหลายประการ อาทิ  

ปญหาการลอกเลียนแบ รวมถึงเทคนิคการผลิตและการออกแบบที่ยังไมสามารถแขงกับสินคาจาก

ตางประเทศ  นอกจากนี้การแขงขันในตลาดสวนใหญยังคงเปนการแขงขันในสินคาที่มีราคาไมสูงมากนัก 

สินคาในตลาดจึงมีลักษณะคลายคลึงกัน ขาดการพัฒนาตราสินคา (Brand) ใหเปนที่ยอมรับ 
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2. กําลังการผลติและพื้นท่ีการผลิตท่ีสําคัญ 

  ประเทศจีนเปนแหลงผลิตอัญมณีและเครื่องประดับรายใหญของโลก  ณ ปลายป 2550 จีนมี

บริษัทจดทะเบียนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากถึง 50,000 บริษัท โดยในจํานวนนี้เปน

บริษัทคาปลีกอัญมณีและเครื่องประดับประมาณ 40,000 บริษัท และกอใหเกิดการจางงานกวา 1.5 ลาน

คน2  มีพื้นที่ในการเจียระไน และประกอบตัวเรือนที่สําคัญในมณฑลกวางตุง  

ในปจจุบันอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนไดพึ่งพาทรัพยากรวัตถุดิบพลอยและแร

รัตนชาติจากทั้งในและตางประเทศ  และสวนหนึ่งมีการนําเขาอัญมณีที่เจียระไนแลวเขามาประกอบเปน

ตัวเรือนเครื่องประดับในประเทศ  ทั้งนี้สามารถจําแนกแหลงการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับจีนเปน 2 สวนใหญ คือ แหลงวัตถุดิบอัญมณีภายในประเทศ และแหลงเจียระไนและ

ประกอบตัวเรือนเครื่องประดับ ดังนี้ 

  

 แหลงวัตถุดิบอัญมณีที่สําคัญภายในประเทศ 

  ประเทศจีนมีแหลงอัญมณีกระจายอยูในหลายพื้นที่ทั่วประเทศ อยางไรก็ตามแหลงอัญมณีสําคัญ

หลายชนิดโดยเฉพาะพลอยสีซ่ึงพบมากในเขตมณฑลยูนนาน ทางทิศตะวันตกเฉียงใตของจีน ซ่ึงมีพื้นที่

ติดกับแหลงอัญมณีสําคัญของประเทศพมา  ทําใหสามารถทําเหมืองอัญมณีไดหลายชนิด อาทิ มรกต 

ทับทิม แซปไฟร อะความารีน ทัวรมาลีน เปนตน  นอกจากนี้ยังพบแหลงอัญมณีอีกหลายแหงกระจายอยู

ในหลายมณฑลทั่วประเทศ ดังรายละเอียดในตารางที่  7  อยางไรก็ตามแมวาประเทศจีนจะมีแหลงอัญมณี

ประเภทพลอยสีจํานวนมาก แตสวนหนึ่งเปนพลอยเนื้อออนที่ไมไดคุณภาพ และไมเปนที่ตองการของ

ตลาด  และไมมีเหมืองแรเพชรขนาดใหญเหมือนเชนในรัสเซีย และหลายประเทศในทวีปแอฟริกา ทําให

ตองมีการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ  

ตารางที่ 1  พืน้ท่ีการทําเหมืองอัญมณีท่ีสําคัญในประเทศจีน 

ชนิดอัญมณ ี แหลงวัตถุดิบ (มณฑล) 

ทับทิม(Ruby) ยูนนาน ไหหนาน ซินเจยีง ชิงไห เฮยหลงเจียง เจยีงซู อันฮุย 
มองโกเลียใน เหอเปย เสฉวน 

ไพลิน (Blue Sapphire) ไหหนาน ฝูเจีย้น เจยีงซู เฮยหลงเจยีง ยนูนาน ซินเจยีง เจียงซ ี

                                                            
2  เณศรา สุขพานิช. สินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยในแดนมังกร. คอลัมนเศรษฐ’ ธรรมศาสตร ตลาดวิชา. 
หนังสือพิมพประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันที 18 พฤษภาคม 2552  
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ชนิดอัญมณ ี แหลงวัตถุดิบ (มณฑล) 

เหลียวหนิง จีห้ลิน มองโกเลียใน เหอเปย สานซี ชานสี เจอเจียง 
หูเปย เสฉวน ชิงไห 

มรกต (Emerald) ยูนนาน เฮยหลงเจียง ชิงไห 

คริโซเบริล (Chrysoberyl) เสฉวน ยนูนาน มองโกเลียใน เฮยหลงเจียง ฝูเจี้ยน หูหนาน 

อะความารีน 
(Aquamarine) 

ซินเจียง ยนูนาน ฝูเจี้ยน หเูปย เสฉวน ทิเบต สานซี เหอเปย  
เจียงซ ี

ทัวรมาลีน (Tourmaline) ซินเจียง มองโกเลียใน ยูนนาน กวางตุง กวางสี เสฉวน ชิงไห 
เหอเปย เหอหนาน เฮยหลงเจียง อันฮุย ชานสี เจียงซี ฝูเจี้ยน  
หูหนาน กุยโจว หนิงเซี่ย 

การเนต (Garmet) จี้หลิน เฮยหลงเจียง มองโกเลียใน เหอเปย สานซี เจียงซู เจียงซ ี
กวางตุง ฝูเจีย้น ยูนนาน เสฉวน กานสู ชิงไห ซินเจยีง ทิเบต 
เหลียวหนิง ชานตง อันฮุย เหอหนาน เจอเจียง หูเปย หูหนาน  
กุยโจว หนิงเซี่ย 

สปเนล(Spinel) ยูนนาน มองโกเลียใน ชานตง เจียงซู เจียงซี ฝูเจี้ยน หูเปย  
หนิงเซี่ย 

เพทาย(Zircon) ไหหนาน ฝูเจีย้น ยูนนาน เหลียวหนิง มองโกเลียใน เหอเปอ 
ชานตง เจยีงซู เฮยหลงเจยีง เจียงซี หูเปย กุยโจว เสฉวน ซินเจียง 

เพริดอต (Peridot) เหอเปอ จีห้ลิน เหลียงหนิง ทิเบต กวางสี ยูนนาน มองโกเลียใน 
เฮยหลงเจยีง ชานสี สานซี เจียงซู เจอเจยีง ฝูเจี้ยน เสฉวน 

แอเมทิสต(Amethyst) เหลียงหนิง มองโกเลียใน ชานตง อันฮุย หูหนาน ยนูนาน ทิเบต 
สานซี เหอหนาน เจอเจยีง เจยีงซี กวางสี เสฉวน กานสู 

เทอรคอยส(Turquoise) สานซี อันฮุย หูเปย ชิงไห ซินเจยีง เจียงซู เหอเปย  ยูนนาน  
เสฉวน กานสู เหอหนาน 

โทแพซ(Topaz) กวางตุง กวางสี ยูนนาน มองโกเลียใน เจียงซี ฝูเจี้ยน หูหนาน 
เสฉวน ซินเจยีง ชานสี เฮยหลงเจียง กานสู หนิงเซี่ย 

ที่มา ศูนยขอมลู สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ อางจาก A book of Gem – 

Jade Resources in China (Chinese Version) 
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 พื้นที่การเจยีระไน และประกอบตัวเรือนเครื่องประดับ 

การพัฒนารูปแบบการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของจีนไดมีการพัฒนาอุตสาหกรรมบนพื้นฐาน

องคความรูดั้งเดิมควบคูไปกับการอาศัยขอไดเปรียบดานทําเลที่ตั้งที่มีชายแดนติดกับเขตการปกครอง

พิเศษฮองกง ซ่ึงถือเปนตลาดการคาอัญมณีที่สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของโลก  มีนักลงทุนฮองกงจํานวนมาก

เขามาตั้งฐานการผลิตอัญมณีในประเทศจีนเพื่ออาศัยขอไดเปรียบดานแรงงานราคาถูก ทําใหอุตสาหกรรม

การผลิตอัญมณีและเครื่องประดับมีพื้นที่การผลิตสําคัญอยูในบริเวณมณฑลกวางตุง  โดยเฉพาะ

อุตสาหกรรมการตัดและเจียระไนและอุตสาหกรรมการคาสงและตลาดคาปลีกอัญมณี    สงผลใหมณฑล

กวางตุงเปนมณฑลที่สามารถผลิตและสงออกอัญมณีไดสูงที่สุดของจีน ทั้งนี้นอกจากมณฑลกวางตุงแลว 

หากพิจารณาจากจํานวนผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับขนาดใหญในอุตสาหกรรมจํานวน 329 บริษัท 

พบวามีการตั้งโรงงานกระจายตัวอยูใน 21 มณฑล ดังนี้ 

ตารางที่ 2  ท่ีตัง้ของโรงงานผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับขนาดใหญของจีน 

ลําดับ เมือง/มณฑล จํานวนบริษัท ลําดับ เมือง/มณฑล จํานวนบริษัท 

 ทั้งประเทศ 329 11 Guangxi Zhuang 5 

1 กวางตุง(Guangdong) 159 12 เทียนจนิ(Tianjin) 5 

2 ชานตง(Shandong) 37 13 เสฉวน(Sichuan) 4 

3 ซ่ือเจียง(Zhejiang) 34 14 ไหหนาน(Hainan) 3 

4 เซี่ยงไฮ(Shanghai) 18 15 เหอเปย(Hebei) 2 

5 ฝูเจี้ยน(Fujian) 14 16 อันฮุย(Anhui) 2 

6 หูเปย(Hubei) 10 17 หูหนาน(Hunan) 2 

7 เจียงซู(Jiangsu) 10 18 ชิงไห(Qinghai) 2 

8 เหลียวหนิง(Liaoning) 6 19 เฮยหลงเจยีง
(Heilongjiang) 

1 

9 เหอหนาน(Henan) 5 20 ยูนนาน(Yunnan) 1 

10 ปกกิ่ง(Beijing) 5 21 สานซี (Shaanxi) 1 

ที่มา Albert Pan, China Gem and Jewelry Market Overview 2008 

 

จากศักยภจากศักยภาพในการเปนฐานการผลิตที่สําคัญ ประกอบกับการมีพรมแดนติดตอกับ

ฮองกง ทําใหเกิดโอกาสในการถายทอดเทคโนโลยี องคความรูตาง ๆ จากฮองกงไดงาย สงผลใหมณฑล
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  จากสถิติของสํานักงานศุลกากรกวางโจวในป 2007 พบวา มูลคาการสงออกอัญมณีของมณฑล

กวางตุงสูงถึง 4.03 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้นรอยละ 16.5 จากปกอนหนา และมีจํานวนบริษัทที่เกี่ยวของ

กับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในมณฑลดังกลาวกวา 3,000 บริษัท  ทั้งนี้เมืองสําคัญในมณฑล

กวางตุงที่เปนฐานที่ตองของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับคือ นครกวางโจว(Guangzhou) โดย

ไดมีการกระจายฐานการผลิตออกไปในหลาย ๆ อําเภอ อาทิ อําเภอปานหยู(Panyu) ซ่ึงเปนเขต

อุตสาหกรรมที่รัฐบาลจีนสนับสนุนใหเกิดการผลิต เจียระไนเพื่อการคาทั้งในและนอกประเทศ และยัง

เปนเขตที่มีการลงทุนจากบริษัทขามชาติหลายบริษัท ทําใหอําเภอปานหยูเปนแหลงผลิตสินคาอัญมณีที่

สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของจีน นอกจากนี้รัฐบาลเมืองปานหยูไดมีการลงทุนในหลายโครงการ เพื่อ

สนับสนุนใหปานหยูกลายเปนแหลงการผลิตที่สําคัญของโลก อาทิ โครงการ World Mart  ซ่ึงจะเปน

ศูนยกลางซื้อขายนานาชาติของวัตถุดิบและอุปกรณช้ินสวนของการผลิตเครื่องประดับ  โครงการ  Weile 

Jewelry Industrial Park เพื่อเปนหนวยงานอํานวยความสะดวกในการผานกระบวนการศุลกากร การ

ตรวจสอบคุณภาพสินคาและการทําโลจิสติกส  นอกจากนี้ยังมีการสงเสริมตราสินคา “Made in Panyu” 

ใหเปนสินคาเครื่องหมายการคาใหติดระดับโลก โดยมีการสนับสนุนทางดานสาธารณูปโภค การฝกหัด

แรงงานเพื่อยกระดับของอุตสาหกรรม โดยวางวิสัยทัศนวา จะให ปานหยูไดรับการพัฒนาใหเปน

เหมือนกับเมือง    วิเซนซา (Vicenza) ในประเทศอิตาลีซ่ึงเปนเมืองศูนยกลางการคาเครื่องประดับที่สําคัญ

ของโลก  เขตอําเภอฮัวตู(Huadu) ซ่ึงเปนแหลงผลิตและเจียระไนอัญมณี ตลอดจนสินคาแฟชั่นตาง ๆ โดย

รัฐบาลเมือง มีการลงทุนเพื่อให ฮัวตูเปนแหลงผลิตเครื่องประดับเพื่อการสงออกอีกดวย ทั้งนี้ ฮัวตู เปน

เมืองใหมและกําลังสรางเขตนิคมอุตสาหกรรม คาดวาจะมีการผลิตอยางเต็มกําลังในป 25534 นอกจากนี้

เมืองอื่น ๆ อีกหลายเมืองในมณฑลกวางตุงยังเปนศูนยกลางการผลิตและการคาอัญมณีที่สําคัญอีกดวย 

อาทิ เมืองเซินเจิ้น(Shenzhen) ซ่ึงเนนการผลิตและการจําหนายภายในประเทศ เมืองเจียหยาง(Jieyang) 

และเมืองซื่อฮุย(Sihui) ซ่ึงมุงเนนการผลิตเครื่องประดับหยก และสินคาจากหยก และเมืองฉงฮั่ว

(Conghua) ซ่ึงเปนแหลงผลิตของอุตสาหกรรมเพชรที่สําคัญ    

 

3. ศักยภาพของนักลงทุนจีนในการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 

แมวาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนจะไดเร่ิมมีการพัฒนามาแลวสักระยะหนึ่ง 

แตอาจกลาวไดวาอุตสาหกรรมนี้ยังไมไดเจริญเติบโตในประเทศจีนอยางเต็มที่ และยังมีโอกาสในการ

                                                            
4  กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ. อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ. สืบคนจากเว็บไซต www.dtn.go.th 



โครงการสงเสริมการลงทุนไทย-สาธารณรัฐประชาชนจีน ประจําป  2552 

 ----------------------------------------------------------------------------------  

8 
 

ขยายตัวไดอีกมาก ซ่ึงจากขอมูลการนําเขาและสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของจีนพบวา มี

สัดสวนมูลคาเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง  แมวาจะประสบกับภาวะซบเซาทางเศรษฐกิจในรอบปที่ผานมา  แต

อัตราการเจริญเติบโตของตลาดการคาอัญมณีในประเทศ โดยเฉพาะตลาดการคาเพชรก็ยังสามารถเติบโต

ตอไปไดอยางตอเนื่อง นอกจากนี้จากการประมาณการอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจลาสุด พบวา

เศรษฐกิจจีนยังสามารถขยายตัวไดอยางตอเนื่องตอไป สงผลถึงกําลังซื้อที่สูงตอสินคาฟุมเฟอยอยางเชน

สินคาอัญมณีและเครื่องประดับ  

ตารางที่ 3 ประมาณการ GDP รายประเทศ 

ประเทศ 2008 2009 2010 

สหรัฐอเมริกา 1.2 -2.8 1.6 

สหภาพยุโรป 0.8 -4.1 0.5 

ญ่ีปุน -0.2 -6.7 0.8 

เกาหลีใต 3.6 -5 0.6 

จีน 9 6.5 7.3 

อินเดีย 6 5 6.4 

รัสเซีย 5.6 -5 2 

บราซิล 5.1 -1.5 2.7 

ไทย 2.6 -4.4 1.1 

  ที่มา : The Economist, มิถุนายน 2009 

 

 จากตารางที่ 3 พบวา อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของจีนอยูในระดับที่สูงมาก แมวาจะมี

สัดสวนลดลงจากภาวะเศรษฐกิจซบเซา แตยังมีอัตราการขยายตัวสูงที่สุดโดยเปรียบเทียบ ทําใหตลาด

การคาอัญมณีภายในประเทศของจีนมีกําลังซื้อสูง ทําใหสามารถประมาณการไดวาอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับของจีน โดยเฉพาะตลาดภายในประเทศ จะยังคงขยายตัวตอไป  

  อยางไรก็ตามการตัดสินใจขยายฐานการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเขามา

ในประเทศไทยนั้น นักธุรกิจจีนจําเปนตองพิจารณาจากปจจัยสนับสนุนหลายประการ โดยเฉพาะ

ประโยชนที่จะไดรับหากมีการลงทุนในประเทศไทย  ซ่ึงถือเปนประเทศหนึ่งที่สามารถสงออกสินคาอัญ

มณีและเครื่องประดับไดในสัดสวนที่ สูง   ดังนั้นจะไดทํ าการวิ เคราะหจุดแข็ง  จุดออนของ
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อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนในภาพรวม โอกาสและอุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นกับการลงทุน

ในประเทศไทย  และวิเคราะหความสามารถในการแขงขันและความรุนแรงของการแขงขันของ

อุตสาหกรรมอัญมณีเละเครื่องประดับของไทย เพื่อช้ีใหเห็นถึงโอกาสและความนาลงทุนในอุตสาหกรรม

นี้ในไทยตอไป 

 

3.1 การวิเคราะหจุดแข็งและจุดออน ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจีน โอกาสและอุปสรรค

ในการลงทุนในประเทศไทย 

จุดแข็งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจีน 

1. ประเทศจีนมีแหลงวัตถุดิบสํารองในประเทศในปริมาณสูง  

ทรัพยากรแรรัตนชาติในประเทศจีนมีอยูหลายชนิดและกระจายอยูในหลายมณฑล นอกจากนี้

ยังพบแหลงแรทองคําในประเทศในปริมาณมากพอสมควร ทําใหสามารถลดตนทุนการนําเขาแรรัตนชาติ

จากตางประเทศไดในปริมาณมากพอสมควร นอกจากนี้แมวาอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยของจีนยัง

ไมไดมีการพัฒนาเทาที่ควร แตเนื่องจากปริมาณวัตถุดิบสํารองในประเทศในปริมาณสูงทําใหประเทศจีน

มีโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมดังกลาวไดในตนทุนที่ต่ํากวาประเทศอื่น ๆ ที่ตองนําเขาวัตถุดิบจาก

ตางประเทศ 

ทั้งนี้จากปริมาณวัตถุดิบสํารองในประเทศจํานวนมากนี้เอง ทําใหนักลงทุนจีนที่ลงทุนใน

อุตสาหกรรมอัญมณี สามารถจัดหาวัตถุดิบจากในประเทศจีนไดในราคาต่ํากวาทองตลาด   

2. แรงงานมีราคาถูกและสามารถพัฒนาฝมือแรงงานไดรวดเร็ว 

เนื่องจากอัตราการแขงขันในตลาดแรงงานของประเทศจีนมีสูง ทําใหบุคลากรในอุตสาหกรรม

จําเปนตองเรงพัฒนาฝมีของตนใหเหนือกวาคนอื่น ๆ   แรงงานและบุคลากรในอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับของจีนยังเปนแรงงานที่มีคุณภาพไมวาจะเปนผูประกอบการที่มุงมั่นจะเรียนรูระบบการ

บริหารจัดการที่ทันสมัย  มีการพัฒนาคุณภาพสินคาโดยอาศัยเทคโนโลยีใหม ๆ จากตางประเทศ หรือ

บุคลากรระดับแรงงานที่มีความขยันอดทนและมุงมั่นที่จะศึกษาเรียนรูดวยตนเอง   

นอกจากนี้คาแรงงานโดยเปรียบเทียบของประเทศจีนยังมีอัตราที่ต่ํากวาประเทศผูผลิตอัญมณี

อ่ืนๆ ในโลก แมวาโรงงานผลิตอัญมณีและเครื่องประดับสวนใหญจะตั้งกระจายตัวอยูตามมณฑลชายฝง 

ซ่ึงเปนมณฑลที่มีคาแรงงานโดยเฉลี่ยสูงกวามณฑลอื่น ๆ ในภาคตะวันตกของจีน แตก็ยังมีอัตราที่ต่ํากวา
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ประเทศผูผลิตอัญมณีอ่ืน ๆ ทั่วโลก ทําใหสามารถผลิตสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไดในราคาตนทุนที่

ต่ํา 

3. ตลาดในประเทศที่มีขนาดใหญ 

ตลาดการคาอัญมณีภายในประเทศที่มีขนาดใหญและมีปริมาณความตองการสินคาอัญมณีเพิ่ม

สูงมากขึ้นตามอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจในรอบหลายสิบปที่ผานมา ถือเปนหนึ่งขอไดเปรียบสําคัญ

ที่ชวยสงเสริมใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนมีความแข็งแกรงมากยิ่งขึ้น  นอกจากนี้ขอ

ไดเปรียบสําคัญของจีนคือ การมีพรมแดนใกลชิดติดกับฮองกง ซ่ึงถือเปนตลาดการคาอัญมณีสําคัญแหง

หนึ่งของโลก ทําใหมีโอกาสในการศึกษาตลาดและเกิดการถายทอดเทคโนโลยีตาง ๆ จากตลาดฮองกง

มายังแผนดินใหญได  ทําใหมณฑลกวางตุง ซ่ึงมีพรมแดนติดกับฮองกง สามารถกลายเปนศูนยกลาง

การคาและการผลิตอัญมณีที่สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของจีนในปจจุบัน  

4. การไดรับเลือกใหเปนประเทศผูเจียระไนเพชรของกลุมบริษัท De Beers 

ตลาดการคาเพชรในโลกมีผูครองสัมปทานใหญที่สุดคือ บริษัท De Beers ซ่ึงเปนผูมีอํานาจ

เบ็ดเสร็จในการควบคุมอุปสงคและอุปทานเพชรในตลาด ทั้งนี้ De Beers ไดเขามาตั้งศูนยการเจียระไนใน

ประเทศจีน และไดปอนเพชรดิบเขาสูอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรของจีนเรื่อยมา ทําใหจีนสามารถ

พัฒนาทักษะฝมือการเจียระไนเพชรไดอยางมีประสิทธิภาพ และสามารถพัฒนาใหอุตสาหกรรมการ

เจียระไนเพชรและเครื่องประดับเพชรในประเทศขยายตัวไดอยางรวดเร็ว 

นอกจากอุตสาหกรรมเพชรแลว จีนยังมีความแข็งแกรงในอุตสาหกรรมมุก โดยเฉพาะมุกน้ําจืด 

ซ่ึงถือเปนประเทศที่สามารถผลิตมุกน้ําจืดไดมากที่สุดในโลก หรืออุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับ

เทียม ซ่ึงมีการผลิตกันมากในหลายมณฑลของจีน และสามารรถสงออกไดเปนมูลคามหาศาลในแตละป  

5. การสนับสนุนที่ดีจากรัฐบาล 

รัฐบาลจีนไดมีมาตรการใหการสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีในหลาย ๆ ดาน เชน การ

สนับสนุนใหเกิดการถายทอดเทคโนโลยีที่ทันสมัยผานการลงทุนและรวมทุนจากตางประเทศในเขต

เศรษฐกิจพิเศษ (Special Economic Zones) ขึ้นที่มณฑลกวางตุง ฝูเจี้ยน และไหหลํา พรอมทั้งใหสิทธิ

ประโยชนตาง ๆ แกนักลงทุนตางชาติ อาทิ การยกเวนภาษีการนําเขาวัตถุดิบเพื่อการผลิตสินคาสงออก 

การยกเวนภาษีนําเขาเครื่องจักร รวมถึงการคิดคาธรรมเนียมในสัดสวนที่คอนขางต่ํา   ตลอดจนการ

สง เสริมให เกิดตลาดกลางการค า เพชรขนาดใหญที่นครเซี่ ยงไฮ  และให สิทธิประโยชนตอ

ภาคอุตสาหกรรม อาทิ การอนุญาตใหผูประกอบการทองถ่ินซึ่งนําเขาเพชรกอนมาเจียระไน สามารถขาย



โครงการสงเสริมการลงทุนไทย-สาธารณรัฐประชาชนจีน ประจําป  2552 

 ----------------------------------------------------------------------------------  

11 
 

เพชรที่เจียระไนแลวใหกับลูกคาภายในประเทศไดเลย โดยไมตองขายผานตลาดตางประเทศ (re-import) 

รวมถึงการใหสิทธิพิเศษตาง ๆ แกสมาชิกตลาดกลางการคาเพชรเซี่ยงไฮ เชน การใหสิทธิยกเวนภาษี

นําเขาจากเพชรกอนและเพชรเจียระไนแลว เปนตน ซ่ึงมาตรการดังกลาวสามารถชวยผลักดันใหเซี่ยงไฮ 

กลายเปนศูนยกลางการคาเพชรที่สําคัญแหงหนึ่งของโลกไดในเวลาอันสั้น  

 นอกจากการสนับสนุนโดยตรงผานมาตรการทางภาษีและมิใชภาษีแลว รัฐบาลจีนยังมีความ

รวมมือกับภาคเอกชนในการสนับสนุนใหเกิดการจัดตั้งสมาคมและสถาบันอัญมณีตาง ๆ เชน China 

National Pearl Diamond Gem & Jewelry Import & Export Corporation, Guangzhou Panyu Jewelry 

Manufacturers Association, China Gems & Jewelry Association  ตลอดจนจัดตั้งสถาบันอัญมณีแหงชาติ 

(National Gemstone Testing Centre) เพื่อใหบริการในการตรวจสอบคุณภาพ และศึกษาวิจัยดานอัญมณี

ศาสตรโดยเฉพาะอีกดวย  

 

จุดออนของอตุสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับจีน 

1. เทคโนโลยีการออกแบบยังลาหลังและมีการลอกเลียนแบบระหวางคูแขงขัน 

การออกแบบยังลาหลังและมีการลอกเลียนแบบระหวางคูแขง ทําใหยังขาดเอกลักษณของ

สินคาอีกทั้งการแขงขันเปนการแขงทางราคาของสินคาระดับลาง สงผลใหเกิดการพัฒนาชาเพราะไมได

แขงขันทางดานคุณภาพหรือความแตกตางของผลิตภัณฑ  นอกจากนี้ผูบริโภคชาวจีนที่มีกําลังซื้อสูงยังมี

คานิยมในการบริโภคสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่มีการนําเขาจากตางประเทศ  ทําใหการพัฒนาตรา

สินคาของจีนไมไดรับการสนับสนุนจากผูบริโภคในประเทศเทาที่ควร ซ่ึงถือเปนการเสียโอกาสทางการ

คาในตลาดสําคัญตลาดหนึ่ง เพราะตลาดในประเทศจีนมีขนาดใหญและประชากรหลายกลุมมีกําลังซื้อสูง  

2. ช่ือเสียงในตราสินคาและภาพลักษณยังไมดีเทาที่ควร 

ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของจีนสวนใหญเปนการรับจางผลิตใหกับนักลงทุนจาก

ตางประเทศ โดยเฉพาะจากฮองกง ซ่ึงไดยายฐานการผลิตเขามาตั้งในเขตมณฑลกวางตุงเปนจํานวนมาก   

ทําใหผูประกอบการจีนไมมีโอกาสในการพัฒนาตราสินคาของตนเองเพื่อแขงขันในตลาดระดับสูง  และ

เสียโอกาสในการตั้งราคาใหสูงกวาราคาตลาด  อยางไรก็ตามในปจจุบันผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับ

จีนหลายรายไดเร่ิมหันมาทําการตลาดและเนนกลยุทธในการสรางตราสินคาของตนเองใหเปนที่รูจักมาก

ยิ่งขึ้นทั้งในตลาดในประเทศและตางประเทศ   แตสินคาสวนใหญที่ผูประกอบการเนนการทําตลาดยังคง

เปนเครื่องประดับเพชรและแพลทินัม เพราะไดรับความนิยมในตลาดจีนมากกวาอัญมณีประเภทอื่น ๆ  
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3. อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยยังขาดมาตรฐาน 

เนื่องจากตลาดอัญมณีของจีนไมนิยมบริโภคสินคาพลอยสี ทําใหอุตสหกรรมพลอยสีไมได

รับการพัฒนาเทาที่ควร สงผลตอมาตรฐานการบงชี้สีพลอยที่ไมไดคุณภาพ จึงนําไปสูการขาดความ

เชื่อมั่นของผูบริโภค  นอกจากนี้การปรับแตงคุณภาพพลอยสีดวยวิธีการตาง ๆ ที่ไมไดมาตรฐานก็ยิ่ง

ขัดขวางแรงจูงใจในการซื้อจากผูบริโภคมากยิ่งขึ้น เนื่องจากเชื่อวาทําใหคุณภาพของพลอยสีตกต่ําลง  

นอกจากนี้แมวาจีนจะมีแหลงพลอยอยูในประเทศ แตสวนหนึ่งเปนพลอยคุณภาพต่ําและไม

สามารถเพิ่มมูลคาไดมาก ทําใหอุตสาหกรรมตอเนื่องเชน อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยไมแข็งแกรง

นัก  

 

4. อุตสาหกรรมเครื่องประดับเงินยังไมแข็งแกรงเพียงพอ 

แมวาจีนจะสามารถสงสินคาเครื่องประดับเงินเขาสูตลาดสหรัฐ ซ่ึงเปนตลาดผูบริโภคขนาด

ใหญที่สุดตลาดหนึ่งในโลกไดจํานวนมหาศาลในแตละป และมีสัดสวนการสงออกมากเปนลําดับที่สอง

รองจากไทยในปจจุบัน แตเครื่องประดับเงินสวนใหญที่ผลิตในจีนยังไมไดมาตรฐาน  มีคุณภาพชิ้นงานที่

ไมสวยงามละเอียดออนเทาของไทย แมวาตลาดจีนจะเริ่มนิยมการบริโภคเงินมากขึ้น แตอุตสาหกรรม

เครื่องประดับเงินก็ยังจัดวาอยูในชวงของการพัฒนา  

 

โอกาส (Opportunity) ในการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 

1. โอกาสในการลงทุนที่เกิดจากการลงนามในกรอบความรวมมืออาเซียน – จีน 

การลงนามในกรอบความรวมมือเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน ซ่ึงสงผลตอภาคการคาและการ

ลงทุน ทําใหภาษีการนําเขาสนิคาอัญมณีลดลงเหลือรอยละศูนย  จะทําใหการรวมลงทนุเปนไปไดงายมาก

ขึ้น ซ่ึงหากพจิารณาในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับแลวพบวา ไทยถือเปนประเทศที่ทศีักยภาพ

มากที่สุดในหมูสมาชิกอาเซียน ทําใหผูประกอบการจีนสามารถมาลงทุนในประเทศไทยโดยอาศัยขอ

ไดเปรียบดานทักษะแรงงานของไทย แลวสงสินคากลับเขาไปขายในตลาดจีนหรือตลาดในหมูประเทศ

สมาชิกอาเซียนไดในตนทนุที่ต่ําลง เพราะปราศจากการกีดกนัทางภาษีระหวางกนั  โดยรูปแบบการลงทุน

อาจเปนไปในลักษณะเชน ใหประเทศไทยเปนผูออกแบบและผลิตเครื่องประดับเงนิที่มีพลอยสีเปน

สวนประกอบ เพราะแรงงานไทยมีความถนัดและปราณีตเรื่องเครื่องประดับเงินและทอง ประกอบกับ

ทักษะการเจยีระไนพลอยของแรงงานไทยมีมาก โดยมีการนําเขาพลอยสีจากจนีมาปรับปรุงคุณภาพใน
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ไทย หรือเครื่องประดับทองที่มีพลอยสีบางสวนอาจจะผลิตในจีน อีกทั้งแรทองคําและแรเงินอาจจะนําเขา

จากจีนเพื่อการผลิตเครื่องประดับในไทยได  

นอกจากการลงทุนในการตั้งโรงงานในไทยแลว การลงทุนอาจเปนไปในรูปแบบการ

สงเสริมและเปดตลาดสินคาอัญมณีของจนีใหเขามาวางขายในไทยไดมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะสินคาประเภท

ไขมุก อัญมณสัีงเคราะห และเครื่องประดับเทียม  ทั้งนี้ไทยมีอัตราการเก็บภาษไีขมุกรอยละ 25 อัญมณี

สังเคราะหรอยละ 20 และเครื่องประดับเทียมรอยละ 20  ซ่ึงจะมีสัดสวนภาษีลดลงเหลือรอยละศูนย  ทํา

ใหเปนโอกาสที่ดีที่จะเขามารุกตลาดของอาเซียน โดยเฉพาะตลาดระดับลางที่นิยมบริโภคเครื่องประดับ

เทียม  

2. รัฐบาลมีการสนับสนุนการลงทุนจากตางชาติในอุตสาหกรรม 

การลงทุนจากตางชาติในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนหนึ่งรูปแบบการลงทุน

ที่ไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลไทยอยางตอเนื่องเสมอมา  โดยรัฐบาลไดใหสิทธิพิเศษทางภาษีสําหรับ

ธุรกิจที่มีการลงทุนในเขตที่ไดรับการสงเสริม เชน เขตนิคมอุตสาหกรรมเครื่องประดับ  นอกจากนี้ยังให

สิทธิ์ในการใหตางชาติถือหุนไดทั้งหมด หากเปนการลงทุนในเขตพื้นที่ดังกลาว   

3. อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยมีความแข็งแกรงและเติบโตเต็มที่ 

การลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย โดยเฉพาะอุตสาหกรรม

การเจียระไนพลอยซึ่งเปนอุตสาหกรรมที่ไทยมีศักยภาพและมีความสามารถในการแขงขันในระดับสูง  

ทําใหเกิดประโยชนกับนักลงทุนชาวจีนในดานการถายทอดและเรียนรูเทคโนโลยีการผลิตจําเพาะจาก

ชางฝมือไทย ประกอบกับการมีวัตถุดิบสํารองในประเทศจีนจํานวนมาก ทําใหนักลงทุนสามารถสงผาน

วัตถุดิบจากจีนเขามาผลิตในไทยโดยอาศัยทักษะแรงงานของชางฝมือไทย เปนตน   

 

อุปสรรค (Threats) ของการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 

1. ตลาดในประเทศไทยมีขนาดเล็ก และผูบริโภคจีนไมนิยมบริโภคพลอยสี 

ตลาดการบริโภคอัญมณีของไทยยังมีสัดสวนที่นอยมาก เพราะมีสวนแบงการบริโภค

ภายในประเทศและสงออกอยูที่ประมาณ 20 ตอ 80  ทําใหการลงทุนในประเทศไทยเพื่อการเจาะตลาด

ในประเทศอาจไมนาสนใจมากนัก  
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นอกจากนี้หากการลงทุนเปนไปเพื่อการผลิตสินคาเครื่องประดับพลอยแลวสงออกไปขายยัง

ตลาดจีนซึ่งเปนตลาดที่นิยมเครื่องประดับเพชรมากกวา ทําใหผูประกอบการจําเปนตองมีการศึกษาตลาด

หรือมีฐานลูกคาที่แข็งแกรงในตลาดจีนอยูแลวกอนการตัดสินใจลงทุนในประเทศไทย  

2.  ขาดเทคโนโลยีการออกแบบที่ทันสมัย 

ผูประกอบการในประเทศไทยสวนใหญเปนผูรับจางผลิตตามแบบใหกับลูกคา  ยังมี

ผูประกอบการนอยรายที่สามารถออกแบบเครื่องประดับไดสวยงามและตรงตามสมัยนิยมของตลาดอัญ

มณีโลก ทําใหเปนขอจํากัดหนึ่งที่นักธุรกิจจีนจําเปนตองพิจารณาในการเลือกประเทศไทยเปนฐานการ

ลงทุน เพราะอุตสาหกรรมการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศจีนนั้น สวนหนึ่งไดรับ

ประโยชนจากการมีพื้นที่ติดกับฮองกง ซ่ึงมีการออกแบบที่เปนเอกลักษณและเปนที่ยอมรับในระดับ

สากล ผูผลิตในฮองกงไดออกแบบและสงเขามาผลิตในจีนเพื่ออาศัยขอไดเปรียบดานตนทุนการผลิต 

ดังนั้นการเขามาลงทุนในประเทศไทยนั้น ผูผลิตอาจตองพัฒนารูปแบบและเทคโนโลยีในการออกแบบ

ควบคูไปดวย  

3. ประเทศไทยยงัขาดแคลนชางเทคนิคที่มีความชํานาญในการเจียระไนระดับสูง 

เนื่องจากการพัฒนาฝมือแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย

สวนใหญมาจากการเรียนรูโดยประสบการณผานการลองผิดลองถูก  ยังขาดการศึกษาถึงวิธีการที่เปน

วิทยาศาสตรที่ถูกตอง อาทิ การตั้งน้ําที่ถูกตองเพื่อใหเหล่ียมอัญมณีสามารถหักเหแสงไดอยางสวยงาม

และสมบูรณ  นอกจากนี้ชางฝมือไทยยังขาดประสบการณในการเจียระไนเพชรขนาดใหญ เพราะสวน

ใหญจะถูกสงไปเจียระไนในตลาดเพชรชั้นนําของโลก เชน เบลเยียม อิสราเอล หรือนิวยอรก  ทั้งนี้จึง

อาจสงผลตอรูปแบบของอัญมณีและเครื่องประดับที่จะผลิตในประเทศไทยได 

 

3.2 การวิเคราะหสภาพแวดลอมทางการแขงขันและความนาลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เคร่ืองประดับไทย 

การศึกษาวิเคราะหลักษณะของการแขงขันและความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญ

มณีและเครื่องประดับของไทยและความนาลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในครั้งนี้ จะ

ทําการศึกษาโดยใชแบบจําลอง Diamond Model เพื่อแสดงใหเห็นถึงมิติและความสามารถในการแขงขัน

ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย  และไดทําการวิเคราะหความรุนแรงของการแขงขันใน

อุตสาหกรรมโดยใชแบบจําลอง Five- Force Model  ผานตัวผลักดันทั้งหา (Five Forces)  ซ่ึง
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ประกอบดวย  การเขามาของคูแขงรายใหม  การแขงขันกับสินคาที่ใชทดแทนกันได  อํานาจตอรองของผู

ซ้ือ  อํานาจตอรองของผูสงมอบวัตถุดิบและปจจัยการผลิต  และระดับความรุนแรงของการแขงขันใน

บรรดาคูแขงในปจจุบัน ทั้งนี้เพื่อใหเห็นซึ่งแนวทางการเขาสูอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน

ประเทศไทยของนักลงทุนจีน 

  

3.2.1 การวิเคราะหความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยโดย

แบบจําลอง Diamond Model 

ปจจัยดานวัตถุดิบ(Factor Condition) 

แมวาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยจะมีฝมือในการเจียระไนที่เปนที่ยอมรับในระดับ

นานาชาติ  แตก็ยังตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ รวมถึงแรงงานสวนใหญในอุตสาหกรรมนี้เปน

แรงงานฝมือดี ทําใหมีคาจางแรงงานคอนขางสูงหากเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงอื่น ๆ เชน จีน อินเดีย 

ศรีลังกา ดังนั้นจึงทําใหไทยมีตนทุนการผลิตที่ยังไมสามารถแขงขันได  รวมถึงภาคอุตสาหกรรมนี้ยัง

ไมไดรับการสนับสนุนอยางเต็มที่ดานการเจาะตลาดตางประเทศ    

ทั้งนี้หากพิจารณาถึงปจจัยดานวัตถุดิบ แรงงาน และเทคโนโลยี ของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับของจีนแลวจะพบวา  เปนประเทศที่มีขอไดเปรียบอยางยิ่ง เนื่องจากไมตองพึ่งพาวัตถุดิบ

จากตางประเทศมากนัก  รวมถึงมีตนทุนแรงงานที่ต่ําเมื่อเทียบกับประเทศอื่น สงผลใหประเทศจีน มีขอ

ไดเปรียบในเชิงตนทุน (Cost Advantage)  และสามารถเปนผูครองตลาดระดับกลางถึงต่ําใน

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  

 

ปจจัยดานอุปสงค(Demand Condition) 

ลักษณะความตองการสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของตลาดในประเทศของไทยโดยสวนใหญ

ยังตองการสินคาที่มีความแปลกใหม หลากหลาย และมีราคาไมแพง อยางไรก็ตามจากสัดสวนทางการคา

พบวา ตลาดหลักของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ยังคงผูกพันกับตลาดตางประเทศ 

ซ่ึงมีสัดสวนการคาสูงถึงรอยละ 80 มากกวาตลาดในประเทศ ที่มีสัดสวนเพียงรอยละ 20 

ในสวนของการบริโภคสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของจีนนั้น จากภาวะเศรษฐกิจที่มีการ

ขยายตัวอยางตอเนื่องและประชากรจํานวนมหาศาล ทําใหจีนเปนตลาดอัญมณีและเครื่องประดับที่มี

ขนาดใหญและมีศักยภาพ ผูบริโภคมีความนิยมในสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่หลากหลาย ทั้งนี้ 
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สวนหนึ่งมาจากความนิยมของผูบริโภคในแตละทองถ่ินที่มีความแตกตางกัน นอกจากนี้ผูบริโภคชาวจีน

ไดใหความสําคัญกับคุณภาพและตราสินคามากขึ้นนอกเหนือไปจากรูปแบบที่ทันสมัย ซ่ึงความซับซอน

ของอุปสงคดังกลาวถือเปนแรงผลักดันสําคัญที่ทําใหผูผลิตสินคาอัญมณีจําเปนตองพัฒนาไมเพียงแต

รูปแบบ แตยังหมายรวมถึงการเรงพัฒนาคุณภาพใหตรงตามความตองการของผูบริโภคอีกดวย  

กลยุทธธุรกิจ โครงสรางและการแขงขัน(Firm strategy, structure and rivalry) 

ลักษณะการทําการตลาดและการแขงขันของผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับไทย จะเนนการแขงขันที่ฝมือการเจียระไนโดยจะเจาะตลาดระดับกลาง  ทั้งนี้ไทยยังไมมี

ศักยภาพพอที่จะจับตลาดระดับบน  เนื่องจากยังตองพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต รวมถึงไทยยังไมประสบ

ความสําเร็จในการสรางตราสินคาเปนของตนเอง 

ภาวะการแขงขันในตลาดอัญมณีจีนนั้นใกลเคียงกับไทย เพราะจีนมีคูแขงในตลาดจํานวนมาก แต

จะมุงเนนการแขงขันทางดานราคา และตนทุนเพื่อเจาะตลาดลาง  เนื่องจากจีนมีความพรอมทั้งทางดาน

วัตถุดิบที่ใชในการผลิต และแรงงานราคาถูก ทําใหสามารถผลิตสินคาอัญมณีไดในสัดสวนตนทุนที่ต่ํา

กวาประเทศอื่น ๆ  

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องและสนับสนุน(Related and supporting industries) 

 แมวาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจะประกอบดวยหลายหนวย

อุตสาหกรรมที่มีความเกี่ยวเนื่องและสนับสนุนซึ่งกันและกัน แตหากพิจารณาในเชิงลึกแลวจะพบวา ไทย

ยังขาดความแข็งแกรงในอุตสาหกรรมตนน้ํา เพราะยังตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนหลัก  

นอกจากนี้ตลาดการคาอัญมณีซ่ึงถือเปนหนึ่งในกลุมอุตสาหกรรมปลายน้ํา ยังไมไดรับการพัฒนา

เทาที่ควร ทําใหลดอํานาจการตอรองของผูผลิตอัญมณีลง 

  อนึ่ง หากพิจารณาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนจะพบวา จีนมีความไดเปรียบ

มากกวาไทย เนื่องจากมีความพรอมตั้งแตอุตสาหกรรมตนน้ําจนถึงปลายน้ํา  ซ่ึงถึงแมวาอุตสาหกรรม

กลางน้ํา และปลายน้ํา จีนจะไมไดมีทักษะความชํานาญสูง  แตจีนก็เลือกที่จะแขงขันในตลาดลางซึ่งตนมี

ศักยภาพเหนือคูแขง 
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นโยบายและมาตรการของรัฐ (Government and related supporting policies) 

เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่สามารถสรางรายไดเขาประเทศเปนจํานวนมาก  ทําใหรัฐบาลไทยมี

นโยบายสงเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับอยางตอเนื่องเสมอมา  โดยเฉพาะการใชมาตรการ

ทางภาษี เชน การยกเวนภาษีนําเขาสําหรับการนําเขาวัตถุดิบ ทั้งนี้เนื่องจากวัตถุดิบภายในประเทศไม

เพียงพอตอความตองการ ทําใหตองมีการนําเขาจากตางประเทศ   

หากพิจารณากฏระเบียบการนําเขาตลอดจนภาษีสําหรับการนําเขาอัญมณีของจีนแลวจะพบวา จีน

มีการเรียกเก็บภาษี Consumption Tax สําหรับบริษัทตางชาติที่เขาไปลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับในจีน และมีการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ  ในอัตราภาษีสูงถึงรอยละ 10 ทั้งนี้เพราะจีน

ยังมีแหลงวัตถุดิบภายในประเทศ ทําใหรัฐบาลจีนตองการปกปองอุตสาหกรรมตนน้ําภายในประเทศโดย

ใชมาตรการทางภาษี แตเชื่อราคาปจจัยการผลิตและตนทุนการผลิตในจีนที่ต่ํา จะสามารถชวยชดเชยภาระ

ภาษีที่ผูประกอบการตองรับผิดชอบใหลดนอยลงได  

  

3.2.2 การวิเคราะหสภาพและความรุนแรงของการแขงขันในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ

ไทย โดยใชกรอบแนวคิด Five-Force Model 

อุปสรรคและสิ่งกีดขวางในการเขาสูอุตสาหกรรม (Barrier to entry) 

การพิจารณาอุปสรรคในการเขาสูอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยเกิดจาก

หลายปจจัย อาทิ  

- การประหยัดจากขนาด(Economies of scale) ของผูผลิตเดิมในตลาด ซ่ึงจากผูประกอบการกวา

รอยละ 90 ในประเทศไทยที่เปนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอม ทําใหไมนิยมในการสั่งซื้อวัตถุดิบจาก

ตางประเทศคราวละมาก ๆ จึงไมกอใหเกิดการประหยัดจากขนาดเทาที่ควร  

- ความผูกพันตอตรายี่หอของลูกคา (Brand Loyalty) หากพิจารณาพบวาอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับไทยสวนใหญยังไมมีการพัฒนตราสินคาเปนของตนเอง และไมไดทําการตลาดที่

แข็งแกรงเพื่อสรางความผูกพันกับตราสินคาใหเกิดกับกลุมลูกคาในประเทศ การซื้อสินคาอัญมณีของ

ลูกคามักพิจารณาจากราคา คุณภาพ และความไววางใจตอตราสินคาและตัวผูผลิตมากกวา 

- เงินลงทุน (Capital Requirement) เนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับสวนใหญใน

ประเทศไทยเปนอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย ซ่ึงไมจําเปนตองใชเครื่องมือซับซอนมากนัก ผูผลิต

จํานวนมากสามารถพัฒนาและปรับปรุงเครื่องมือตาง ๆ ขึ้นมาใชเองได ทําใหไมจําเปนตองใชเงินลงทุน
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มากนัก นอกจากนี้อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับของไทย ยังเนนงานหัตถกรรมประณีตศิลปเปน

หลัก ทําใหไมตองพึ่งพาเทคโนโลยีขั้นสูง  

- นโยบายสงเสริมของภาครัฐ  แมวารัฐบาลไทยจะกําหนดใหมีการขอสัมปทานเหมืองแรรัตน

ชาติในประเทศ แตจากภาวะสินแรที่ลดนอยลงในปจจุบัน ทําใหการทําเหมืองอัญมณีแหลงใหม ๆ จึงไม

เปนที่นาลงทุนอีกตอไป  นอกจากนี้รัฐบาลยังสงเสริมอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยและการผลิต

เครื่องประดับโดยใชมาตรการสงเสริมการลงทุนหลายรูปแบบ  ทําใหอาจกลาวไดวาการเขาสู

อุตสาหกรรมของผูผลิตรายใหม ๆ ยังสามารถทําได และยังคงไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐ 

นอกจากคูแขงรายใหมในประเทศแลว อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังตองเผชิญ

กับการแขงขันจากคูแขงรายใหมในตางประเทศ โดยเฉพาะคูแขงจากประเทศที่มีตนทุนการผลิตต่ํา และมี

วัตถุดิบสํารองภายในประเทศในปริมาณมาก เชน จีน และอินเดีย ซ่ึงนอกจากจะเปนการเพิ่มคูแขงแลว 

ประเทศเหลานี้ยังสามารถดึงดูดการลงทุนจากตางประเทศไดเปนอยางดี ดวยขอไดเปรียบดานตนทุน

แรงงาน ซ่ึงเปนปจจัยการผลิตสําคัญในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ   ดังนั้นเพื่อหลีกเล่ียงการ

แขงขันที่รุนแรงของคูแขงรายใหมที่จะเกิดขึ้นในอนาคต  ประเทศไทยควรพัฒนาและปรับปรุงการผลิต

ใหไดคุณภาพสินคาที่ดีขึ้น  และพยายามหันไปทําตลาดระดับกลางถึงบน  ตลอดจนพยายามสรางความ

รวมมือทางการคากับประเทศจีน  นอกจากนี้ประเทศไทยควรมีการศึกษาการเผาพลอยตามหลักการทาง

วิทยาศาสตร  และพยายามรวบรวมเทคนิคตาง ๆ ดานการเผาพลอยใหอยูในลักษณะที่สามารถสืบทอด

ใหกับคนรุนหลังได 
 

แรงผลักดันจากผูผลิตหรือคูแขงในอุตสาหกรรม (Rivalry among existing firm) 

แรงผลักดันใหเกิดภาวะการแขงขันในอุตสาหกรรมเกิดจากปจจัยดานจํานวนคูแขงในธุรกิจ  

ความแตกตางของสินคา ความผูกพันในตรายี่หอ ตนทุนในการออกจากอุตสาหกรรม และภาวะเศรษฐกิจ

เปนสําคัญ ซ่ึงหากพิจารณาจากปจจัยตาง ๆ แลวจะพบวา ลักษณะของการแขงขันในอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับในประเทศไทยในปจจุบันมีลักษณะคอนขางรุนแรง ซ่ึงมีสาเหตุหลักมาจากกําลังซื้อใน

ตลาดโลกที่ลดลง ทําใหผูผลิตตองมีการปรับตัวทั้งการลดตนทุนคงที่สําหรับการผลิต ซ่ึงมักไดเปรียบ

สําหรับผูผลิตที่อยูในอุตสาหกรรมมานานแลว หรือการแขงขันทางดานราคาและคุณภาพของสินคา  

อยางไรก็ตามแมวาผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมรีและเครื่องประดับของไทยหลายรายไดมีการ

รวมตัวกันเพื่อสรางอํานาจการตอรองในตลาด แตภาวะการแขงขันในกลุมก็ยังคงมีอยู   
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หากพิจารณาคูแขงขันในตางประเทศพบวา คูแขงที่สําคัญของไทยคือ จีน และอินเดีย โดยเฉพาะ

ประเทศอินเดีย ซ่ึงมีการพัฒนาอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรไดอยางแข็งแกรง และกําลังเริ่มเปดตลาด

การคาพลอยมากยิ่งขึ้น    

อํานาจตอรองของผูขายวัตถุดิบ (Bargaining power of suppliers) 

 ภาวะการณของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยในปจจุบันที่จําเปนตองพึ่งพาวัตถุดิบ

จากตางประเทศเปนหลัก ทําใหปริมาณวัตถุดิบที่ไหลเขาสูอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

ภายในประเทศอยางสม่ําเสมอเปนกุญแจแหงความสําเร็จที่สําคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับ ซ่ึงแมวาในปจจุบันจะมีพอคาพลอยจากตางประเทศจํานวนมากเดินทางเขามาเสนอขาย

พลอยดิบในประเทศไทย ทําใหผูผลิตมีโอกาสในการเลือกพลอยจากหลาย ๆ แหลงในตางประเทศ แต

สภาพการณดังกลาวสามารถสะทอนใหเห็นถึงอํานาจในการตอรองในตลาด ที่ยังคงตองพึ่งพาผูคาพลอย

จากตางชาติตอไป  

หากพิจารณาถึงแหลงวัตถุดิบภายในประเทศพบวา ผูทําเหมืองอัญมณีสวนใหญของไทยยังคงมี

อํานาจการตอรองที่สูง เพราะแหลงวัตถุดิบในประเทศมีนอย ทําใหราคาของสินคาผูกพันกับราคาวัตถุดิบ

เปนหลัก 

 

อํานาจตอรองของผูซ้ือและกลุมลูกคา (Bargaining power of buyers and customers) 

 ตลาดการซื้อขายอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีทั้งการซื้อปลีกจากผูซ้ือรายยอยและ

นักทองเที่ยวทั่วไป และการซื้อการในลักษณะรับจางผลิตตามคําสั่งซื้อ (OEM) ซ่ึงแมวาในปจจุบัน

ผูผลิตอัญมณีของไทยบางรายสามารถสรางฐานลูกคาที่เปนเจาของตราสินคาแฟชั่นชั้นนําระดับโลก เชน 

คารเทียร ทิฟฟานี่ เปนตน5 แตอาจกลาวไดวาอํานาจการตอรองสวนใหญอยูที่กลุมลูกคา ทั้งนี้สาเหตุหนึ่ง

เนื่องมาจากการซื้อขายพลอยในตลาดโลกในปจจุบันเปนไปอยางเสรี  ไมมีการผูกขาดโดยองคกรใด ๆ  

เชนเดียวกับการซื้อขายเพชร ที่มีการผูกขาดโดยบริษัท De Beers ทําใหเปนผูมีอํานาจในการกําหนดราคา

อยางเต็มรูปแบบ  ทั้งนี้แมวาประเทศไทยจะเปนแหลงซื้อขายพลอยที่สําคัญแหงหนึ่งของโลกแตยังไมมี

องคกรใดเขามาควบคุม  ไมมีมาตรฐานพลอยที่แนนอน  ไมมีการกําหนดราคา  ทําใหมูลคาการซื้อขายจะ

ผูกพันกับคุณภาพของสินคาและความเชื่อถือสวนบุคคลระหวางผูซ้ือและผูขายเปนหลัก   
                                                            
5 เมธี จึงสงวนสิทธิ์ สมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับจันทบุรี. ทางรอดพลอยไทย อยูไหน. บทความจากผูจัดการ
ออนไลน อางใน Bangkok Gems Training Center สืบคนจากอินเตอรเน็ต http://ecurriculum.mv.ac.th, กันยายน 2552 
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สําหรับสินคาเครื่องประดับซึ่งแมวาเปนสินคาที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มไดมากกวาสินคาอัญมณี  

แตเนื่องจากการผลิตของผูผลิตสวนใหญในประเทศไทยมักผลิตตามคําสั่งซื้อ ทําใหผูซ้ือมีอํานาจในการ

ตอรอง ในฐานะเปนผูกําหนดทิศทางแฟชั่น หรือรูปแบบที่ตองการ และอาจเลือกสั่งซื้อสินคาจากประเทศ

คูแขงหากผูผลิตไทยไมสามารถผลิตสินคาไดตามรูปแบบ หรือไมสามารถผลติไดเสร็จทันตามกําหนด  

 

แรงผลักดันที่เกิดจากสินคาทดแทน (Threat of substitute products)  

อัญมณีและเครื่องประดับเปนสินคาที่ขึ้นอยูกับความพึงพอใจของผูซ้ือเปนสําคัญ  ซ่ึงผูที่ซ้ืออัญ

มณีและเครื่องประดับมีวัตถุประสงคของการซื้อที่แตกตางกัน  เชน  ซ้ือเพื่อนํามาประดับหรือตกแตง

รางกาย  ซ้ือเพื่อนําไปแสดงถึงความมั่งคั่ง  รํ่ารวย  เปนตน  ดังนั้น  สินคาที่จะนํามาทดแทนจะขึ้นอยูกับ

วัตถุประสงคของการซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ  เชน  ถาซื้อเพื่อนํามาประดับหรือตกแตงรางกาย ก็

มักจะซื้อสินคาเครื่องประดับ  แตหากวัตถุประสงคของผูซ้ือตองการซื้อเพื่อแสดงความมั่งคั่งแลว อาจซื้อ

สินคาอื่น ๆ ทดแทน เชน เสื้อผาราคาแพง รถยนต โทรศัพทมือถือราคาแพง เปนตน อยางไรก็ตามอาจ

กลาวไดวายังไมมีสินคาใด ๆ สามารถทดแทนอัญมณีและเครื่องประดับไดอยางแทจริง ทําใหความ

ตองการสินคาในกลุมนี้ยังคงมีอยูอยางสม่ําเสมอ และมีมูลคาราคาเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเรื่อยมา 

 

4. นโยบายและการสนับสนุนอตุสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของรัฐบาลจีน 

รัฐบาลจีนมีนโยบายในการสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศโดยใช

วิธีการควบคุมและดูแลอยางใกลชิดผานกฎหมายและกฎระเบียบตาง ๆ  อยางไรก็ตามยังไมมีการสงเสริม

ใหนักธุรกิจจีนออกไปลงทุนในตางประเทศในฐานะเปนผูผลิตและเจียระไนมากนัก  แตเนนใหมีการ

ลงทุนในประเทศมากกวา โดยรัฐบาลจีนไดพัฒนาพื้นที่ในหลายเขตอุตสาหกรรมใหเปนพื้นที่การ

ผลิตอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญ โดยเฉพาะเขตพื้นที่ในมณฑลกวางตุง ซ่ึงเปนมณฑลที่สามารถ

ผลิตและสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไดสูงสุดของประเทศ   และมีบริษัทตางชาติเขามาตั้ง

โรงงานผลิตจํานวนหลายโรงงานในหลายเมืองของมณฑลกวางตุง เชน กวางโจว ปานหยู ฮัวตู เปนตน 

โดยการลงทุนสวนใหญเปนการลงทุนจากฮองกง ไตหวัน สหรัฐอเมริกา และเบลเยียม นอกจากนี้รัฐบาล

จีนยังสงเสริมความแข็งแกรงของอุตสาหกรรมตนน้ําในประเทศจีนโดยการกําหนดอัตราภาษีวัตถุดิบ

นําเขาในอัตราคอนขางสูง 
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อยางไรก็ตามแมวาการลงนามในกรอบขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน อาจเปนขอตกลงที่

ชวยสนับสนุนใหเกิดการลงทุนระหวางประเทศมากยิ่งขึ้น เพราะไดมีการลดมาตรการทางภาษีและการ

กีดกันทางการคาตาง ๆ ทําใหการสงผานสินคาและวัตถุดิบในอุตสาหกรรมอัญมณีระหวางประเทศไทย

และจีนเปนไปไดโดยเสรีมากยิ่งขึ้น  ทั้งนี้อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนถือเปน

อุตสาหกรรมกลุมแรก ๆ ที่มีการเปดตลาดระหวางประเทศ ซ่ึงแมวาในอดีตรัฐบาลจีนไดปกปก

อุตสาหกรรมดังกลาวโดยอาศัยเพดานภาษีการนําเขาที่สูงถึงรอยละ 50 ซ่ึงสงผลตออุตสาหกรรมการคา

และบรรยากาศการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศจีนเปนอยางมาก6  แต

ในปจจุบันรัฐบาลจีนไดใหความสําคัญกับการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีอยางจริงจัง ไดออกนโยบายตาง 

ๆ เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีอยางตอเนื่องในฐานะที่เปนอุตสาหกรรมสําคัญของประเทศ  

รัฐบาลจีนไดสงเสริมอุตสาหกรรมจากการพัฒนาทางดานเงินทุนจากภายในประเทศ และ

สงเสริมใหเกิดการลงทุนจากตางประเทศเพื่อกอใหเกิดการถายทอดเทคโนโลยีและองคความรูตาง ๆ 

นอกจากนี้ยังไดมีแนวนโยบายที่ชวยสนับสนุนอุตสาหกรรมอยางเปนรูปธรรม ผานการออกนโยบาย

สงเสริมดานตาง ๆ และกฎหมายดานภาษี ดังนี้ 

 

นโยบายที่เกี่ยวของ 

 เพื่อเปนการสนับสนุนความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

รัฐบาลจีนไดออกนโยบายตาง ๆ หลายฉบับในรอบระยะเวลาหลายปที่ผานมา เกี่ยวกับการสํารวจและ

คนหาแรรัตนชาติ การคาสินคาอัญมณี การปกปองอุตสาหกรรมอัญมณีและเทคนิคการผลิตเฉพาะของ

ประเทศ เปนตน ดังนี้ 

- นโยบายการใหสิทธิ์ในการสํารวจและขุดคนสายแรทองคํา (Administrative Regulations on 

Approval Certificates for Gold Exploration) ซ่ึงเปนแนวนโยบายที่วาดวยการใหสัมปทานสิทธิ์ในการ

สํารวจและขุดคนทองคําจากสายแรทองคําในแหลงตาง ๆ ทั่วประเทศจีน ถูกบังคับใชตั้งแตวันที่ 1 

มกราคม 2004 เปนตนมา จะตองไดรับการเห็นชอบจากคณะกรรมาธิการสภาการพัฒนาแหงชาติ

(National Development and Reform Commission) กอน   

- การออกบันทึกวาดวยการจัดระเบียบการคาปลีกทองคํา(Notice on Related Problems to 

Regulate the Retail Market of Gold Products) ซ่ึงเปนนโยบายที่ออกมาเพื่อการจัดระเบียบการคาทองคํา

                                                            
6  Alibaba.com Industry Report, Jewelry Industry, 2009 
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ของผูคารายยอย โดยใหมีการยกเลิกระบบการคาทองแบบเสรีในตลาดคาปลีก(Permit System) และใหมี

การบังคับใชระบบการใหสิทธิเสรีแบบมีบทลงโทษ(Sanction System)7 ซ่ึงมาตรการดังกลาวกอใหเกิด

แรงผลักดันใหเกิดการปฏิรูปในตลาดคาปลีกทองคําไดอยางมีประสิทธิภาพ 

- สงเสริมใหกอตั้งตลาดกลางการคาอัญมณีและทองคําขนาดใหญของประเทศ อาทิ การจัดตั้ง

ตลาดกลางการคาเพชรที่นครเซี่ยงไฮ ซ่ึงถือเปนตลาดกลางคาเพชรขนาดใหญเพื่อการนําเขา สงออก เพชร

เจียระไนและวัตถุดิบเพื่อการเจียระไน ที่ถูกตองตามกฏหมายเพียงแหงเดียวในประเทศจีน และไดมีการ

จัดตั้งตลาดกลางการคาทองคําที่นครเซี่ยงไฮ ซ่ึงสงผลใหรูปแบบการคาทองคําในประเทศจีนถูกจัด

ระเบียบมากยิ่งขึ้น 

- การออกบันทึกวาดวยนโยบายทางภาษีที่เกี่ยวของเกี่ยวกับเพชร และการคาขายเพชรในตลาด

คาเพชรเซี่ยงไฮ เพื่อเปนการอํานวยความสะดวก ควบคูไปกับการควบคุมการคาขายที่มีประสิทธิภาพมาก

ยิ่งขึ้น โดยนโยบายดังกลาวไดใหสิทธิ์แกผูคาเพชรที่ทําการขายเพชรดิบ(rough diamond) ใหกับตลาดใน

ประเทศ โดยผานตลาดกลางเซี่ยงไฮ  ใหไดรับยกเวนการจายภาษีมูลคาเพิ่มเพื่อการนําเขา และยังใหสิทธิ์

การคืนภาษี สําหรับภาษีมูลคาเพิ่มของสินคาเพชรเจียระไน(fine diamond) ที่มีการนําเขาอีก และตองจาย

ภาษีเกินกวารอยละ 4 อีกดวย 

- การออกบันทึกวาดวยการลดอัตราการคืนภาษีมูลคาเพิ่มสําหรับสินคาบางชนิด ซ่ึงรวมถึง

สินคากลุมอัญมณีและเครื่องประดับ อาทิ ไขมุก แรหินมีคาและรัตนชาติ(Precious Stones) เงินและโลหะ

มีคา เปนตน ทั้งนี้เพื่อเปนการลดแรงเสียดทานทางการคาและเพิ่มความคลองตัวในอุตสาหกรรมอัญมณี 

โดยการลดอัตราการคืนภาษีจากรอยละ 13 เปนรอยละ 5 และลดอัตราการคืนภาษีของอัญมณีในกลุม

เพชร เหลือเพียงรอยละ 5 จากรอยละ 100  ทั้งนี้ใหมีผลบังคับใชตั้งแตป 2007 เปนตนมา 

 การออกแนวนโยบายตาง ๆ ของรัฐบาลจีน ถือเปนกลยุทธิ์ที่สงผลทางดานบวกตออุตสาหกรรมอัญ

มณีและเครื่องประดับของจีน ทั้งตลาดในและตางประเทศ นอกจากนี้ยังเปนการสงเสริมใหเกิดภาวะการ

ลงทุนที่ดีในประเทศ และกระตุนใหเกิดการบริโภคสินคาอัญมณีของตลาดในประเทศมากยิ่งขึ้นเปน

ลําดับ  นอกจากนี้ยังมีกฏหมายที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับหลายฉบับ อาทิ 

                                                            
7  Sanction System เปนระบบการบริหารงาน หรือการดําเนินการที่มุงหวังเพื่อการขจัดความไมโปรงใส และความไมได
ประสิทธิภาพในอุตสาหกรรม โดยมีแนวคิดที่มุงเนนการปกปองอุตสาหกรรม  ความโปรงใสและยุติธรรม ความงายและ
รวดเร็วตอการบริหารจัดการ ทั้งนี้มักมีการกําหนดบทลงโทษสําหรับผูประกอบการหรือหนวยงานที่ไมสามารถบรรลุ
ประสิทธิภาพได (North East Lincolnshire Council, No Time to Waste Consultation, September 2004)  
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กฎหมายวาดวยการตรวจสอบสินคานําเขาและสงออก(Law of the People’s Republic of China on Import 

and Export Commodity Inspection) กฏหมายวาดวยภาษีการนําเขาและสงออก (Regulations of the 

People’s Republic of China on Import and Export Duties) เปนตน  

 

5. สถานภาพอุตสาหกรรมอัญมณีของไทย 

5.1 ภาพรวมอุตสาหกรรมอัญมณีในปจจุบัน 

   อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาการสงออกสูงสุดอยางหนึ่ง

ของสินคาสงออกของไทย  กอใหเกิดการจางงานและอุตสาหกรรมตอเนื่องตางๆ ตั้งแตการทําเหมือง การ

ออกแบบ การทําและประกอบตัวเรือน การผลิตเครื่องมือเครื่องจักรในการเจียระไนพลอย และการทํา

วัสดุหีบหอ เปนตน อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจึงเปนอุตสาหกรรมหลักประเภทหนึ่งที่สําคัญ

ตอการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ 

 
รูปท่ี 3 มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยเปรียบเทียบระหวาง        

    เดือนมกราคม – มิถุนายน 2551 และ 2552 

 
ที่มา สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ โดยความรวมมือของกรม

ศุลกากร 
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การนําเขาและสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรที่ 718 ใน

ระหวางเดือนมกราคม – มิถุนายน 2552 พบวา มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 53.79 จากเดิม 118,190.28 

ลานบาท (3,68.40 ลานเหรียญสหรัฐ) มาอยูที่ 181,763.89 ลานบาท (5,236.07 ลานเหรียญสหรัฐ) ในขณะ

ที่มูลคาการนําเขาสินคาดังกลาวลดลงรอยละ 27.06 จาก 122,462.89 ลานบาท (3,789.92 ลานเหรียญ

สหรัฐ) มาอยูที่ 89,321.28 ลานบาท (2,544.60 ลานเหรียญสหรัฐ)9  ทั้งนี้หากพิจารณามูลคาการนําเขาและ

สงออกอัญมณีและเครื่องประดับในหนวยเงินบาทพบวา มูลคาการนําเขาหดตัวลงรอยละ 27.06 (หดตัว

รอยละ 32.86 ในหนวยเงินเหรียญสหรัฐ) สวนมูลคาการสงออกขยายตัวรอยละ 53.79 (ขยายตัวรอยละ 

42.73 ในหนวยเงินเหรียญสหรัฐ) อยางไรก็ตามมูลคาการสงออกที่ขยายตัวในชวง 2 ไตรมาสแรกของป 

2552 ไดหมายรวมถึงการสงออกทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป ซ่ึงมีมูลคาสูงถึง 

117,801.48 ลานบาท ซ่ึงถือวาเปนสินคาสงออกที่ไมไดสรางมูลคาเพิ่มใหกับภาคอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับอยางแทจริง ทําใหมูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับลดลงเหลือเพียง 

63,962.52 ลานบาท ซ่ึงลดลงจากชวงเดียวกันของปกอนหนาถึงรอยละ 17.0510 

อนึ่ง จากภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวสงผลใหแนวโนมตลาดการสงออกสินคาเครื่องประดับเงิน

ของไทยมีแนวโนมที่ดีขึ้น ซ่ึงในชวงระยะเวลา 10 ปที่ผานมา เครื่องประดับเงินของไทยสามารถครอง

พื้นที่ทางการลาดไดเบ็ดเสร็จในหลายประเทศ อาทิ ในสหภาพยุโรปที่สามารถครองสวนแบงทาง

การตลาดไดถึงครึ่งหนึ่ง  หรือในสหรัฐอเมริกาที่แมวาไทยจะเสียสวนครองตลาดใหประเทศจีนในรอบ 2 

– 3 ปที่ผานมา แตสามารถดึงสวนครองตลาดใหกลับมาเปนผูนําไดสําเร็จเชนเดิมในปจจุบัน  ซ่ึงมีสาเหตุ

หนึ่งมาจากตลาดสหรัฐอเมริกานิยมซื้อสินคาในระดับกลางและระดับบนมากยิ่งขึ้น ประกอบกับคาเงิน

หยวนของจีนแข็งคาขึ้น ทําใหเครื่องประดับเงินจากจีนที่มีคุณภาพไมสูงนักมีราคาแพงขึ้น จึงไมสามารถ

ตอบสนองความตองการของตลาดไดดีเทาเครื่องประดับเงินจากไทย11 อยางไรก็ตามผูประกอบการชาว

                                                            
8 พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 วาดวย ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะมีคา  โลหะที่หุมด
ติดดวยโลหะมีคา และของที่ทําดวยของดังกลาว เครื่องเพชรพลอย และรูปพรรณที่เปนของเทียม เหรียญกษาปณ  
9  สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน). บทวิเคราะหภาวะการนําเขาและสงออก
สินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย เดือน มกราคม – มิถุนายน 2552 
10  วิลาวัณย อติชาติ ผูอํานวยการสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ. ศูนยขอมูลอัญมณีและ
เครื่องประดับ. สิงหาคม 2552 
11  ศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ. สงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย  6 เดือนชะลอตัวรอยละ 17.05 
เครื่องประดับเงินโตสวนกระแส. สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ(องคการมหาชน). สิงหาคม 
2552 
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ไทยตลอดจนหนวยงานที่เกี่ยวของจําเปนตองมีการปรับตัวเพื่อรักษาระดับความสามารถในการแขงขัน

ในตลาดโลกเอาไว เนื่องจากจีนมีการพัฒนาอยางรวดเร็ว และอาจครองสวนแบงทางการตลาดใน

ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับโลกในสัดสวนที่สูงในระยะยาว  
 

5.2 โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีของไทย  

  อุตสาหกรรมอัญมณี(Gemstone Industry) ถือเปนอุตสาหกรรมตั้งตนของอุตสาหกรรม

เครื่องประดับ (Jewellery Industry) ซ่ึงมีลักษณะโครงสรางของอุตสาหกรรมที่สอดคลองเกี่ยวโยงถึงกัน 

ดังนั้นการศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีที่สมบูรณ จึงควรมีอุตสาหกรรมเครื่องประดับเขามา

เกี่ยวของดวย  ซ่ึงหากพิจารณาถึงกิจกรรมตาง ๆ ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับแลวจะพบวา 

สามารถจัดไดเปน 3 กลุมหลัก คือ อุตสาหกรรมตนน้ํา อุตสาหกรรมกลางน้ํา และอุตสาหกรรมปลายน้ํา 

ดังนี้ 

 

อุตสาหกรรมตนน้ํา 

   อุตสาหกรรมตนน้ําของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับคือ การทําเหมืองอัญมณี และ

รวมถึงการหุงและเผาเม็ดพลอยใหมีสีสันสวยงาม โดยการทําเหมืองพลอยในประเทศไทยสวนใหญเปน

การใหสัมปทานในการขุดพลอยและสินเรรัตนชาติตาง ๆ  ทั้งนี้แมวประเทศไทยจะมีแหลงวัตถุดิบพลอย

ที่สําคัญกระจายอยูในหลายจังหวัด เชน จันทบุรี ตราดและกาญจนบุรี แตในปจจุบันวัตถุดิบพลอยจาก

เหมืองพลอยในประเทศไทยไดลดจํานวนลงเปนอยางมาก ทําใหผูประกอบการเจียระไนพลอยจําเปนตอง

มีการนําเขาพลอยดิบจากตางประเทศ   

อนึ่ง หากพิจารณาถึงชนิดและประเภทของพลอยสีแลว จะสามารถจัดกลุมเปน 2 กลุมใหญ 

ไดแก พลอยเนื้อแข็ง (Precious Stones) ซ่ึงมักเปนพลอยคุณภาพดี และมีราคาสูง และพลอยเนื้อออน 

(Semi-precious Stones) โดยนอกเหนือจากประเทศไทยแลว แหลงพลอยสีที่สําคัญไดกระจายอยูในทวีป

ตางๆ ทั่วโลก ดังนี้12 

 

 

                                                            
12 ศูนยบริการวิชาการแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. โครงการศึกษาผลกระทบและการกําหนดทาทีไทยตอการจัดตั้งเขต
การคาเสรีเอเชียตะวันออก- - อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (สืบคนจาก เว็บไซตของกรมเจรจาการคาระหวาง
ประเทศ www.thaifta.com) 
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แหลงวัตถุดิบพลอยเนื้อแข็ง (Precious Stones) 

พลอยเนื้อแข็งเปนพลอยสีที่มีความแข็งมาก ทนทานตอการขูดขีด สามารถใชงานไดนานไรรอยขีด

ขวนและความหมนหมอง มีราคาคอนขางสูง พลอยสีที่จัดอยูในกลุมของพลอยเนื้อแข็ง ไดแก พลอยใน

ตระกูลคอรันดัม คือ ทับทิม ไพลิน และแซปไฟรสีตางๆ นอกจากนี้ มรกตก็ถูกจัดอยูในกลุมพลอยเนื้อ

แข็งดวย 

- ทับทิม (Ruby) พบไดมากที่พมา เวียดนาม ศรีลังกา จีน มาดากัสการ แทนซาเนีย เคนยา และ

โคลัมเบีย เปนตน 

- ไพลิน (Blue Sapphire) พบไดที่ศรีลังกา อินเดีย กัมพูชา จีน มาดากัสการ   นามิเบีย ไนจีเรีย และ

บราซิล เปนตน 

- แซปไฟรสีตางๆ (Fancy Sapphire) พบไดที่ มาลาวี เคนยา แทนซาเนีย และบราซิล เปนตน 

- มรกต (Emerald) พบไดมากที่ โคลัมเบีย บราซิล รัสเวีย อินเดีย ปากีสถาน จีน แทนซาเนีย 

แซมเบีย ไนจีเรีย และแอฟริกาใต เปนตน 

 แหลงวัตถดุิบพลอยเนื้อออน (Semi-precious Stones) 

พลอยเนื้อออนเปนพลอยที่มีความแข็งไมมากนัก มักเกิดรอยขูดขีดไดโดยงาย โดยทั่วไปมีราคา

ไมสูงนัก พลอยที่จัดอยูในกลุมพลอยเนื้อออน ไดแก 

- โกเมน (Garnet) พบไดที่ สาธารณรัฐเช็ก จีน พมา รัสเซีย ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา เปนตน 

- อะความารีน (Aquamarine) พบไดที่ บราซิล เคนยา ซิมบับเว ไนจีเรีย แซมเบีย นามิเบีย จีน และ

อินเดีย เปนตน 

- สปเนล (Spinel) พบไดที่ จีน พมา เวียดนาม ศรีลังกา ปากีสถาน เคนยา ไนจีเรีย และแทนซาเนีย 

เปนตน 

- โทแพซ (Topaz) พบไดมากที่ บราซิล ออสเตรเลีย ศรีลังกา จีน รัสเซีย       นามิเบีย ไนจีเรีย และ

ซิมบับเว เปนตน 

- ทัวรมาลีน (Tourmaline) พบไดที่ รัสเซีย พมา จีน ศรีลังกา บราซิล แทนซาเนีย ซิมบับเว 

โมซัมบิก มาลาวี และสหรัฐอเมริกา เปนตน 
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- เพทาย (Zircon) พบไดที่ พมา ศรีลังกา เวียดนาม จีน ออสเตรเลีย และแทนซาเนีย เปนตน 

- เพริดอต (Peridot) พบไดที่ พมา จีน สหรัฐอเมริกา และแทนซาเนีย เปนตน 

- เทอรคอยส (Turquoise) พบไดที่ อิหราน ทิเบต จีน อินเดีย รัสเซีย ชิลี ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา 

และนามิเบีย เปนตน 

 

 
ที่มา ปรับปรุงจาก เอกสารเรือ่งอุตสาหกรรมอัญมณี. ธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหง

ประเทศไทย 

 

 

แหลงวัตถุดิบตางประเทศ 

รอยละ 70 

การทําเหมืองอัญมณี  

รอยละ 30 

การเผาและหุงพลอย 

อุตสาหกรรมการเจียระไนอัญมณี
‐ การเจียระไนเพชร 
‐ การเจียระไนพลอย 

อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับ
‐ การผลิตเครื่องประดับแท 
‐ การผลิตเครื่องประดับเทียม 

รานคาภายในประเทศ

ตลาดภายในประเทศ 
รอยละ 20 

แหลงวัตถุดิบตางประเทศ 

ตลาดตางประเทศ      
รอยละ 80 

รูปท่ี 4  โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
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อุตสาหกรรมกลางน้ํา 

อุตสาหกรรมกลางน้ําในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ คือการเจียระไนอัญมณีและสินแร

ที่ไดจากการทําเหมืองพลอย หรือการนําเขาวัตถุดิบพลอยจากตางประเทศ แลวนํามาปรับปรุงคุณภาพใน

อุตสาหกรรมตนน้ํา  เพื่อใหไดมาซึ่งอัญมณีที่พรอมจําหนาย  หรือนําไปประกอบเปนตัวเรือน

เครื่องประดับตอไป ซ่ึงอุตสาหกรรมกลางน้ําของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับสามารถแบงได

เปน 2 กลุมใหญ คือ อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยและการผลิตมุก และอุตสาหกรรมการเจียระไน

เพชร ดังนี้ 

1. อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยและการผลิตไขมุก 

อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยไดรับการพัฒนามานานในประเทศไทย ทั้งนี้เนื่องจากประเทศ

ไทยเคยเปนแหลงพลอยที่มีคุณภาพและอุดมสมบูรณที่สุดแหงหนึ่งของโลก โดยกระจายอยูในหลาย

จังหวัด เชน จังหวัดตราด จันทบุรี และกาญจนบุรี  เปนตน อยางไรก็ตามจากการทําเหมืองพลอยอยาง

ตอเนื่องทําใหปริมาณพลอยดิบในประเทศลดจํานวนลงเปนอยางมาก และไดมีการนําเขาพลอยดิบจาก

ประเทศในกลุมเอเชียตะวันออกเฉียงใต และประเทศอื่น ๆ เชน ศรีลังกา มาดากัสการ เคนยา แทนซาเนีย 

และไนจีเรีย  เปนตน13   

  อยางไรก็ตาม ประเทศไทยยังเปนศูนยกลางการคาพลอยที่ใหญแหงหนึ่งของโลก เนื่องจาก

ชางฝมือไทยมีความสามารถพิเศษในการหุงหรือเผาพลอยเพื่อเพิ่มคุณภาพของพลอย รวมถึงฝมือในการ

เจียระไนที่เปนที่ยอมรับของตลาดโลก จึงมีการนําเขาพลอยมาจากแหลงอื่นๆ โดยเฉพาะในแถบเอเชีย 

เชน พมา ศรีลังกา และกัมพูชา เพื่อเจียระไนแลวสงออกและทําเครื่องประดับเพื่อสงออก   ทั้งนี้พบวา

ประเทศที่สงออกพลอยเนื้อแข็งหลักของโลก คือ สวิตเซอรแลนด สหรัฐอเมริกา และประเทศไทย โดยมี

สัดสวนการคาในตลาดโลกรวมกันประมาณรอยละ 35   เมื่อพิจารณาจากรายชื่อประเทศผูสงออกแลว

พบวา ผูสงออกหลักของโลกไมไดเปนประเทศเจาของเหมืองพลอยรายใหญของโลกเชนเดียวกับเพชร 

ทั้งนี้ เนื่องมาจากเหมืองพลอยสวนใหญตั้งอยูในประเทศที่กําลังพัฒนา ซ่ึงยังขาดทักษะในการเพิ่มมูลคา

ใหกับพลอยสีและมักไมมีการใหสัมปทานแกชาวตางชาติโดยประเทศที่สงออกพลอยเนื้อออนหลักของ

                                                            
13  กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ  



โครงการสงเสริมการลงทุนไทย-สาธารณรัฐประชาชนจีน ประจําป  2552 

 ----------------------------------------------------------------------------------  

29 
 

โลก คือ ฮองกง อินเดีย เยอรมนี อิสราเอล และไทย โดยมีสัดสวนการสงออกในตลาดโลกรวมกัน

ประมาณรอยละ 7014 

นอกจากอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยแลว ประเทศไทยยังเปนแหลงผลิตมุกคุณภาพดีแหง

หนึ่งของโลก ทั้งนี้เนื่องมาจากพื้นที่ตั้งของประเทศไทยอยูในเขตทะเลเขตอบอุน ทําใหสามารถเพาะและ

ขยายพันธุหอยมุกอยางตอเนื่อง สงผลใหไดไขมุกคุณภาพดีออกสูตลาด  

 

2. อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร 

อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรในประเทศไทยไดรับการพัฒนาตอเนื่องมาจากอุตสาหกรรม

การเจียระไนพลอย  ซ่ึงแมวาประเทศไทยจะไมมีเหมืองเพชรขนาดใหญเชนเดียวกับประเทศรัสเซีย 

ออสเตรเลีย คองโก นามิเบีย แองโกลา หรือแอฟริกาใต แตไดมีการนําเพชรดิบเขามาเจียระไนในประเทศ

ไทย โดยอาศัยขอไดเปรียบดานทักษะฝมือแรงงานที่มีความชํานาญจากอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย

มาแลวกอนหนา  อยางไรก็ตามขอจํากัดสําคัญประการหนึ่งในการพัฒนาอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร

ในประเทศไทยคือ เครื่องมือและอุปกรณสวนใหญตองมีการนําเขาจากตางประเทศ และตองใชเงินลงทุน

ที่สูง ทําใหผูประกอบการสวนใหญเปนนักลงทุนจากตางประเทศ หรือเปนการรวมทุนระหวางนักลงทุน

ไทยกับตางประเทศ15  

อนึ่งลักษณะพิเศษประการหนึ่งของอุตสาหกรรมเพชรทั่วโลก คือ ประเทศที่เปนเจาของแหลงแร

เพชรไมไดเปนผูคาเอง เพราะมีการใหสัมปทานเหมืองแกบริษัทตางชาติ ใหทําการขุดเหมืองเพชร และนํา

เพชรดิบไปยังตลาดเจียระไนหลัก ๆ ของโลก อาทิ สวิตเซอรแลนด  รัสเซีย ลอนดอน มุมไบ เปนตน16  

ซ่ึงในปจจุบันเหมือนแรเพชรทั่วโลกมีเจาสัมปทานใหญคือ บริษัท De Beers ซ่ึงเปนทั้งเจาของสัมปทาน

และผูคาเพชร  และมีอํานาจเบ็ดเสร็จในการควบคุมกลไกทางการตลาดและราคา  อยางไรก็ตาม De Beers 

ไดสงเพชรขนาดเล็กจํานวนหนึ่งใหเขามาเจียระไนในประเทศไทยอยางตอเนื่องเสมอมา ทําใหประเทศ

                                                            
14 สุวิทย สุทธิจิระพันธ. เอกสารรายงานโครงการศึกษาศักยภาพและแนวโนมทางดานการตลาดของประเทศคูแขง 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ.  เมษายน 2547 สืบคนจากเว็บไซต  www.mfa.go.th  
15 วรพจน ประสานพานิช. อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ. ฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศ
ไทย. มกราคม 2547 
16 ศูนยบริการวิชาการแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. โครงการศึกษาผลกระทบและการกําหนดทาทีไทยตอการจัดตั้งเขต
การคาเสรีเอเชียตะวันออก- - อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (สืบคนจาก เว็บไซตของกรมเจรจาการคาระหวาง
ประเทศ www.thaifta.com) 
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ไทยยังมีโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร แมวาจะไมมีแหลงแรเพชรขนาดใหญ

ภายในประเทศก็ตาม  

 

อุตสาหกรรมปลายน้ํา  

อุตสาหกรรมปลายน้ําในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ประกอบดวย อุตสาหกรรมการ

ผลิตเครื่องประดับ ตลอดจนอุตสาหกรรมการคาอัญมณีและเครื่องประดับ  ทั้งนี้สามารถแบงยอยไดเปน 

อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับแท และอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับเทียม ดังนี้ 

1. อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับแท 

การผลิตเครื่องประดับถือเปนอุตสาหกรรมปลายน้ําที่ สืบเนื่องมาจากอุตสาหกรรมการ

เจียระไนอัญมณี  ทั้งนี้อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับแทของประเทศไทยสามารถสรางรายไดสูง

ที่สุดในหนวยอุตสาหกรรมยอย 4 หนวย คือ การเจียระไนพลอยและการผลิตมุก การเจียระไนเพชร การ

ผลิตเครื่องประดับแท และการผลิตเครื่องประดับเทียม ซ่ึงมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 29.78 (รอย

ละ 35.22 เมื่อพิจารณาในหนวยสกุลเงินดอลลารสหรัฐ) และคิดเปนสัดสวนรอยละ 34.27 ของมูลคาการ

สงออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดของไทยในป 255117 

 

2. อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับเทยีม 

อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับเทียมเปนอุตสาหกรรมที่เปลี่ยนถายจากอุตสาหกรรมขนาด

เล็กที่เกิดขึ้นจากการผลิตเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศใหกลายมาเปน

อุตสาหกรรมที่มีขนาดใหญมากยิ่งขึ้น และมุงเนนการผลิตเพื่อการสงออก ซ่ึงภาคอุตสาหกรรมการผลิต

เครื่องประดับเทียมไดมีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้นอยางตอเนื่อง เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจที่ชลอตัว ประกอบ

กับเครื่องประดับเทียมมีความหลากหลายในดานของรูปแบบและสีสัน ทําใหผูบริโภคในตลาดอัญมณี

นิยมบริโภคเครื่องประดับเทียมเพิ่มมากยิ่งขึ้น  
  

5.3 เทคโนโลยีในอตุสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  

อุปกรณการผลิตและเทคโนโลยีที่ทันสมัยคอนขางมีความสําคัญกับอุตสาหกรรมการผลิตอัญมณี

และเครื่องประดับ ในฐานะเปนตัวชวยสนับสนุนใหกระบวนการตาง ๆ มีประสิทธิภาพมากขึ้น สามารถ
                                                            
17 สถาบันวิจัยและพัมนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน). บทวิเคราะหภาวะการนําเขาสงออก
สินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2551. GIT Trade Review, issue 1/ 2009 
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ชวยลดตนทุนการผลิต การสูญเสียระหวางการผลิต หรือการผลิตใหไดมาตรฐานตามความตองการของ

ตลาด ทั้งนี้สามารถจัดกลุมของเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไดเปน 3 กลุมหลัก 

ไดแก 

1. เทคโนโลยีในการทําเหมืองอัญมณี 

รูปแบบการทําเหมืองอัญมณีที่สําคัญในประเทศไทยมี 2 ชนิด คือ การขุดบออัญมณี ซ่ึงตองอาศัย

แรงงานคนในการขุดและเปดหนาดิน กอนนําดินในชั้นลางมารอนเพื่อหาอัญมณี  และการทําเหมืองอัญ

มณี ซ่ึงตองอาศัยเทคโนโลยีและเงินลงทุนที่สูงกวามาก  เพราะการทําเหมืองขนาดใหญตองใชเครื่องจักร

สําหรับการขุดและสูบดินในชั้นลาง และนําดินที่ไดผานเขาเครื่องคัดแยกในเบื้องตนเพื่อแยกดินและหิน

ทิ้งไป 

  รูปแบบการทําเหมืองอัญมณีในประเทศไทยสวนใหญในปจจุบันเปนการทําเหมืองโดยใช

เครื่องจักรหนักมากกวาการทําเหมืองขุด  เพราะนอกจากจะใชเวลาและแรงงานนอยกวาแลว ยังมี

ประสิทธิภาพในการขุดหาแรอัญมณีที่สูงกวาอีกดวย 

นอกจากเทคโนโลยีและเครื่องจักรในการทําเหมืองอัญมณีแลว เทคโนโลยีสําคัญในขั้นตอนนี้ 

กอนการนําสงเม็ดอัญมณีเพื่อการเจียระไน คือ การเผาและหุงพลอย การเคลือบสี การอุดรอยแตกและ

ปรับปรุงผิวอัญมณีใหเรียบเนียน  ทั้งนี้เพื่อปรับปรุงคุณภาพ ความทนทาน และสีสันใหสวยงามมากยิ่งขึ้น 

ซ่ึงเทคโนโลยีการปรับปรุงคุณภาพพลอยในประเทศไทย ถือวามีมาตรฐานและเปนที่ยอมรับทั่วโลก  

 

2. เทคโนโลยีในการเจียระไน 

โดยปกติแลวการเจียระไนอัญมณีในประเทศไทยจะใชแรงงานคนเปนสวนใหญ แตเปนลักษณะ

การใชงานรวมกับเครื่องจักร เครื่องมือ และอุปกรณตาง ๆ ไดแก เครื่องโกลนจักรเจียระไน เพชรกวาด 

มอเตอรไฟฟา เครื่องขัดผงละเอียด ใบเลื่อย และไมทวนยึดอัญมณี เปนตน ซ่ึงเครื่องมือและอุปกรณตาง 

ๆ เหลานี้สามารถผลิตไดในประเทศไทย  และอาจมีการนําเขาจากตางประเทศบางในบางสวน  

 

3. เทคโนโลยีในการผลิตเครื่องประดับ 

ขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับคอนขางใชเครื่องจักร อุปกรณ และเครื่องมือประเภทตาง ๆ 

มากกวาการเจียระไนอัญมณี  แตอยางไรก็ตามตองใชควบคูไปกับผีมือแรงงานที่มีประสิทธิภาพ  ทั้งนี้

แมวาอุปกรณและเครื่องมือตาง ๆ มักตองนําเขาจากตางประเทศ เชน สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน เยอรมนี อิตาลี 
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และสหราชอาณาจักร  แตผูประกอบการหลายรายในประเทศไทยสามารถประกอบเครื่องจักรตาง ๆ ได

เอง โดยการลอกเลียนแบบจากเครื่องตนแบบในตางประเทศ ทําใหเปนการลดตนทุนการผลิตไดอีกทาง

หนึ่ง    

 นอกจากเทคโนโลยีในการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับแลว ประเทศไทยยังมีสถาบันและ

โรงเรียนการออกแบบเครื่องประดับหลายแหง เปนสวนชวยใหการพัฒนาของอุตสาหกรรมเปนไปอยางมี

ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  

 

5.4 พื้นท่ีการผลิตท่ีสําคัญ 

  จากลักษณะจําเพาะของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตองอาศัยแรงงานฝมือในหลาย

ขั้นตอน ทั้งในอุตสาหกรรมตนน้ํา เชน การเผาพลอย การหุงพลอย  หรืออุตสาหกรรมกลางน้ํา เชน การ

ตัดและเจียระไน การประกอบตัวเรือนเครื่องประดับ เปนตน  ทําใหเกิดการกระจายตัวของพื้นที่การผลิต

ไปยังหลาย ๆ จุด  อยางไรก็ตามสามารถจัดกลุมพื้นที่การผลิตที่สําคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับไดเปน 2 กลุมหลัก คือ แหลงแรรัตนชาติ และแหลงเจียระไนและแหลงผลิตเครื่องประดับ  

 

แหลงแรรัตชาติ 

แหลงพลอยสีคุณภาพดีและสําคัญที่สุดของโลกประกอบดวย แอฟริกาใต  อเมริกาใต พมา ศรี

ลังกา และไทย ซ่ึงพลอยสีสวนใหญที่ขุดไดในประเทศไทย คือ ทับทิมและไพลิน นอกจากนี้ยังมีหยก 

โกเมน  เพทาย บุษราคัม และเขียวสอง  ซ่ึงแหลงพลอยที่สําคัญของไทยไดแก จังหวัดตราด จันทบุรี 

กาญจนบุรี(ในเขตรอยตอชายแดนพมา) ซ่ึงพบพลอยสีจํานวนมากรวมกันกวารอยละ 80 ของปริมาณ

พลอยสีที่ขุดไดทั้งประเทศ  และยังพบแหลงแรรัตนชาติบริเวณจังหวัด ศรีสะเกษ(ในเขตรอยตอชายแดน

กัมพูชา) แพร(ในเขตรอยตอชายแดนลาว) และในเขตจังหวัดอื่น ๆ อีกจํานวนมาก18 ดังตารางที่ 10 

ตารางที่ 4 แหลงอัญมณีและแรรัตนชาติในประเทศไทย 

ชนิดพลอย บริเวณท่ีพบ 

แอกทิโนไลต (actinolite) บานงอมสัก อําเภอทาปลา จังหวัดอุตรดิตถ 

อะเกต (agate)  คาลซิดนี อําเภอลํานารายณ (เขาโปงแหวน  โกรกรกฟา ซับหินขวาง)  อําเภอ

                                                            
18 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม. รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา 
(สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ)  
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ชนิดพลอย บริเวณท่ีพบ 

(chalcedony) ซารโดรนิก 
(sardonyx) แอเมทิสต 
(ametyst) 

โคกสําโรง (เขาสามพันไร) จังหวัดลพบุรี   อําเภอเถิน(บานแมวะ) 
จังหวัดลําปาง อําเภอวังชิ้น (หวยสลก) จังหวัดแพร และบริเวณ
จังหวัดนครนายก 

หินเลือด (bloodstone) บานโคกงาม อําเภอภูกระดึง จังหวัดเลย 

เบริล (beryl) อควอมารีน
(aquamarine) 

อําเภอแมแจม(หวยโมง)  อําเภออมกอย(หวยแมสงิมและหวยแมตีน) 
จังหวัดเชียงใหม  อําเภอสวนผึ้ง(หวยเสือ, หวยมวง) จังหวัดราชบุรี  
เทือกเขามะมวงสามหมื่น อําเภออุมผาง จังหวัดตาก  เหมืองดีบุก
คลองตอน อําเภอพะโตะ จังหวัดชุมพร 

เพชร (diamond)  พบรวมกับแรดีบุกในลานแรหลายแหงในเขตภูเก็ตและพังงา เชน
บริเวณแองกะทูจังหวัดภูเก็ต คลองเหล อําเภอตะกั่วปา จังหวัดพังงา 
สวนที่พบนอกชายฝง เชน บริเวณอาวขาม จังหวัดภูเก็ต และบริเวณ
บานบางสัก บานนํ้าเค็มไปจนกระทั่งถึงบานทุงดึก อําเภอตะกั่วปา 
จังหวัดพังงา เปนตน 

การเนต (garnet) หรือโกเมน พบรวมกับพลอย ทับทิม แซปไฟรบริเวณเขาพลอยแหวน อําเภอทา
ใหม จังหวัดจันทบุรี อําเภอบอไร จังหวัดตราด   ภูฝาย อําเภอขุน
หาญ จังหวัดศรีสะเกษ อําเภอบานบึงจังหวัดชลบุรี เขาชะมูน เขาชะ
เมา อําเภอแกลง จังหวัดระยอง 

โอปอแบบธรรมดา (common 
opal) 

บานปาง อําเภอลี้ จังหวัดลําพูน หวยยาง อําเภอเมืองจังหวัด
นครราชสีมา บานตําบลน้ําพาง อําเภอแมริน จังหวัดนาน 

เพริดอท (peridot) ดอนฟาผา อําเภอวังชิ้น จังหวัดแพร 

ไพรอกซีนด ํา หรือนิลเสี้ยน 
(black pyroxene) 

พบรวมกับพลอยแซปไฟรบริเวณบอพลอย ชองดาน อําเภอบอ
พลอย จังหวัดกาญจนบุรี เขาวัด เขาพลอยแหวน อําเภอทาใหม 
จังหวัดจันทบุรี และบริเวณหนองบอไร อําเภอบอไร จังหวัดตราด 

ควอรตซหรือแกวโปงขาม 
 

บานนา บานไร บานแมแกง อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง อําเภอสา 
จังหวัดนาน และอีกหลายแหงในจังหวัดเชียงใหม ลําปาง อุตรดิตถ 
นครสวรรค นครนายก เพชรบุรี และประจวบคีรีขันธ 

ควอรตซสีชมพู (rose quartz) เขานอย อําทาใหมจังหวัดจันทบุรี อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี เขา
คาง อําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ หาดสมแปน อําเภอเมือง 
จังหวัดระยอง อําเภอคุระบุรี จังหวัดพังงา 
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ชนิดพลอย บริเวณท่ีพบ 

ควอรตซสีควันไฟ (smoke 
quartz) 

เหมืองสะเมิง อําเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม 

ซานิดีน (sanidine) อําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี 

สปเนตด ํา หรือนิลตะโก (black 
spinel) 

อําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี เขาวัว เขาพลอยแหวน อําเภอทา
ใหม จังหวัดจันทบุรี อําเภอวังชิ้น จังหวัดแพร 

เซอรดอน หรือเพทาย (zircon) บานตาโกย อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี บานกลางตกพรม  
หนองปลาไหล บานบอเวฬุ บานทรายขาว บานโปง อําเภอขลุง และ 
เขาวัว เขาพลอยแหวน อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี 

เทกไทต หรืออุลกมณ ี(tekite) พบมากทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ บริเวณจังหวัดขอนแกน 
อุดรธานี สกลนคร และยังพบในจังหวัดเชียงราย ลําพูน แพร 
เพชรบูรณ และประจวบคีรีขันธ 

ที่มา รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอัญมณีและ

เครื่องประดับ)  

 

แมวาประเทศไทยจะสามารถขุดพบพลอยไดในหลายจังหวัด แตสวนใหญพบวาเปนพลอย

เนื้อออนมากกวาพลอยเนื้อแข็ง ทําใหไมเปนที่นิยมในการนํามาทําเปนเครื่องประดับมากนัก และใน

ปจจุบันพบวาเหมืองพลอยจํานวนมากในประเทศไทยไดมีปริมาณพลอยสีลดลง ทําใหอุตสาหกรรมอัญ

มณีและเครื่องประดับของไทยตองพึ่งพาการนําเขาพลอยดิบจากตางประเทศ  นอกจากนี้ประเทศไทยยัง

เปนแหลงเลี้ยงมุกชั้นดีในหลายจังหวัดชายทะเล เชน ภูเก็ต สุราษฎรธานี ชลบุรี และระยอง เปนตน  

 

แหลงเจยีระไนและผลิตเครื่องประดับ 

แหลงเจียระไนอัญมณีที่สําคัญตั้งกระจายอยูทั้งในกรุงเทพและตางจังหวัด โดยสวนใหญมักอยู

ใกลกับแหลงวัตถุดิบ เชน จังหวัดกาญจนบุรี จันทบุรี และตราด อยางไรก็ตามจากภาวะตลาดที่มีการ

เปลี่ยนแปลงไป ประกอบกับตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศมากยิ่งขึ้น ทําใหอุตสาหกรรมการ

เจียระไนและการผลิตเครื่องประดับสวนมากตั้งอยูในกรุงเทพมหานคร และเขตนิคมอุตสาหกรรมจําเพาะ 

เชน นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี หรือ Gemopolis ดวยสาเหตุที่วาเปนพื้นที่ที่สะดวกตอการคมนาคม 

ตลอดจนงายตอการเขาถึงของผูคาและลูกคาอัญมณีจากตางประเทศ   
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5.5 โครงสรางการลงทุน  

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของ

ไทย ทั้งนี้กิจการสวนใหญเปนกิจการขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ซ่ึงยังเปนระบบครอบครัว มี

กระบวนการผลิต การจัดการ และการตลาดที่ยังไมทันสมัย ไมเปนระบบ รวมทั้งขาดเงินทุนจํานวนมาก  

โดยกิจการที่ขนาดการจางงานไมเกิน 50 คน มีสัดสวนถึงรอยละ 70 และเมื่อรวมกับกิจการขนาดกลาง

(Medium Enterprise: M.E.) ที่มีขนาดการจางงานระหวาง 51 – 200 คน จะทําใหมีสัดสวนผูผลิตที่จัดเปน

ธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยสูงถึงกวารอยละ 90 โดย

ผูประกอบการเกือบทั้งหมดเปนคนไทยทั้งสิ้น19  ทั้งนี้จากขอมูลลาสุดของกรมสงเสริมการสงออกพบวา 

มีผูผลิตในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่จดทะเบียนแลว ณ เดือนมิถุนายน 2552 จํานวนทั้งสิ้น 

1,621 ราย โดยแบงเปน กิจการขนาดเล็ก  (คนงานไมเกิน 50 คน) จํานวน 403  ราย  กิจการขนาดกลาง 

(คนงาน 51-200 คน) จํานวน 161  ราย กิจการขนาดใหญ(คนงานมากกวา 200 คน) จํานวน  48 ราย และ

ผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ไมระบุจํานวนแรงงานอีก 1,009  ราย20 และ

คาดวามีแรงงานรวมประมาณ 1.1 ลานคน โดยเปน แรงงานในกรุงเทพและปริมณฑลประมาณรอยละ  25  

และอีกรอยละ 75 เปนอุตสาหกรรมครัวเรือนซึ่งกระจายอยูตามภูมิภาคกวา 20 จังหวัด เชน จันทบุรี 

หนองบัวลําภู มหาสารคาม สุโขทัย นครศรีธรรมราช ฯลฯ21  ในดานการผลิตนั้น อุตสาหกรรมนี้มุงเนน

การใชแรงงานที่มีทักษะในการผลิต สวนมาก SMEs จะเปนโรงงานที่ผลิตสินคาปอนใหกับบริษัทใหญ 

(OEM) โดยเนนการแขงขันดานราคา รวมทั้งรับผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกคาหรือนิยมดัดแปลงแบบจาก

แบบที่ไดรับความนิยมในตางประเทศ  ไมไดมีการพัฒนาตราสินคาเปนของตนเอง ทําใหขาดการ

พัฒนาการออกแบบสินคา  

 เนื่องจากปริมาณพลอยดิบในประเทศไทยที่มีจํานวนลดนอยลงมาก ประกอบกับผูประกอบการ

สวนใหญในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยเปนกิจการขนาดกลางและขนาดยอม ยังขาด

ซ่ึงประสบการณและเงินทุน ทําใหตองอาศัยวัตถุดิบพลอยดิบจากตางประเทศผานตัวแทนคาพลอย 

                                                            
19 สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.). โครงการศึกษายุทธศาสตรรายสาขา เรื่อง การศึกษาและ
วิเคราะหโครงสรางวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม(SMEs) ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
20 กรมสงเสริมการสงออก. Factsheet  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ. มิถุนายน 2552  
21  คําแถลงการณของ นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรี ในงานสัมมนาเรื่อง “รัฐบาลกับการนําประเทศไทยสูการ
เปนศูนยกลางการคาอัญมณีและเครื่องประดับของโลก” ณ โรงแรม แกรนด ไฮแอท เอราวัณ วันที่ 29 มิถุนายน 2552. 
สรุปจากเว็บไซตของทําเนียบรัฐบาล  http://parcy.parliament.go.th/news/  
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เชนเดียวกับการสงออกพลอยไปยังตางประเทศ ซ่ึงผูประกอบการสวนใหญยังตองพึ่งพาพอคาสงออก

พลอย เพราะยังไมสามารถทําตลาดไดเอง22 

 

5.6 ตลาดและและชองทางการจัดจําหนาย 

  ตลาดสําคัญของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยสามารถแบงไดเปน 2 กลุมตลาดใหญ คือ 

ตลาดภายในประเทศ และตลาดตางประเทศ โดยมีสัดสวนประมาณรอยละ 20 และ 80 ตามลําดับ ดัง

รายละเอียดตอไปนี้23  

ตลาดภายในประเทศ 

ความตองการของตลาดอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยสวนใหญนิยมสินคาที่มี

เอกลักษณเฉพาะตัว ทันสมัย และราคาไมแพง ทั้งนี้เนื่องจากสินคาอัญมณีเปนสินคาฟุมเฟอยและมีราคา

เฉลี่ยคอนขางสูงเมื่อเปรียบเทียบกับรายไดเฉลี่ยของคนไทย ทําใหกลุมลูกคาสวนใหญมักเปนกลุมลูกคา

วัยทํางาน และกลุมนักทองเที่ยวตางชาติ เพราะเปนกลุมที่มีกําลังซื้อสูง ขณะเดียวกันผูผลิตอัญมณีใน

ประเทศก็เร่ิมมีการรวมตัวกันเปนชมรมตาง ๆ เพิ่มมากยิ่งขึ้นเพื่อสรางอํานาจตอรองในตลาด มีการ

จําหนายผลิตภัณฑตามชองทางการตลาดที่สําคัญ เชน รานเพชรพลอยในหางสรรพสินคาและโรงแรม

ขนาดใหญ  หรือรานเพชรพลอยในเขตชุมชนใหญที่มีนักทองเที่ยวและกลุมคนกําลังซื้อสูงอาศัยอยู ทั้งใน

เขตกรุงเทพมหานคร เชน เยาวราช สีลม สุรวงศ สุขุมวิท  และตางจังหวัดทองเที่ยวสําคัญ เชน ภูเก็ต 

เชียงใหม ตลอดจนการซื้อขายพลอยเจียระไนตามแหลงผลิตสําคัญทั่วประเทศ เชน ตราด กาญจนบุรี และ

จันทบุรี เปนตน  

ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศมีสัดสวนการขยายตัวเพิ่มมากขึ้น ทั้งนี้เปนผลมา

จากประชาชนมีรายไดเฉลี่ยเพิ่มมากขึ้น ทําใหมีกําลังซื้อเพียงพอที่จะอุดหนุนสินคาฟุมเฟอยจําพวกอัญ

มณีและเครื่องประดับ ซ่ึงนอกเหนือจากการวางขายโดยตรงใหกับลูกคาของผูคารายยอยแลว ยังมีการคา

โดยการนําไปเสนอขายใหกับผูบริโภคฐานะดีตามบานเรือน  ซ่ึงเปนรูปแบบการคาที่คอนขางแพรหลาย

                                                            
22 เมธี จึงสงวนสิทธิ์ สมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับจันทบุรี. ทางรอดพลอยไทย อยูไหน. บทความจากผูจัดการ
ออนไลน อางใน Bangkok Gems Training Center สืบคนจากอินเตอรเน็ต http://ecurriculum.mv.ac.th, กันยายน 2552 
23 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม. รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา 
(สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ) 
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แตยังไมสามารถเห็นมูลคาการคารวมที่ชัดเจนมากนัก  อยางไรก็ตามการจําหนายอัญมณีและ

เครื่องประดับภายในประเทศ มีชองทางการตลาดจําแนกตามสายผลิตภัณฑไดดังนี้ 

 

1. อัญมณีดิบ 

จากปริมาณแรรัตนชาติในประเทศไทยที่ลดจํานวนลง ทําใหอัญมณีดิบที่มีการซื้อขายในประเทศ

ไทยสวนใหญเปนการนําเขาจากตางประเทศ ประกอบกับบางแหลงไมสามารถทําเหมืองในลักษณะเชิง

พาณิชยได  ทั้งนี้สามารถแบงกลุมของอัญมณีดิบที่ซ้ือขายในประเทศเปน 2 กลุมยอย คือ อัญมณีดิบที่ขุด

ไดภายในประเทศ  ซ่ึงจะทําการคาขายผานพอคาคนกลางและการสําสงยังโรงงานเจียระไนตาง ๆ 

นอกจากนี้เจาของเหมืองอาจตั้งโรงงานจียระไนเปนของตนเอง และการซื้อขายพลอยดิบผานตัวแทนขาย

ที่มีการนําเขาพลอยดิบจากตางประเทศเพื่อนํามาเจียระไนและผลิตเครื่องประดับในประเทศ   

 

2. อัญมณีเจียระไนแลว มีการจําหนายใหกับแหลงตาง ๆ ดังนี้ 

2.1 ผูคาอัญมณี  อันประกอบดวยผูคาสงและผูคาปลีก ซ่ึงเปรียบเสมือนคนกลางที่จะ

สงผานอัญมณีไปยังผูคาอื่น ๆ ลูกคารายยอย และผูผลิตเครื่องประดับตอไป  

2.2 ผูผลิตเครื่องประดับ โดยผูผลิตเครื่องประดับจะนําอัญมณีที่เจยีระไนแลวไปประกอบตัว

เรือนเปนเครื่องประดับเพื่อเพิ่มมูลคา 

2.3 ผูสงออก  ซ่ึงมักเปนกลุมพอคาที่มีขอไดเปรียบทางดานการตลาด สามารถสรางฐาน

ลูกคาในตางประเทศได ทําใหสามารถรับพลอยจากผูผลิตในราคาถูก เพื่อสงขายในอตัราเพิ่มสวนแบง

กําไรเรียบรอยแลว   

 

  นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีตลาดการคาอัญมณีและพลอยสีตาง ๆ กระจายอยูตามแหลง

เหมืองอัญมณีตาง ๆ หรือตามชายแดนที่เปนแหลงอัญมณีของประเทศเพื่อนบาน  เชน เหมืองพลอยใน

เขตจังหวัดจันทบุรี ตราด และกาญจนบุรี หรือตลาดคาพลอยชายแดนไทย – พมา เชน อําเภอแมสาย 

จังหวัดเชียงราย และอําเภอแมสอด จังหวัดตาก เปนตน ทั้งนี้การนําเขาพลอยสีจากสหภาพพมาจะไมมี

การจัดเก็บภาษีแตอยางใด เพราะรัฐบาลไทยมีนโยบายใหมีการนําเขาพลอยดิบโดยเสรี เพื่อใหมีพลอย

เพียงพอกับความตองการและเหมาะสมกับกําลังและศักยภาพการผลิตของประเทศ และยังเปนการสราง
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งานอีกดวย ทั้งนี้พบวาพลอยสวนใหญที่มีการนําเขาผานตลาดการคาชายแดน จะถูกนํามาเจียระไนในเขต

กรุงเทพมหานคร24 

 

ตลาดตางประเทศ 

  ตลาดตางประเทศ เปนตลาดที่มีสวนมากที่สุดถึงรอยละ 80 ของปริมาณการผลิตทั้งหมดใน

ประเทศ25  จึงถือไดวาเปนตลาดหลักของอุตสาหกรรมการอัญมณีและเครื่องประดับของไทย  

 ตลาดสงออกอัญมณีและเครื่องประดับที่มีมูลคาสูงสุดในป 2551 คือ ฮองกง ดวยสัดสวนรอยละ 

18.46 และมีมูลคาการสงออกขยายตัวถึงรอยละ 64.10 สินคาหลักที่สงออกไดแกทองคําซึ่งยังมิไดขึ้นรูป 

หรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป ซ่ึงมีมูลคาคิดเปนกวากึ่งหนึ่งของมูลคาการสงออกทั้งหมด   นอกจากนี้ตลาด

สงออกสําคัญในลําดับรองลงมาคือ ออสเตรเลียรอยละ  17.39  สวิตเซอรแลนด  รอยละ  15.42 

สหรัฐอเมริกา รอยละ 12.93  และเบลเยียมรอยละ 3.81  

ทั้งนี้หากพิจารณาจากมูลคาการสงออกในป 2551 พบวาสินคาสงออกที่สรางมูลคาใหกับ

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ คือ การสงออกทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูป ซ่ึงเปนสินคาที่ไมไดสราง

มูลคาเพิ่มที่แทจริงใหกับอุตสาหกรรม  ดังนั้นหากพิจารณาตลาดอัญมณีและเครื่องประดับตามกลุมยอย 

คือ   ตลาดสงออกเพชร ตลาดสงออกพลอย และตลาดสงออกเครื่องประดับ  ซ่ึงเปนกลุมสินคาที่สามารถ

สรางมูลคาเพิ่มใหแกอุตสาหกรรมไดเปนอยางมากพบวา ตลาดสงออกเพชรเจียระไนสําคัญของไทยใน

ลําดับตน ๆ ไดแก ประเทศเบลเยียม ฮองกง และอิสราเอล โดยมีสัดสวนการสงออกรวมกันสูงถึงกวา  

รอยละ 67  ในขณะที่ตลาดสงออกพลอยสีของไทย ไดแกประเทศฮองกงและสหรัฐอเมริกา โดยมีสัดสวน

รวมกันรอยละ 56 ของมูลคาการสงออกพลอยทั้งหมด และ ตลาดการสงออกเครื่องประดับที่สําคัญของ

ไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา ฮองกง และสหรัฐอารับเอมิเรตส26   

 

 

 

                                                            
24 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม. รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา 
(สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ)  
25 สวนวิเคราะหธุรกิจ ฝายวิชาการ ธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย. อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับ. กันยายน 2547 
26 รวบรวมจากเอกสารเผยแพรของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ  



 ----

มากนั

สวิตเซ

ที่มา ส

กรมศุ

-----------

 

ที

แนวโนมต

นัก กลาวคือ 

ซอรแลนด อ
 

รูปท่ี 6 ตลา

สถาบันวิจัยแ

ศลุกากร  

อ

-----------
รูปท่ี 5

ที่มา สถาบันวิ
 

ตลาดตางประ

กลุมประเทศ

อสเตรเลีย ฮอ

าดสงออกสําค

ละพัฒนาอญั

ออสเตรเลีย

21.25%

โคร

-----------
5 สัดสวนตลา

วิจัยและพัฒน

ะเทศของอัญม

ศหลักที่นําเขา

องกง สหรัฐอ

คัญของอัญมณ

ญมณีและเครื่อ

เบล

2.5

ฮองกง

19.98%

รงการสงเสริมก

----------
าดสงออกอัญม

าอัญมณีและเ

มณีไทยในป 

าสินคาอัญมณ

เมริกา และเบ

ณีและเคร่ืองป

องประดับแหง

สหรัฐอาหรั

มิเรตส

1.96%

ลเยียม

51%

สหรัฐอเมริกา

6.39%

สวิตเซอ

32.

การลงทุนไทย-

-----------
มณีและเครื่อง

เคร่ืองประดบั

 2552 พบวาไ

ณีและเครื่อง

บลเยี่ยม ดังรูป

ประดับไทยใน

งชาติ (องคกา

สหราช

อาณาจักร

1.93%

รับเอ



%

อรแลนด

61%

สาธารณรัฐประ

-----------
งประดับไทย 

บแหงชาต ิ

ไมไดมีความแ

ประดับของไ

ปที่ 25   

น 2 ไตรมาสแ

ารมหาชน) โด

อื

8

ญี่ปุน

1.57%อิตาลี

1.77%

ะชาชนจีน ประ

-----------
 

 

แตกตางไปจา

ไทยยังคงเปน

แรกของป 255

 
ดยความรวมมื

อื่น ๆ 

.62%

เยอรมนี

1.41%

ะจําป  2552 

--------  
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52 

มือของ
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อยางไรก็ตามจากการคาดการณของศูนยวิจัยกสิกรไทย  พบวาการสงออกอัญมณีและ

เครื่องประดับไทยในป 2552 นาจะไดรับผลกระทบจากปจจัยเสี่ยงสําคัญอยางนอย 3 ประการ คือ

สถานการณเศรษฐกิจโลกที่อยูในชวงขาลง ปญหาการแขงขันที่ทวีความรุนแรงเพิ่มมากขึ้น และปญหา

การขาดแคลนวัตถุดิบ จากการที่แหลงวัตถุดิบสําคัญอยางพมาและมาดากัสการมีอุปสรรคในการนําเขา

วัตถุดิบเพิ่มมากขึ้น ทั้งจากมาตรการทางการคาทางตรงและทางออมของประเทศคูคาของไทย  ที่อาจจะ

เปนการซ้ําเติมใหการคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยในตลาดโลกเปนไปดวยความยากลําบากมากยิ่งขึ้น 

โดยคาดวาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในป 2552 นาจะเติบโตไมเกินรอยละ 20 ซ่ึงชะลอตัว

ลงจากป 2551 ที่เติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ 48 เมื่อเทียบกับป 2550   ทั้งนี้มูลคาการนําเขาและสงออกทองคําที่

ยังมิไดขึ้นรูปนาจะยังคงเปนตัวแปรสําคัญที่ทําใหมูลคาการนําเขาสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ

โดยรวมเปลี่ยนแปลง  และคาดวาไทยจะยังคงขาดดุลการคาในสินคาประเภทนี้ตอเนื่องจากป 2551    

ขณะที่มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยโดยไมนับรวมการสงออกทองคําที่ยังมิไดขึ้น

รูปนั้น คาดวานาจะมีอัตราการเติบโตชะลอตัวลงจากป 2551 ที่เติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ 20.99 ดวยการ

เติบโตเพิ่มขึ้นเปนเลขหลักเดียวในระดับที่ไมเกินรอยละ 10  ในกรณีที่ภาวะเศรษฐกิจโลกฟนตัวชากวาที่

คาด เพราะมีความเปนไปไดวาสินคากลุมดังกลาวจะมีความออนไหวตอภาวะการชะลอตัวของเศรษฐกิจ

โลกคอนขางสูง  แตหากมาตรการกระตุนเศรษฐกิจของแตละประเทศคูคาของไทยเปนไปดวยดี หรือ

สามารถกระตุนเศรษฐกิจไดบางภายในครึ่งหลังป 2552 ก็มีความเปนไปไดวาการสงออกอัญมณีและ

เครื่องประดับไทยที่ไมนับรวมการสงออกทองคําที่ยังมิไดขึ้นรูปอาจจะขยายตัวเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 

10-15      

 

   ดังนั้น การดําเนินกลยุทธการตลาดเชิงรุกอยางตอเนื่องและเหมาะสม ดวยการสรางความแตกตาง

ของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในเรื่องของคุณภาพ การออกแบบ ใหมีความหลากหลายและ

ตรงตามความตองการของกลุมเปาหมาย พรอมกับการนําเสนอสินคาที่หลากหลายภายใตระดับราคาที่

เหมาะสม เพื่อรองรับภาวะที่ผูบริโภคสวนใหญมีงบประมาณอันจํากัด  และการโฆษณาประชาสัมพันธ

เพื่อใหเห็นคุณคาและความมีระดับของผูที่ไดสวมใส จึงนาจะเปนทางรอดสําหรับผูประกอบการอัญมณี

และเครื่องประดับไทยในการฝาวิกฤติเศรษฐกิจโลกที่กาวเขาสูภาวะถดถอยเชนปจจุบัน27 

                                                            
27 ศูนยวิจัยกสิกรไทย. อัญมณีและเครื่องประดับไทยป’52 : อุปสงคตลาดโลกหด. มองเศรษฐกิจฉบับที่ 2427. 6 
กุมภาพันธ 2552  
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   ทั้งนี้การซื้อขายกับตลาดตางประเทศสามารถทําไดใน 2 ลักษณะใหญ ๆ คือ ผูซ้ือเขามาติดตอซ้ือ

ขายดวยตนเอง โดยรูปแบบการคาขายพลอยในลักษณะนี้เปนการทําการตลาดเชิงรับ ทําใหผูผลิตพลอย

ในประเทศมีโอกาสในการเปดตลาดใหม ๆ นอยลง  เพราะตองเปนผูรับคําสั่งซื้อจากตางประเทศ อยางไร

ก็ตามแมวาการซื้อขายพลอยในลักษณะดังกลาวจะชวยลดขั้นตอนความยุงยากในการเปดตลาด

ตางประเทศและขั้นตอนการนําสงพลอยไปยังมือลูกคาลง แตไมอาจสรางความสามารถในการแขงขันให

ผูผลิตพลอยในประเทศไดในระยะยาว  

 แนวทางการคาพลอยยังตลาดตางประเทศที่รัฐบาลไทยไดใหการสงเสริมในปจจุบันคือ การทํา

การตลาดเชิงรุก หรือการกระตุนใหผูผลิตพลอยเดินทางไปพบลูกคาและเปดตลาดใหม ๆ ยังตางประเทศ

ดวยตนเองผานงานจัดแสดงนิทรรศการ หรืองานจับคูธุรกิจขนาดใหญในประเทศตาง ๆ ตลอดจนการ

สงเสริมใหมีการจดนิทรรศการอัญมณีขนาดใหญในประเทศไทย และเชิญกลุมลูกคาที่มีศักยภาพจาก

ตางประเทศใหเขามาชมงาน ทั้งนี้มีจุดประสงคเพื่อดึงดูดใหเกิดการคาขายกับลูกคาเปาหมาย และยังเปน

การศึกษาความตองการของตลาดกลุมเปาหมายไดอีกดวย  
 

5.7 การนําเขาและแหลงนําเขา 
  มูลคาการนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับในชวง 6 เดือนแรกของป 2552 ปรับตัวลดลงถึง

รอยละ 27.06 โดยสินคาที่นําเขาสูงสุดยังคงเปนทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป คิดเปน

สัดสวนรอยละ 57.57 รองลงมาคือ เพชร ซ่ึงมีสัดสวนการนําเขารอยละ 15.93 ของมูลคาการนําเขา

สินคาอัญมณีและเครื่องประดับรวม  สวนเครื่องประดับแทเปนสินคานําเขาในลําดับที่ 3 คิดเปนสัดสวน

รอยละ 10.56 อยางไรก็ตามมูลคาการนําเขาทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป เพชร และ

เครื่องประดับแท มีมูลคาลดลงมากถึงรอยะล 21.36, 46.81 และ 22.77 ตามลําดับ  อันเนื่องมาจากความ

ตองการในตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศลดลง ทําใหมีความตองการสินคาวัตถุดิบ ตลอดจน

เครื่องประดับตาง ๆ ลดลง  

  สําหรับสินคานําเขารายการอื่น ๆ ไดแก เงิน พลอยสี และอัญมณีสังเคราะห มีสัดสวนรอยละ 

8.41, 4.52  และ 1.02 ตามลําดับ โดยมีการนําเขาลดลงรอยละ 12.28, 33.72 และ 28.23 ตามลําดับ อยางไร

ก็ตาม สินคานําเขาสวนใหญประมาณรอยละ 90 ยังคงเปนสินคาวัตถุดิบ28  

                                                            
28 ศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ  สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ(องคการมหาชน). บท
วิเคราะหภาวะการนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย เดือน มกราคม – มิถุนายน 2552 
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ตารางที่ 5 ตารางเปรียบเทียบมูลคาการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 
ระหวางเดือนมกราคม – มิถุนายน 2551 ถึง 2552 

รายการ มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (รอยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค. - มิ.ย. 
51 

ม.ค. - มิ.ย. 
52 

ม.ค. - มิ.ย. 
51 

ม.ค. - มิ.ย. 
52 

(รอยละ) 

ทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูป
หรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป 

65,388.68 51,424.05 53.39 57.57 -21.36 

เพชร 26,761.33 14,233.20 21.85 15.93 -46.81 
  -  เพชรกอน 9,320.76 2,928.13 7.61 3.28 -68.58 
  -  เพชรที่เจียระไนแลว 17,174.19 11,184.91 14.02 12.52 -34.87 
  -  อ่ืน ๆ  266.38 120.16 0.22 0.13 -54.89 
เครื่องประดับแท 12,217.87 9,435.94 9.98 10.56 -22.77 
  -  เคร่ืองประดับเงิน 971.88 724.80 0.79 0.81 -25.42 
  -  เคร่ืองประดับทองคํา 9,704.18 8,123.25 7.92 9.09 -16.29 

  -  เคร่ืองประดับ
แพลทินัม 

90.47 242.62 0.07 0.27 168.18 

  -  อ่ืน ๆ  1,451.33 345.27 1.19 0.39 -76.21 
เงิน 8,566.05 7,514.32 6.99 8.41 -12.28 
พลอยสี  6,089.95 4,036.69 4.97 4.52 -33.72 
  -  พลอยกอน 380.44 197.01 0.31 0.22 -48.22 
  -  พลอยเนื้อแข็งท่ี
เจียระไนแลว 

2,467.13 1,923.33 2.01 2.15 -22.04 

  -  พลอยเนื้อออนท่ี
เจียระไนแลว 

3,242.39 1,916.35 2.65 2.15 -40.90 

อัญมณีสังเคราะห 1,274.42 914.67 1.04 1.02 -28.23 
อ่ืน ๆ  2,164.59 1,762.41 1.77 1.97 -18.58 

รวมทั้งสิ้น 122,462.89 89,321.28 100 100.00 -27.06 

ที่มา สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ(องคการมหาชน) โดยความรวมมือของ

กรมศุลกากร  

 



โครงการสงเสริมการลงทุนไทย-สาธารณรัฐประชาชนจีน ประจําป  2552 

 ----------------------------------------------------------------------------------  

43 
 

  แหลงนําเขาที่สําคัญที่สุดคือ สวิตเซอรแลนด ดวยสัดสวนการนําเขารอยละ 20.23 ซ่ึงมีสัดสวน

ลดลงถึงรอยละ 41.03 โดยสินคานําเขากวารอยละ 90 เปนทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป 

สวนแหลงนําเขาที่มีมูลคาสูงสุดเปนลําดับรองลงมาไดแก ฮองกง ออสเตรเลีย ไทย(สวนใหญเปนสินคาที่

สงกลับเขามาจากการรวมงานแสดงสินคาในตางประเทศ) และจีน ซ่ึงมีสัดสวนมุลคาการนําเขาเทากับ

รอยละ 17.82, 16.61, 9.77, 5.43 ตามลําดับ ทั้งนี้สินคาหลักที่ไทยนําเขาจากฮองกงและออสเตรเลียคือ 

ทองคําที่ยังไมไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป สวนจีน เปนแหลงนําเขาเงินที่สําคัญ   

 

6. นโยบายสงเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

  ปจจุบันหนวยงานภาครัฐที่มีบทบาทสําคัญในการสงเสริมการลงทุนในธุรกิจอัญมณีและ

เครื่องประดับไทย ไดแก กรมศุลกากร การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และคณะกรรมการ

สงเสริมการลงทุน  โดยสิทธิประโยชนที่ผูผลิตจะไดรับจากทั้งสามหนวยงานจะพิจารณาจากที่ตั้งของ

สถานประกอบการ ซ่ึงจะตองตั้งอยูในเขตที่ไดรับการจัดตั้งเปนเขตอุตสาหกรรมที่กําหนดใหไดรับสิทธิ

ประโยชน เชน เขตอุตสาหกรรมสงออก เขตปลอดอากร เขตคลังสินคาทัณฑบนสําหรับประกอบการคา

เสรีที่ปลอดจากภาระทางภาษีอากร และเขตสงเสริมการลงทุน  ดังนี้ 

 

เขตอุตสาหกรรมสงออก (Export Processing Zone: EPZ) 

  สิทธิประโยชนที่ไดรับจากการตั้งโรงงานในเขตอุตสาหกรรมสงออกประกอบดวย การยกเวน

คาธรรมเนียมอากรขาเขา ภาษีมูลคาเพิ่ม และภาษีสรรพสามิต  สําหรับของที่นําเขาในเขตอุตสาหกรรม

เพื่อการสงออก และมีการผลิตเพื่อการสงออก  ทั้งนี้ไดอนุญาตใหมีการนําคนตางดาวที่เปนชางฝมือ 

ผูชํานาญการ คูสมรส และบุคคลในอุปการะของชางฝมือ ผูชํานาญการ คูสมรส และบุคคลในอุปการะ

ของชางฝมือและผูชํานาญการเขามาอาศัยและทํางานในประเทศได   

  อยางไรก็ตามไดกําหนดใหการจัดตั้งเขตอุตสาหกรรมสงออกตองเปนไปตามหลักเกณฑ  วิธีการ 

และเงื่อนไขที่กําหนดในกฏกระทรวง นอกจากนี้ยังตองไดรับความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรีและ

ประกาศในราชกิจจานุเบกษา 
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เขตปลอดอากร (Customs Free Zone: CFZ) 

สิทธิประโยชนที่ไดรับประกอบดวยการยกเวนอากรขาเขา นอกจากนี้ของที่นําเขามาเพื่อผลิต 

ประกอบ บรรจุ หรือดําเนินกรอื่นใดกับของนั้นเพื่อการสงออก ใหไดรับยกเวนไมใหอยูในกฎหมายดาน

การควบคุมมาตรฐานหรือคุณภาพ การประทับตราหรือเครื่องหมายใด ๆ  

อธิบดีกรมศุลกากรมีอํานาจในการอนุมัติการจัดตั้งเขตปลอดอากรและการกําหนดหลักเกณฑตาง 

ๆ ดดยผูจัดตั้งตองเปนรัฐวิสาหกิจหรือนิติบุคคลตามกฏหมายซึ่งมีทุนจดทะเบียนชําระแลวไมต่ํากวา 60 

ลานบาท  
 

 

เขตคลังสินคาทัณฑบนสําหรับประกอบการคาเสรีที่ปลอดจากภาระทางภาษีอากร (Free Trade 

Zone: FTZ) 

สิทธิประโยชนที่ไดรับประกอบดวย การงดเวนการเก็บอากรขาเขาและอากรขาออกแกของที่

ปลอยออกจากคลังสินคาทัณฑบนเพื่อการสงออกนอกราชอาณาจักร  และการลดอัตราอาการสําหรับเศษ

หรือของดอยคุณภาพที่ เกิดจากการนําของมาผลิต ผสม ประกอบในคลังสินคาทัณฑบนประเภท

โรงงานผลิตสินคา ทั้งนี้เขตคลังสินคาทัณฑบนสําหรับประกอบการคาเสรีที่ปลอดจากภาระทางภาษีอากร 

จะจัดตั้งขึ้นโดยอธิบดีกรมศุลกากร 

 

เขตสงเสริมการลงทุน 

  สิทธิประโยชนที่ผูประกอบการจะไดรับหากลงทุนในเขตสงเสริมการลงทุนประกอบดวยสิทธิ

ประโยชนหลาย ๆ อยาง อาทิ การไดรับยกเวนอากรขาเขาสําหรับวัตถุดิบหรือวัสดุจําเปนสําหรับสวนที่

ผลิตเพื่อการสงออกเปนระยะเวลา 1 ป อยางไรก็ตามกิจการที่จะไดรับสิทธิประโยชนจะแตกตางไปในแต

ละเขตสงเสริมการลงทุน  เชน ในเขต 1 กิจการที่ไดรับสิทธิประโยชน ไดแก กิจการเจียระไนหรือตัด

เพชร อัญมณี และมุก และกิจการผลิตเครื่องประดับหรือช้ินสวน เปนตน  ซ่ึงนอกจากจะเปนมาตรการที่

ชวยสนับสนุนอุตสาหกรรมตาง ๆ ภายในประเทศแลว มาตรการสงเสริมการลงทุนโดยกําหนดตามเขต

พื้นที่จะยังชวยกําหนดรูปแบบการพัฒนาของทองถ่ิน เปนการกระจายรายไดสูทองที่มากยิ่งขึ้นอีกดวย  

ซ่ึงในปจจุบันมีการแบงเขตการลงทุนออกเปน 3 เขต  
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นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี (Gemopolis) 

นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี เปนนิคมอุตสาหกรรมจําเพาะเกี่ยวกับอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับ โดยไดรับอนุมัติใหเปนเขตปลอดอากร โดยผูประกอบการในเขตนิคมอุตสาหกรรมอัญธานี

จะตองเปนนิติบุคคลที่จดทะเบียนตั้งแต 1 ลานบาท ขึ้นไป และจะไดรับสิทธิประโยชนตาง ๆ อาทิ ยกเวน

ภาษีเงินไดนิติบุคคลและภาษีเงินไดจากเงินปนผล 8 ป สําหรับโรงงานผลิต  ยกเวนภาษีการนําเขาและ

ภาษีมูลคาเพิ่มของวัตถุดิบ สินคากึ่งสําเร็จรูป วัสดุจําเปน เครื่องจักร เครื่องมือ อุปกรณการผลิต และสินคา

สําเร็จรูป   สินคาที่ซ้ือภายในประเทศจะไดรับอัตราภาษีมูลคาเพิ่มรอยละศูนย  ไมจํากัดอายุการจัดเก็บ

สินคาที่นําเขา   ไมตองอางสูตรการผลิตเมื่อผลิตเพื่อการสงออก  นอกจากนี้นักลงทุนตางชาติสามารถถือ

หุนไดรอยละ 100  และยังสามารถถือครองที่ดินและสิ่งปลูกสรางตาง ๆ ไดในนามบริษัท  และมีกฏเกณฑ

การขอใหตางดาวเขามาทํางานสามารถทําไดงายยิ่งขึ้น 

 

7. ศักยภาพในการพัฒนาของอตุสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

แมวาประเทศไทยไดมีการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมานาน โดยเฉพาะ

อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย  ทําใหชางฝมือในประเทศไทยมีโอกาสในการพัฒนาฝมืออยางตอเนื่อง 

อยางไรก็ตามจากขอจํากัดดานวัตถุดิบภายในประเทศ และภาพลักษณในดานลบตออัญมณีพลอย ถือเปน

อุปสรรคสําคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยตอไปในอนาคต   ซ่ึง

การศึกษาในครั้งนี้จะวิเคราะหจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค ของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับ  เพื่อ ช้ีให เห็นถึงขอได เปรียบและแนวทางที่ควรพัฒนาตอไปในอนาคตของ

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย  

จากการวิเคราะหปญหาตาง ๆ ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  พบวา  มีจุดแข็ง  

จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค  ดังนี้29 

จุดแข็ง (Strength) 

- ไทยมีเทคโนโลยีที่เปนเอกลักษณเฉพาะตัว   อาทิ   การปรับปรุงคุณภาพและเพิ่มมูลคาพลอยดวย

เทคนิคเผาหรือหุงพลอย ซ่ึงสามารถชวยลบตําหนิในเนื้อพลอยและทําใหพลอยมีสีสันที่สวยงามและ

                                                            
29  สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.). บทวิเคราะหอุตสาหกรรม: อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับ. สืบคนจากเว็บไซต  www.sme.go.th  
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หลากหลายยิ่งขึ้น นอกจากนี้ยังมีรูปแบบการเจียระไนที่เปนเอกลักษณและเปนที่ยอมรับ จนสามารถสราง

ช่ือคือการเจียระไนแบบ  Bangkok Cut  ซ่ึงมีความสวยงามแบบไทย เปนตน   ซ่ึงเทคโนโลยีดังกลาวทํา

ใหอัญมณีของไทยมีความโดดเดน  และแตกตางจากคูแขง 

- ช่ือเสียงดานการเผาและหุงพลอยของไทย  สงผลใหมีผูสงพลอยดิบเขามาเผาในเมืองไทยเปน

จํานวนมาก   ทําใหแรงงานไทยมีโอกาสในการฝกฝนการเผา   หุง   และเจียระไนพลอยหลายประเภทจาก

ทั่วโลก 

- แรงงานไทยมีทักษะสูงและมีฝมือประณีตในการขึ้นรูปเครื่องประดับดวยมือ  สงผลใหไทยเปน

ศูนยกลางการผลิตเครื่องประดับที่หลอดวยมือแหงหนึ่งของโลก 

 

จุดออน (Weakness) 

- การขาดแคลนวัตถุดิบภายในประเทศ  เนื่องจากปริมาณพลอยดิบมีแนวโนมลดลงมาก  อีกทั้ง

เพชรดิบไมสามารถหาไดภายในประเทศ  ทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยตองพึ่งพา

วัตถุดิบจากตางประเทศเปนหลัก 

- การพัฒนาเทคโนโลยีดานการเจียระไนของไทยยังอยูในเกณฑต่ําเมื่อเทียบกับคูแขง  อาทิ  อินเดีย  

และยุโรป  ทําใหอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีรูปแบบไมทันสมัยและไมจูงใจผูซ้ือเทาที่ควร 

- ตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ ทําใหตองเผชิญกับอุปสรรคหลายประการ   อาทิ   ความไม

แนนอนดานการเมืองของประเทศเพื่อนบาน  เชน  พมา และกัมพูชา  กฎเกณฑการลงทุนที่แตกตางกันใน

แตละพื้นที่  และโครงสรางอัตราภาษีที่ไมแนนอนของบางประเทศ  เชน  มาดากัสการ  ขณะที่ประเทศที่

เปนแหลงวัตถุดิบสําคัญบางประเทศนั้นพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีเพื่อเพิ่มมูลคาใหกับพลอยในประเทศ

มากกวาการสงออกพลอยดิบ  อาทิ  ศรีลังกา 

- การพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องประดับเปนไปอยางจํากัด  เนื่องจากผูประกอบการไทยไมมีการ

พัฒนาเทคโนโลยีเครื่องจักรของตนเอง  แมวาชางไทยมีความสามารถเฉพาะตัวในระดับสูง 

- ผูประกอบธุรกิจเครื่องประดับขาดการพัฒนาการออกแบบดวยตนเอง การผลิตสวนใหญ  ยังเนน

รับจางผลิต ( OEM )  ตามคําสั่งซื้อจากตางประเทศ 
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โอกาส (Opportunity) 

- ไทยเปนศูนยกลางการคาพลอยสีของโลก  มีการนําพลอยสีจากทั่วโลก  อาทิ  สหรัฐอเมริกา   

แอฟริกา   และเอเชีย  มาซื้อขายกันในประเทศไทย  ทําใหผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีความ

ไดเปรียบในการจัดหาวัตถุดิบที่หลากหลาย  คุณภาพดี  และราคาถูกจากตางประเทศ 

- รัฐบาลไทยมีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมนีและเครื่องประดับอยางตอเนื่อง  

- การเขารวมโครงการปองกันการคาเพชรที่ยังไมไดเจียระไนโดยผิดกฎหมายภายใตความตกลง  

Kimberley Process เพื่อยืนยันวาไทยไมรับซื้อเพชรดิบจากประเทศที่สนับสนุนการกอการราย ทําใหอัญ

มณีและเครื่องประดับของไทยลดความเสี่ยงจากการถูกกีดกันทางการคาจากประเทศคูคา 

- ประเทศไทยมีหนวยงานวิเคราะหและตรวจสอบอัญมณีหลายแหงที่มีเครื่องมือและอุปกรณ
ทันสมัยและเปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ อาทิ สถาบันอัญมณีวิทย สถาบันอัญมณีศาสตรแหงเอเชีย 

และสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ โดยหนวยงานดังกลาวสามารถออก

ใบรับรองคุณภาพสินคาเพื่อการสงออก ซ่ึงชวยสรางความเชื่อมั่นใหกับลูกคาไดในระดับหนึ่ง 

- ไทยเปนศูนยกลางการทองเที่ยวที่สําคัญแหงหนึ่งในเอเชีย มีชาวตางชาติเขามาทองเที่ยวใน

ประเทศไทยไมต่ํากวา 10 ลานคนตอป ซ่ึงชวยใหตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของไทยขยายตัวไดอยาง

ตอเนื่อง 

- ผูใชเครื่องประดับในประเทศมีความพิถีพิถันตอคุณภาพ รูปแบบ และใหความสนใจติดตาม

แฟชั่นเครื่องประดับในระดับสูง สงผลใหผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับไทยพัฒนาคุณภาพและรูปแบบ

สินคาอยางตอเนื่อง นอกจากนั้นความพิถีพิถันดังกลาวยังสงผลใหมาตรฐานพลอยไทยซึ่งจัดทําโดย

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติไดรับการยอมรับในระดับสากล 

- วัยรุนจีนมีรสนิยมที่ชอบรูปแบบสินคา (Design) มากกวาสินคาที่มีมูลคาสูง เชน เครื่องประดับ

ทองที่มีทองคําเปนเปอรเซ็นตสูง ทําใหไทยซ่ึงมีศักยภาพในการออกแบบเครื่องประดับเงินหรือ

เครื่องประดับทองที่มีมูลคาทองนอย (14K หรือ 18K) มีโอกาสในการรุกตลาดวัยรุนจีนซึ่งมีอํานาจการ

ซ้ือสูง และมีจํานวนประชากรมาก 

 

อุปสรรค (Threat) 

- ผูประกอบการไทยตองเผชิญกับการแขงขันอยางรุนแรงจากจีน   และอินเดีย  ซ่ึงมีความ

ไดเปรียบดานตนทุนคาจางแรงงานและความพรอมของวัตถุดิบหลักหลายชนิด   รวมทั้งการพัฒนา
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เทคโนโลยีการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับอยางตอเนื่อง  ซ่ึงในปจจุบันอินเดียและศรีลังกาไดเรงศึกษา

และพัฒนาการเผาพลอยตามแบบไทย 

- ตนทุนคาจางแรงงานของไทยสูงกวาคูแขงสําคัญ  อาทิ  จีน  อินเดีย  และเวียดนาม  ทําใหมีการ

ยายฐานการลงทุนจากไทยไปประเทศคูแขงดังกลาวมากขึ้น 

- อุตสาหกรรมสนับสนุนบางประเภทของไทย  อาทิ  อุตสาหกรรมผลิตชิ้นสวนและตัวเรือน

เครื่องประดับ  อุตสาหกรรมการชุบตัวเรือนและชิ้นสวน  อุตสาหกรรมการผลิตแมพิมพตนแบบ  ประสบ

ปญหาดานคุณภาพไมตรงกับความตองการใช  และผลิตไดไมทันกับความตองการ 

- ธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีภาพลักษณไมดีนักในตลาดโลก   จากการที่

ผูประกอบการบางรายจําหนายสินคาใหกับนักทองเที่ยวในราคาไมเหมาะสม  ซ่ึงเปนการทําลายชื่อเสียง

ของผูประกอบการไทยโดยรวม 

จากการวิเคราะหจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

ไทยพบวา ผูประกอบการชาวไทย โดยเฉพาะภาคการผลิตยังมีขอไดเปรียบดานฝมือแรงงาน ที่เกิดจาก

การสั่งสมประสบการณจากการอยูในอุตสาหกรรมมานาน ทําใหสามารถพัฒนาฝมือตอไปได  อยางไรก็

ตาม ฝมือแรงงานควรตองไดรับการพัฒนาไปสูอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรมากยิ่งขึ้น เพราะเปน

อุตสาหกรรมที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มไดมากกวา รวมถึงการพัฒนาสถาบันการออกแบบและสงเสริม

หลักสูตรการออกแบบอัญมณีใหแพรหลายในสถาบันอุดมศึกษา เพื่อกระตุนใหเกิดการออกแบบใหม ๆ 

ทดแทนการลอกเลียนและปรับปรุงแบบจากตางประเทศ  

 นอกจากนี้จากการจัดอันดับของนิตยสารทองเที่ยวหลายฉบับ ที่สํารวจจากนักเดินทางทั่วโลก

พบวา ประเทศไทยยังเปนประเทศที่มีศักยภาพดานการทองเที่ยวสูงเปนลําดับตน ๆ ของเอเชีย มีกลุม

ลูกคาทั้งกลุมกําลังซื้อสูงจากทั่วทุกมุมโลกสนใจเดินทางทองเที่ยวในประเทศไทย ดังนั้นการพัฒนา

อุตสาหกรรมอัญมณีเพื่อตอบสนองและดึงดูดกําลังซื้อจากนักทองเที่ยวกลุมดังกลาว จึงเปนแนวโนมที่

ควรพัฒนาตอไปในอนาคต 

 อยางไรก็ตามขอจํากัดสําคัญที่ประเทศไทยควรเรงแกไขและพัฒนาคือ อัตราคาแรงงานและ

ตนทุนการผลิต ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่สงผลกระทบตอราคาอัญมณีและเครื่องประดับ 

โดยเฉพาะสินคาคุณภาพที่ตองใชเวลาและทักษะในการผลิตสูง เพราะคูแขงสําคัญคือ จีน และอินเดีย ซ่ึง

มีตนทุนคาแรงงานที่ต่ํากวา กําลังพัฒนาความาสามารถของแรงงานในประเทศใหมีทักษะในการทํางาน
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ใกลเคียงงานคุณภาพจากประเทศไทย    ดังนั้นอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจะยัง

สามารถพัฒนาตอไปได โดยจะตองคํานึงถึงปจจัยหลัก 3 ประการ ไดแก30   

1. นโยบายของภาครัฐบาลตองทําหนาที่ในการสนับสนุน ประสานใหเกิดความคลองตัวในการ
ทําธุรกิจ ในขณะที่เอกชนตองจับมือรวมกลุมเปนกลุมกลยุทธ (cluster) มากยิ่งขึ้น และมี
หนาที่สําคัญนํานโยบายของภาครัฐไปปฎิบัติ และสรางอํานาจในการตอรองเจรจากับภาครัฐ 
เพราะนโยบายของภาครัฐที่ เหมาะสมในชวงเวลาหนึ่งอาจไมเหมาะสมเมื่อชวงเวลา
เปลี่ยนไป แตการที่สองสวนนี้จะประสบความสําเร็จไดนั้น ประเทศที่ประสบความสําเร็จ
ตองมีหนวยงานหนึ่งคือ Industrial Specialized Unit ซ่ึงประกอบดวยเจาหนาที่ภาครัฐจาก
กระทรวงตางๆ ซ่ึงมีความรูความชํานาญทางอัญมณีเครื่องประดับ และภาคเอกชนมารวมตัว
กันทํางาน   

 
2. สงเสริมใหภาคการผลิตมีการขยายตัวไปสูภาวะการประหยัดโดยขนาด (Economy of scale) 

คือ ทําใหการขยายตัวนั้นนําไปสูการลดตนทุน และเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต  ซ่ึงการ
ขยายตัวในลักษณะนี้จําเปนตองมีตลาดขนาดใหญมารองรับ และอาจตองพึ่งพาการลงทุน
จากตางชาติ เพราะสามารถนําตลาดใหม ๆ เขามาสูภาคการผลิตภายในประเทศได อยางไร
ตามรัฐบาลตองคํานึงถึงประโยชนที่จะเกิดแกอุตสาหกรรมในระยะยาว ในการสงเสริมให
ตางชาติเขามาลงทุน  กลาวคือ ตองเนนใหเกิดการถายโอนเทคโนโลยีสูผูประกอบการชาว
ไทย นอกเหนือจากประโยชนจากเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจากการลงทุน  

 
3. สงเสริมภาคการคา ใน 3 สวนหลัก คือ การบริโภคในประเทศ การสงเสริมการสงออก และ

การทําการคาระหวางอุตสาหกรรม เชน ระหวางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับกับ
อุตสาหกรรมแฟชั่น เสื้อผา เครื่องหนัง อสังหาริมทรัพย รถยนต ฯลฯ เพื่อใหเกิดการสราง
มูลคาเพิ่มแกอุตสาหกรรม   

8. นโยบายดานการลงทุนของตางชาติในอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่รัฐบาลไทยสนับสนุนใหมีการลงทุน

จากตางประเทศ  ทั้งนี้หวังเพื่อดึงดูดเม็ดเงินลงทุนเขาสูระบบเศรษฐกิจ  กระตุนการจางงาน กอใหเกิดการ

ถายโอนเทคโนโลยีการผลิต และเปนการเสริมสรางความสามารถในการแขงขันและสามารถเปดตลาด

ใหม ๆ ได  ซ่ึงรัฐบาลไดสงเสริมใหมีการลงทุนจากตางชาติโดยเฉพาะการลงทุนในเขตนิคมอุตสาหกรรม

                                                            
30  เฉลิมพล ไชยรัตนชัชวาลย. เมื่อไทยจะเปนศูนยกลางการคาและผลิตอัญมณีโลก. บริษัท TTIS จํากัด. เมษายน 2551 
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จําเพาะ  โดยในปจจุบันนิคมอุตสาหกรรมอัญณีและเครื่องประดับขนาดใหญของไทยไดแก นิคม

อุตสาหกรรมอัญธานี หรือ Gemopolis ซ่ึงถือเปนนิคมอุตสาหกรรมอัญมณีเพียงแหงเดียวในโลกที่มีการ

ดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับอัญมณีและเครื่องประดับแบบครบวงจร31ตั้งแตกระบวนการผลิตเจียระไน ไปจนถึง

ตลาดการคาอัญมณี  ซ่ึงการกอตั้งสถานประกอบการในนิคมอุตสาหกรรมโดยทั่วไปนั้น ผูประกอบการ

จะไดสิทธิประโยชนทางภาษีอยูแลว แตจะไดสิทธิ์เฉพาะโรงงานอุตสาหกรรมเพื่อการผลิตเทานั้น ไม

รวมถึงกิจการอื่น ๆ แตเนื่องจากเปนเขตเศรษฐกิจพิเศษ สํานักงานคณะกรรมการการนิคมอุตสาหกรรม 

จึงไดใหสิทธิประโยชนตางๆ ครอบคลุมถึงอุตสาหกรรมอื่น ๆ เชน ธุรกิจการคา โชวรูม หองปฏิบัติการ

ทางวิทยาศาสตรเพื่อการตรวจสอบคุณภาพ บริการขนสงและศูนยกระจายสินคา ศูนยใหบริการรับซอม

สินคา เปนตน โดยมีขอดีสําหรับการเปดกิจการในเขตพื้นที่ปลอดภาษี คือ 

- ยกเวนภาษีเงนิไดนิติบุคคลและภาษีเงนิไดจากเงินปนผล 8 ป สําหรับโรงงานผลิต 

- ยกเวนภาษกีารนําเขาและภาษีมูลคาเพิ่มของวัตถุดิบ สินคากึ่งสําเร็จรูป วัสดุจําเปน 

เครื่องจักร เครื่องมือ อุปกรณการผลิต และสินคาสําเร็จรูป  

- สินคาที่ซ้ือภายในประเทศจะไดรับอัตราภาษีมูลคาเพิ่มรอยละศูนย 

- ไมจํากัดอายุการจัดเก็บสินคาที่นําเขา 

- ไมตองอางสูตรการผลิตเมื่อผลิตเพื่อการสงออก  

นอกจากนี้ยังใหสิทนักลงทุนตางชาติสามารถถือหุนไดรอยละ 100  และยังสามารถถือครองที่ดิน

และสิ่งปลูกสรางตาง ๆ ไดในนามบริษัท  รวมถึงการผอนปรนกฏเกณฑการขอใหตางดาวเขามาทํางาน

ใหสามารถทําไดงายยิ่งขึ้น   

 

9. สรุปลูทางการลงทุนในอตุสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนในไทย 

การลงทุนในตางประเทศนั้น บริษัทผูลงทุนมักตองการประโยชนที่จะไดรับจากการลงทุนใน

ประเทศผูรับการลงทุน ซ่ึงอาจมีขอไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในหลาย ๆ ดาน อาทิ อัตราคาแรงงานที่ต่ํา

กวา  ภาวะตลาดที่แข็งแกรง  นโยบายการสนับสนุนที่นาสนใจจากรัฐบาลของประเทศผูรับการลงทุน  

ความตองการแสวงหาแหลงวัตถุดิบราคาถูก หรือการตองการไดขอไดเปรียบดานองคความรูจําเพาะของ

อุตสาหกรรมของประเทศผูรับการลงทุน เปนตน  

                                                            
31  Daily Market, นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี. หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ ปที่ 1 ฉบับที่ 167 วันที่ 2 กันยายน 2552 
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หากพิจารณาศักยภาพของประเทศไทยในฐานะเปนฐานการผลิตสําคัญของอุตสาหกรรมอัญ

มณีและเครื่องประดับแลวจะพบวา ไทยถือเปนประเทศที่นาลงทุน เพราะมีขอไดเปรียบดานฝมือแรงงาน

เปนสําคัญ มีคาแรงงานราคาถูกหากเปรียบเทียบกับหลายประเทศในยุโรป และอเมริกา ซ่ึงเปนตลาด

สําคัญของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของโลก นอกจากนี้รัฐบาลไทยยังไดใหการสนับสนุนผาน

นโยบายภาษีและนโยบายสงเสริมการลงทุนตาง ๆ   

แมวาจากขอมูลสถิติการสงออกสูตลาดโลกพบวา ประเทศไทยเปนประเทศที่สามารถสงออก

สินคาอัญมณีและเครื่องประดับไดมากเปนลําดับที่ 14 ของโลก ซ่ึงเปนลําดับที่ไมสูงมากนัก แตหาก

เปรียบเทียบมูลคาการสงออกรายผลิตภัณฑและแยกตามตลาดหลักสําคัญของโลกแลวจะพบวา ประเทศ

ไทยยังมีความสามารถในการแขงขันในตลาดสําคัญ โดยเฉพาะตลาดสหรัอเมริกา ซ่ึงเปนตลาดการ

บริโภคอัญมณีสําคัญที่สุดตลาดหนึ่ง พบวาไทยสามารถสงออกเครื่องประดับแท มากเปนลําดับที่สาม 

รองจากจีนและอินเดีย32 และสามารถสงออกเครื่องประดับเงินไดมากเปนลําดับที่หนึ่ง33 ซ่ึงสะทอนให

เห็นถึงความสามารถในการแขงขันในอุตสาหกรรมเครื่องประดับชนิดนี้    

 อยางไรก็ตามทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ยังคงมุงเนนการ

สรางขอไดเปรียบทางการแขงขันในอุตสาหกรรมสืบเนื่องจากการเจียระไนพลอย เชน การพัฒนาเทคนิค

และวิธีการเจียระไนพลอย การทําเครื่องประดับทั้งแบบมีอัญมณีผสม และเครื่องประดับที่ทําจากโลหะมี

คาเพียงอยางเดียว  แตยังขาดความสามารถในการแขงขันในอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร หาก

เปรียบเทียบกับอินเดียและจีน ซ่ึงถือเปนตลาดสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร นอกจากนี้ยัง

ขาดตลาดกลางการคาอัญมณีที่สมบูรณ ทําใหราคาพลอยและเพชรเจียระไนในประเทศยังขาดอํานาจการ

ตอรอง   

 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจีนไดมีการพัฒนาอยางรวดเร็ว ดวยปจจัยสนับสนุน

หลายประการ ทั้งปจจัยทางดานทรัพยากร อาทิ แรงงานราคาถูกในประเทศ  การมีแหลงวัตถุดิบสํารองใน

ประเทศ  และปจจัยทางดานการตลาดและการลงทุน คือ การมีตลาดในประเทศขนาดใหญ ทําใหมี

แรงผลักดันใหเกิดการแขงขันและพัฒนาอุตสาหกรรมอยางตอเนื่อง นอกจากนี้ยังมีโอกาสในการเรียนรู

                                                            
32  เณศรา สุขพานิช. สินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยในแดนมังกร. คอลัมน เศรษฐ’ธรรมศาสตร ตลาดวิชา. 
หนังสือพิมพประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันที่ 18 พฤษภาคม 2552 
33 ศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ. สงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย  6 เดือนชะลอตัวรอยละ 17.05 
เครื่องประดับเงินโตสวนกระแส. สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ(องคการมหาชน). สิงหาคม 
2552 
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และถายโอนเทคโนโลยีการผลิตจากการลงทุนของนักธุรกิจฮองกง ซ่ึงถือเปนประเทศที่ไดรับการยอมรับ

ในระดับสูงในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยเฉพาะการออกแบบที่สวยงามและเปนสากล34   

 หากพิจารณาในแงของความสามารถในการแขงขันในตลาดโลกแลวพบวา จีนสามารถครอง

สวนแบงทางการตลาดสินคาอัญมณีและเครื่องประดับในตลาดสําคัญทุกตลาดในโลก สามารถสงออกไป

ยังฮองกงไดมากเปนลําดับที่หนึ่ง  มีสัดสวนการสงออกสินคาเครื่องประดับแทเขาสูตลาดอเมริกาไดมาก

เปนลําดับที่สอง รองจากอินเดีย ครองสวนแบงการสงออกเพชรเขาสูตลาดเบลเยียมในสัดสวนที่สูง  และ

เปนประเทศที่สามารถสงออกเครื่องประดับเงินเขาสูตลาดสหรัฐอเมริกาไดมากเปนลําดับที่สอง ซ่ึงมี

สัดสวนใกลเคียงกันมากกับประเทศไทยที่ครองสวนแบงเปนลําดับที่หนึ่งอยูในปจจุบัน เปนตน  แมวา

สินคาจากจีนจะยังมีขอจํากัดดานภาพลักษณ ยังไมมีตราสินคาที่เปนที่ยอมรับในตลาด มีปญหาการ

ลอกเลียนแบบ รวมถึงเทคนิคการผลิตและการออกแบบยังไมสามารถแขงกับสินคาอัญมณีและ

เครื่องประดับระดับสูงจากตางประเทศ เชน อิตาลี ฝร่ังเศส หรือเบลเยียมได แตอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับของจีนสามารถปรับตัวใหเปนคูคา และผูจัดหาวัตถุดิบ (Supplier)ที่มีศักยภาพมากที่สุดได

เปนอยางดี   นอกจากนี้แมวาความสามารถและเทคนิคการผลิตของอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยของ

จีน จะยังออนแอหากเปรียบเทียบกับประเทศไทย ทั้งนี้มีสาเหตุหลักมาจากจีนไดเรงพัฒนาอุตสาหกรรม

การเจียระไนเพชรมากกวาพลอยเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดในประเทศ ที่นิยมบริโภคเพชร

มากกวาพลอยสี  แตจากขอไดเปรียบสําคัญดานเงินลงทุน และวัตถุดิบพลอยดิบสํารองภายในประเทศ ทํา

ใหสามารถเชื่อไดวาจีนจะสามารถพัฒนาอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยไดอยางรวดเร็วและมี

ประสิทธิภาพในอนาคตอันใกล  

  การลงนามในสนธิสัญญาเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน อาจเปนตัวผลักดันที่ดีที่จะสนับสนุนให

เกิดการลงทุนระหวางกัน  ซ่ึงประเทศไทยถือเปนประเทศที่มีศักยภาพดานอัญมณีและเครื่องประดับมาก

ที่ สุดในภูมิภาคอาเซียน  และเปนประเทศที่นาสนใจที่ สุดสําหรับนักลงทุนจีนที่สนใจลงทุนใน

อุตสาหกรรมนี้ นอกจากนี้จากผลของสนธิสัญญาดังกลาวจะสงผลใหจีนจําเปนตองลดภาษีนําเขาทุกอยาง

ใหเหลือรอยละศูนย  ซ่ึงจะเปนประโยชนตอการสงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยเขาไปขายใน

จีน ซ่ึงจากเดิมสินคาตาง ๆ จากไทยจะตองเสียภาษีอยูในอัตรารอยละ 0 – 35  อนึ่ง แมวาสนธิสัญญาฉบับ

ดังกลาวจะมีผลใหภาษีนําเขาลดลง แตเนื่องจากอัตราอากรของสินคาประเภทนี้หลายรายการยูในระดับที่

                                                            
34 สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองฮองกง กรมสงเสริมการสงออก. ขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับของ
ฮองกง. กรกฎาคม 2552 
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คอนขางต่ําอยูแลว อาทิ สินคาพลอยสีที่มีอัตรอากรอยูในชวงรอยละ 3 – 8 เทานั้น ดังนั้นการปรับลด

อัตราอากรอยางเดียวจึงอาจจะไมไดเปนปจจัยหลักที่จะทําใหสวนแบงตลาดสินคากลุมนี้ของไทยใน

ตลาดจีนเพิ่มขึ้นมากนัก35   นอกจากนี้ตลาดจีนยังนิยมบริโภคเครื่องประดับเพชรมากกวาเครื่องประดับ

พลอย ทําใหการลงทุนผลิตเพื่อสงกลับไปขายในประเทศจีนอาจยังไมนาดึงดูดมากนัก   อยางไรก็ตามจาก

แนวโนมทางดานการบริโภคสินคาอัญมณีของตลาดจีนในปจจุบันพบวา ผูบริโภคชาวจีนเริ่มหันมานิยม

สินคาพลอยสี โดยเฉพาะทับทิมและไพลินมากยิ่งขึ้น   

  ดังนั้นหากพิจารณาจากขอไดเปรียบและโอกาสทั้งหมดในขางตนระหวางอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับของไทยและจีนพบวา ประเทศไทยจะเปนประเทศที่นาลงทุนสําหรับอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับจากจีน หากผูลงทุนตองการเรียนรูเทคนิควิธีการผลิตจําเพาะ เชน รูปแบบการเจียระไน 

การเผาและหุงพลอย รวมถึงการออกแบบแบบไทยปราณีต  และผูนําเขาชาวจีนจะสามารถนําเขาสินคาใน

อัตราภาษีที่ต่ําลงได  โดยเฉพาะการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีที่เกี่ยวกับพลอยสี เชน การปรับปรุง

คุณภาพและการเจียระไน ตลอดจนอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับที่มีพลอยสีเปนสวนประกอบ 

ทั้งนี้ เพราะประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต  แตผูประกอบการชาวจีนควรตองมีตลาดรองรับ 

โดยเฉพาะตลาดในประเทศจีนเอง เพราะจะสามารถไดประโยชนในการนําเขาวัตถุดิบจากจีนและสงออก

เครื่องประดับกลับเขาไปขายในอัตราปลอดภาษีจากกรอบขอตกลงอาเซียน – จีน 

 อยางไรก็ตามการเปดตลาดพลอยสีในประเทศจีนจําเปนตองไดรับการสนับสนุนและการ

ประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพ  และควรตองมีการประสานงานรวมกันทั้งผูประกอบการชาวจีนและ

หนวยงานที่เกี่ยวของของไทย   นอกจากนี้การลงทุนจากจีนอาจเปนไปในฐานะผูคาวัตถุดิบมายังประเทศ

ไทย เพราะดวยขอไดเปรียบดานทําเลที่ตั้ง ทําใหตนทุนในการขนสงต่ํากวาการขนสงจากประเทศศรีลังกา 

หรือหลายประเทศในทวีปแอฟริกา  

                                                            
35 ศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ. ภาษีศุลกากร ภาษีและคาธรรมเนียมที่เกี่ยวของ และกฏระเบียบการนําเขา
สินคาอัญมณีและเครื่องประดับสูตลาดจีน. สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ(องคการมหาชน). 
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